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JSME VIC NEZ...

Byli jsme tady
pro celou

generaci, ktera

vyrustala s ndmi
a poslouchala
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JEUZ PRES 21LET LOVEBRAND!
OCKO

Tedjsme tady
pro tu hovou
generaci, ktera
miluje

Propojujeme klasickou vaznost
televize s rychlosti a aktivitou na
socialnich sitich. Jsme pfirozenia
lidsti, na nic si nehrajeme. Jsme tam,
kde se néco déje.

Mame vlastni ndzor a nebojime se
ho prezentovat. Jsme tam, kde se
néco déje, at uz to jsou eventy,
akce, predpremiéry, launche nebo
tiskovky.



JSME VIC NEZ...

Nas obsah je vidét, ma vliv a Cisla. Do nasich posti
piinasime osobni nazor, emoce a zabavu. Postujeme
TRENDY CONTENT s diirazem na hudbu, popkulturu, bulvar a
zabavu tak, aby byl pristupny, zabavny a Erospesny pro
vSechny sledu1|C| | nesledujici. Mame unikatni format Vidim
se, ktery vas dostaneme do TV vysilani.

OCKO OCKO STAR OBLACK

Do naseho portfdlia f()atrl prvnirapovy televizni kanal v Evropé O Black,
ktery informuje o exkluzivnich novinkach ze sveta RAPU a R&B. A taky
stanice OCKO STAR s aktualnim obsahem zaméfenym na nejvetsi
hudebni hity hvézd od 50. let, ktera boduje na socialnich sitich.

TELEVIZE O
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https://www.instagram.com/ockotv/
https://www.instagram.com/ocko.star/
https://www.instagram.com/o.black.tv/

Na sitich mésicné generujeme pies
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TRENTINO

ZDROJ: ZOOMPSHERE - OCKO, STAR, O BLACK Q4/2023

@

New Music R...

ockotv Following v Message +2,

14,072 posts 147K followers 121 following
OCKO
® 100M+

Prvni ¢eska hudebni televize £3
Novinky ze svéta hudby, showbusinessu, soutéze a zabava! £ s
@ ocko.tv/chart.aspx + 1

Followed by kellner_lukas_official, frekvencel, lukas_chromek + 42 more

PORCE
ZABAVY JizDA

Bohémska Epicka Jizda

organickych
impresi

VYKONPROFILU . e\


https://drive.google.com/file/d/1UJF9YENeT2V4OIrWaeJsm4SMKaADPTM2/view?usp=sharing

Na socialnich sitich OCKO lidskym pfistupem nabizire trendy c@dﬁrazem na
hudbu, popkulturu, bulvar a zabavu, ktery
MA VETSI ZASAH
A\ 4
NEZ KONKURENCE.

NasSe profily mési¢né organicky generuiji pres 75 mil. impresi. Jlsme nejsilnéjsi

z medialnich profild, které nabizeji prostor na socialnich sitich.

) 846799+ 171392 + dJ' 71298+ 3 91200+

ZDROJ: ZOOMPSHERE - OCKO, STAR, O BLACK Q3/2023



[skoroJvsechn

Aktivne s ni komunikujeme a zname jeji
spotrebitelske i nakupni chovani, vime co

4'% oslovenych pravidelne sportuje
55% oslovenych jezdi na dovolenou1-2x ro¢né

: X1 4 L . v Rk ) . ; . .
rad,a gjela \V/= vo!nem case,zaco nej,CaStejl 37% chodi pravidelne do restauraci
utraci, kde bydli a co jiobecné bavi. 56% miluje kafe
Poskytneme vam o ni nejen data, ale taky 50% s pravidelne predplaci streamovaci sluzby

vam umime dle zadani zjistit informace, které
dale vyuzijeme k presnemu vytvoren
klientské kampane. ﬁﬁi

NASE CILOVKA
PRESNA DEMOGRAFIE ZDE DN oor ¥ 5 > g 9

~
VZ ~

AKCE

ZDROJ: VZOREK 600 HLASUJICICH SLEDUJICICH IG/FB OCKO, KTERI ODPOVEDELI NA OTAZKY OHLEDNE SVEHO CHOVANI


https://drive.google.com/file/d/1X1QE-DGQmL8OonL5wMzDLXcdz4ho4I0f/view?usp=sharing

IDEA MAKING
& KREATIVA

Navrhneme kreativni pfistup
K propagachni strategii vasi
kampaneg, ktery splni cile a
bude zajimavy nejen pro
vasi cilovou skupinu.
Komplet kreativa jde na nas.

CO DELAME?
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PRODUKCE &
POSTPRODUKCE

Zabezpecime cely
produkCni proces pomoci
naseho interniho tymu.
Mame team slozeny z
mladych profesionald, ktefi
aktivne sleduji trendy a nasi
moderatori mezi mladymi
lidmi popularni.

DISTRIBUCE

Spolecne vytvoreny
obsah dostaneme pred
nase miliony realnych
uzivatell socialnich sitich,
které maji vysokou miru
zaujetia k obsahu se
pravidelné vraci.



FACEBOOKPOST

Facebookovy staticky post je skvélym
nastrojem pro podporu stavajiciho ¢inoveho
obsahu a zaroveii pro rychlou komunikaci
kratkych svézich informaci. Jeho hlavni
vyhodou je interaktivita, kterou nabizi -
umoziuje lidem vyjadrit své nazory areagovat
na téma prostiednictvim komentaru a
oznac¢ovanim pratel, coz vyrazné zvysuje jeho
organicky dosah.

Z postu muizeme uzivatele sméfovat na web
klienta prostfednictvim prokliku pfes odkaz
nebo zkracovacku bitly. Post je zvefejnén na
profilu @OCKOTV a zlistava vypublikovany na
dobu neur€ito.

IDEALNI FORMAT PRO

Klienty, ktefi chtéji odkomunikovat
kratkou informaci nebo navnadit lidina
novinku a neboji se interakce - zivého
obsahu, do kterého se muze nase
komunita aktivné zapojit.

OEKO ‘36“9 ﬁ |

Poznejte kouzlo produkti Kiehl's pro zdravou a zafivou
plet i na cestach jako ho objevila nase krasna Naomi
Adachi pfi nataCeni poradu Uzit Maltu! (%

#kiehlsczsk #uzitmaltu #uzit

€) nNanvniPosT

Post typicky pro nas feed, ktery co nejvice zapadne do
komunikace, mozno vypublikovat formou vice fotografii
nebo fotoalba

(@ oo Y

Post s vyzvou oznaCovat piatele za uCelem zvySovani
povedomi o produktu nebo znalce.

€) HLasovAciposT

Post s interaktivni fuknci hlasovani podle emoji (srdce, palec,
plac aj.) Kreativa se vytvafi na miru s ideou kampané a klienta
s call to action reakce hlasovani

ﬁ PROKLIKAVACi POST

Post s proklikem na welb nebo Clanek klienta doplnény viastni
statickou nebo video kreativou

OCEKAVANE VYSLEDKY:

25000-65 000+

oslovenych uzivatelu

*vSechny posty jdou prfepnout na zacatek feedu


https://www.facebook.com/tvocko/posts/pfbid02eJpf7GW6XESLuoktF8xHbBvWPoVvZLfq8qf7ZpkhWpmfigVUb4kLa4HpLopnKGSSl
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=708354887987703&set=pb.100064395955447.-2207520000&type=3
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=662201875936338&set=pb.100064395955447.-2207520000&type=3
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=676374661185726&set=a.625159362973923&type=3

INSTAGRAM POST

Instagramovy staticky post je skvélym nastrojem pro
podporu stavajiciho Ci nového obsahu azarovei ';])ro
rychlou komunikaci krétkzch svézich informaci. Jeho hlavni
vyhodou je interaktivita, kterou nabizi - umoir'ucjje lidem
vyjadiit své ndzory areagovat na téma prostiednictvim
komentafil a oznacovanim pratel ¢i presidleni do stories a
soukromych zprav nebo jeho ulozeni na pozdéji, coz

vyrazneé zvysuje jeho organicky dosah.

Z postu muzeme uzivatele sméfovat na web klienta
prostrednictvim link in bio — odkazu uloZzeného v popisu
profilu. Post je zveiejnén na profilu @OCKOTV a zustava
vypublikovany na dobu neur¢ito.

IDEALNi FORMAT PRO

Klienty, kteri chteji odkomunikovat
kratkou informaci nebo navnadit lidina
novinku a neboji se interakce - Zivého
obsahu, do kterého se muiZze nase
komunita aktivnée zapojit.

ockotv

DNES SE OTEVRE PRVNI OFICIALNI

POKEMON STORE V PRAZE
OCKO

NATIVNi POST

Posty s garantovanym zasahem na Facebooku a
Instagramu. Vertikalni video reels, Instagram/Facebook
post, soutéz, stories s oznacenim klientova profilu a
propojovaci #, na Instagramu @ockotv video
vypublikovano jako forma spoluprace s profilem klienta

(@ omucovsciros e

Post s vyzvou oznaCovat pratele za uCelem zvysovani
poveédomi o produktu nebo znace

POST VE SPOLUPRACI

Post se vypublikuje a propise pevne do feedu ve spolupraci
az se 3 dalSimi profily. TimtQ se organicky zvysi zasah a oslovi
rozdilné cilove skupiny. OCKO - O BLACK - KLIENT - INFLUENCER

OCEKAVANE VYSLEDKY:

18 000 - 45 000+

oslovenych uzivatelt

*vS§echny posty jdou prepnout na zacatek feedu


https://www.instagram.com/p/CvuizBCKQeh/?fbclid=IwAR3_H7PPRYjiuPjy1ifOhwEX_FYeWpQrRg8FlRzslzMa8_GNovupsOwj2VA
https://www.instagram.com/p/CyBMvMWqFnI/
https://www.instagram.com/p/Cw7Jej3otny/

INSTAGRAM & FACEBOOK

Soutéz je ve specialni OCKO soutézni grafice upraveny
instagramovy a facebookovy post, aby co nejvice
autenticky zapadl do komunikace. Soutéz je pevné
zveiejnéna ve feedu na profilu @ockotv a na Instagramu
se da vypublikovat i jako post ve spolupraci. Tento typ
postu je velice oblibeny a ma vysokou miru soutézicich,
coz je zde dllezitéjsi nez zasah. Klient miize v ramci
popisu odkomunikovat informaci o produktu ¢i sluzbé&/
eventu a tim organicky zatraktivnit vizibilitu znacky.

IDEALNI FORMAT PRO

Pro klienty, ktefi cht&ji zvysit povédomi
o svém znacce/ produktu/sluzbé/
eventu hebo zvysit pocet sledujicich na
svér? Instagramu (podminka sledovani
uctul.

SOUTEZNIPOST
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OCEKAVANE VYSLEDKY:

O 200-1200 +

komentaru

3500-1000 +

komentaru

*v§echny posty jdou piepnout na zadatek feedu


https://www.instagram.com/p/CxX_Oe-NSp8/?fbclid=IwAR3_jzV9zTLWpEZkfdIWuwfmnEqqV8T2Y0LNg83XvbC6MwBQHcjaZbeviVo

IG/FB STORIES

INSTAGRAM & FACEBOOK

Instagramové a Facebook story je idealnim formatemna
podporujiného jiz existujiciho obsahu. V ramci 60 sekund
dokaZeme efektivné komunikovat nejdulezZitéjsi
informace a navnadit lidi naobsah, na terl fe diky
prokliku mizeme rovnou sméfovat - web klientanebo
pevny post klienta. Storx je zverejnéno na profilu
?ockotv a viditelné 24 hodin od zvefejnéni. V pfipade
louhodobé spolur()race Ize umistit na Instagramu do
?)%‘(I,Io?hts vytah, které jsou pevné umisténé na profilu

INTERAKTIVNI STORY 7 »

Anketa, rozhovor sinteraktvini nalepkou (hlasovacka aj.)
S prokllkem na Clanek / web klienta, oznaceniklienta

"_WEEEW > F "N
a Bagarova, Ben C . '
TEMPLATE STORY

Proklik na web klienta za pouziti specialniho obsahu nebo
presdileni stavajiciho obsahu z feedu/proklik na Clanek Ci
web a oznaceniklienta

OCEKAVANE VYSLEDKY:

O 8K-25K +

oslovenych uzivatelu

IDEALNi FORMAT PRO

Klienty, ktefi chtéji podpoifit jiz existujici
obsah nebo odkomunikovat real time
reportz eventu.

4K -10K +

oslovenych uzivatelu

*v§echny stories na instagramu jdou pripnout do highlights



https://www.instagram.com/stories/highlights/18296973796111040/
https://www.instagram.com/stories/highlights/18296973796111040/

) 4 Y 4
Svezi, kratky video format v rdmci néhoz ndhodnym respondentlim v ulicich
nebo v OCKO kancelafi klade moderator/influencer otazky tykajici se klienta
nebo produktu. Respondenti za odmeénu dostanou vybrané klientske produkty.

INTERVIEW

Rozh 4 /k 4 /tiskovek racek ., Jmilidmi.
INSTAGRAM & FACEBOOK ® 1253 2= o e A it e
smrtelnik nedostane, ale my ano.

. fol .o _ @ o sl = < Reels
Instagram Reels jsou kratka videa s maximalni =
délkou 90 sekund, dopinén4 o titulky a hudbu. - /) BUD A NEBO
Jejich obsah je kratky, dynamicky, uvolnény a A
zabavny. Na profilu maji zvlastni umisténi, < v 15:34 i e OB S ok 8 slubov v OCKO kancelé.na ulicinebs
mohou byt ale souéasti feedu, stejné jako A . ) e e B e N e I i e e

tykajici se produktu z Eeho? je jedna verze vzdy trochu blazniva a zajimavéa a druha
mifend na klienta. VytaZeny ukol musi splnit.

Na$e OCKO kancelaf/moderator nebo influencer ochutnéva produkt
adavarating

Instagram post mohou byt publikované ve
formé spoluprace (propsani na vice profil).

Jejich hlavni vyhodou je vysoky organicky
reach a atraktiva, diky jejich €astému pouzivani
je profil pro uzivatele zivéjsi a atraktivnéjsi. Na
Facebooku se jimfika sekvence.Na
Instagramu Ize vypulikovat formou spoluprace

OCEKAVANE VYSLEDKY:

O 40K +

IDEALNI FORMAT PRO @ Teeneet]

®_@flexdog_feed rozj

Pro klienty, ktefi se nebrani trendum sl N
? chteéji oslovit publikum zabavnou A toonce. e | A\ oslovenych uzivateli
RUGCE: ) <
vk R Lidé 2] @h 30K +
O 1 oslovenych uzivatelu
KAMIA JAKIN AN‘ ASIS @ *v§echny posty jdou pfepnout na za&étek feedu

.fl|‘20brazit pFehled}/}ARFEM?: »


https://www.instagram.com/reel/CuEVFF6IjOx/
https://www.instagram.com/reel/CwvRsIiIwbs/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/CyqWiL3KPAb/
https://www.instagram.com/reel/CrLTiqzAGc_/

INFLUENCER MARKETING

Dokazeme zajistit relevantni influencery pro vas brand. Influencera
vybereme na miru die vasich pozadavku od “klasickych” influenceru, | ,
celebrity nebo nase OCKO tvire. proste_djany QA

Diky dlouhodobym vztahim k nim madme vytvoreny pozitivni vztah,
tim padem umime zajistit lepsi podminky. Kompletni komunikace s
influencerem jde na nas.

125 79,9 tis. 128
Prispevky  Sledujici Sleduji

andrea.kalousova

PROC VYZKOUSET INFLUEN

Az 80% spotiebitell da pfi ndkupu doporucenina svého oblibeného influencera 2673  281tis. 834

Prispévky  Sledujici Sleduji

Influencer umi vas produkt autenticky zaclenit do svého obsahu, takZze sdéleni zjeho
strany neni vhimana jako klasicka reklama

Influencer je vhodnym nastrojem Eﬁ cileni na konkrétni socio-demografické skupiny, Andy
které ¢asto byvaji rezistentni vuci klasickym ads vefejne znama osobnost

b “~ nejlepsi, co mé v Zivoté potkalo.
Influencer ma vybudovanou svoji komunitu sledujicich, které ho vnimaji jako svého N

kamarada a davaji na jeho doporuceni, protoze mu veéfi . .ocky & ... vic
mEujbYc a 1 dalsi

'a) beha_nguyen, ockopromotion

Vsechny vystupy na socialnich sitich brandu, kde je vyuzena “tvar” influencera maji
mnohem vy3$i mitu zaujetinez bez né m* e

Propojenim INFLUENCERA - SOME OCKA - KLIENTA = ziska brand mnohem vy3§i zasah


https://www.tiktok.com/@proste_djany/video/7281963409321626913?lang=cs-CZ
https://www.instagram.com/reel/Cxs4Mr2IHzL/

PROC S NAMI SPOLUPRACOVAT

Jsme nejsilnéjsiz medialnich profilu, které nabizeji reklamni prostor na
socialnich sitich.

Mame veétsi zasah nez konkurencel!

Socialni sité OCKA Ize vnimat jako takového ,,influencera* (u vétsiny siti mame vyssi
engagement rate, nez kdejaky influencer). OCKO je stabilni lovebrand, je tu s vami @

pres 21let, ma konzistentni komunikaci a vite, co od brandu oCekavat - spolehlivost a
duvera, narozdil od nekonzistentnimu chovaniinfluenceru. Q

Vyuzivame nejruznéjsi typy formatu, které nejen nase sleduijici
bavi, nebojime se vyuzivani trendu a vSech aktualizaci a novinek,
které jednotliva socialni sit nabizi.



REELS

¢) FBVIDEO

IG POST

UKAZKA FORMATU

PORTMONKA

Klient mel za cil brand awareness digitaini e PR - e
penézenky aplikace Portmonka, ktera nabizi ko ockoty 8 Vi 1 A A =S @) FBSOUTEZ
nakupni kupony a akce. o fR=s ¥ ¥

€) BPOST

dJ' TIKTOK VIDEO

aElETE

IG SOUTEZ

Q.

) BPOST@

Timing:17/10/2023 - 21/10/2023

Platforma: |G, FB, TT

IGPOST@

Brand: OCKO CAROUSEL

Pocet posti: bez influencera / 13x feed, set stories
IGPOST

Format postu: reels anketa, reels bud'a nebo, soutéze,

HIHEH

nativni posty, stories anketa, soutez v aplikaci €) BPOST
Imprese: 502 780

) REELS 1/
Zasah: 375690

StaZeni aplikace a zapojeni do soutéze: 1400+ @OZNAC SHOPAHOLICA

DO KOMENTARE |

OCKO


https://www.instagram.com/reel/Cydtv9PoFq9/?fbclid=IwAR3KSxGRV8SFAgRmv13beyisiD7c1s2sQv4iBAR2eFJhdtfOUKYe6h94aXQ
https://www.instagram.com/reel/CyqWiL3KPAb/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/Cyh-9f1q5XR/?fbclid=IwAR1djQlcko0W_5x-6pSXawgoNS_erLOY2b6pWeKMJ7Smhw6AkM0RVzMHTfg
https://www.tiktok.com/@ockotv/video/7290933076488637729
https://www.facebook.com/watch/?v=1564968957374093
https://www.instagram.com/p/CygX9j0qLxH/?fbclid=IwAR1pwYQ4UH2NIjNInFeY9cb3l89jYghW6I1a-emT7v5CiJ-2Wz-0rmHOz4w
https://www.instagram.com/p/CyqIy4vqpO2/?fbclid=IwAR05Dlo3fyvYgINX1N7nklOQvFOToK_Fm0aMwaA_STMbALsS9FKa-z1QB8Y
https://www.facebook.com/photo/?fbid=717491877074004&set=a.625159362973923
https://www.facebook.com/photo/?fbid=717954937027698&set=a.625159362973923
https://business.facebook.com/photo.php?fbid=717615510394974&set=a.625159362973923&type=3
https://www.instagram.com/p/CyihSLCKxs-/?fbclid=IwAR0Krl4-MjIqG0fWfrd838_ECZzZ7tfVOBmKc06xl2cM_VT9UMGqYF6rvkE
https://www.instagram.com/p/CylGHBkqPry/?fbclid=IwAR1w7zAAxowRNnwWpb0hlgrujb4ejncqWKWhs_rgZGbkKktYKxSmXGbVLVY&img_index=1
https://business.facebook.com/photo.php?fbid=717603443729514&set=a.625159362973923&type=3

UKAZKA FORMATU .

PUZZILE SALADS

Klient mel za cil brand awareness andelske
pobocky jejich provozovny. Vybralijsme

Influencerku, kterd na Andélu pracuje a Casto seko  ockoty
se v teto lokaci pohybuje.

Platforma: |G, FB, TT

Brand: OCKO
Pocet postu: 10x feed, 6x stories

Formét posti: reels anketa, reels bud'a nebo, soutéze,
nativni posty, 0znacovaci posty, stories

Influencer: Prosté Djany - TikTok video, reels video, soutéez,
stories

Imprese: 476 601
Zdasah: 396 814 (76 101 influencer]

Narust fans na profilu klienta: +194 .. -
@OZNAC NEKOHO, KDO UZ

KONECNE MUSI PREJIT NA SALATY!

OCKO

REELS

¢) FBVIDEO

¢) rBPOST

IGPOSIT

il

¢) FBSOUTEZ

IG SOUTEZ

Q.

¢) FBVIDEO

REELS

¢) rBPOST

REELS _,

LRl


https://www.instagram.com/reel/CzthGOAI_x8/?fbclid=IwAR272q1IXJHlTIy1q7Zp0Xuu3JsKkAN_B9ggy4O4VRBIcGWDmlD6BThZ-3k
https://www.instagram.com/reel/C0RPwLxIZuY/?fbclid=IwAR1Yl3Ocsu97WUxhGDAI0CFJeuUmJTIp1G-QNXGG7matloCzxkGXQfMtmeU
https://www.instagram.com/reel/C0COgROoMA4/?fbclid=IwAR1P4i5et4Q_AmczmuoBoLgTrbhIlU3jN66zLIYJ8j0RcLCvMIVi74f-JGk
https://www.facebook.com/watch/?v=716039710572240
https://www.facebook.com/watch/?v=1324741671507794
https://www.facebook.com/photo/?fbid=727816822708176&set=a.625159362973923
https://www.facebook.com/photo/?fbid=742000697956455&set=a.625159362973923
https://www.instagram.com/p/CzOL70Cqy3n/?fbclid=IwAR22nFQ0qD7MF9WIcQLAirHi-Xnh3zLpHRd2N_HHa66RTWcFkwrQrfVyhwU
https://www.facebook.com/photo/?fbid=729014855921706&set=a.625159362973923
https://www.instagram.com/p/CzazEDmoxgR/?fbclid=IwAR3mhM6xBMvRq4bKz-0MD1R_LEaLZZI8CrJYH2ttp7xjLcKYebiDFjWWYqE

ANKETA REELS

IGPOST
15:34 st! LTE EE)

UKAZKAFORMATU -] &=

ilili

O) FB SOUTEZ

BONDUELLE (@mwsove_
? | (' ' TIKTOK VIDEO

Timing: 22/6/2023 -10/7/2023 - T

Platforma: IG, FB, TT . //

Brand: OCKO el - oo

BON

fI-___ o)\
. ’ BEHIND-1s

Pocet postil: 8x feed, 2x sety - it R
't"i_'f i _ui1:=‘ i)

Formét postu: reels anketa, soutez,
nativni post, stories

Zasah: 305 000

e nejednd o jidlo z ...

“Hinal.cz a dalsim (324)

O BALICEK PLNY GOOD LUNCH PYTLIKU |
A DALSICH DOBROT Z RODINY BONDUELLE

el o¢ko


https://www.instagram.com/reel/CuEVFF6IjOx/
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=659691686187357&set=a.625159362973923&type=3
https://vm.tiktok.com/ZGJcx1Rgn/
https://www.instagram.com/p/Ct_gCAGKeUY/?fbclid=IwAR3DsmWX2f_lWYNgP9bVZd-BxOUawoRg6Jd2WZ_KOwx24OOYeXDS614GLvo
https://www.instagram.com/p/CxQf3_tqG7t/?fbclid=IwAR3DsmWX2f_lWYNgP9bVZd-BxOUawoRg6Jd2WZ_KOwx24OOYeXDS614GLvo

‘ O) REELS
‘ O) IG SOUTEZ

UKAZKAFORMATU o) &=

O) FB SOUTEZ

‘ O) FBPOST ALBUM

KIEHL’S & ESSIE

S& ss ofko  ockotv (@
Timing:16/5/2023-2/6/2023 -@
Platforma: |G, FB
Brand: OCKO

Pocet postu: 8x feed, 2x sety stories

Formét postu: reels video, influencer
marketing, souteze, fotoalbum, stories

»
Zasah: 320 505 H

! oo

O BALICEK PRODUKTU KIEHL 'S |
r X f

OCKO


https://www.instagram.com/reel/Cs5pQusoLmu/
https://www.facebook.com/tvocko/posts/pfbid0kiTyhQQR2yCVCfqm6Y14s1YrnD7qPn1yXmDYyby43v5RoNRFD6CMfh8x9TTp4NqKl
https://vm.tiktok.com/ZGJcx1Rgn/
https://www.instagram.com/p/CsjLbSko-27/
https://www.facebook.com/tvocko/posts/pfbid032zRw9bGeQ9EmAntEb87bad1Hw9naktMgi54DnuL6MRdiJp1Ewc9g6KUpH2gjTg7l

TECHNICKE SPECIFIKACE


https://drive.google.com/file/d/1prLOYBsT5DeTJivsit1EY91IhidvBLpt/view?usp=sharing

