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Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, zai12020 — dnor 2021 F8, Googie; NetMonitor - SPIR - Gemius
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C Ko VYRAZNE MLADSI
UZIVATELSKA A DIVACKA ZAKLADNA
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Zdroj:ATO — Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, zaiT2020 — dnor 2021 F8, Googie; NetMonitor - SPIR - Gemius
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OCKO Oél(o EXPRES ocxo SLATK

* vlajkova lod kanali OCKA ® hity nejvétsich hvézd soucasnosti to nejlepsi ze soucasné hudby bez novinka OCKA roku 2019
® nejvetsihity atvafe pop music konce minuieho stolets komprom|su abalastu ® jedinecny kandl, reaguijici na rostouci
poslednich 20 let, Ceskd a slovenska ® vybérnejlepsich CZ / SK songtl ® vyjimecny kanal pro divaka, ktery ma popularitu hip hopu po celéem svété
hudba o i vkus, chce se orientovat v R :
o S originaini videoklipy od svetovych soucasném hudebnim déni a klade ® nejnovesihity a trendy, hip-hop
* moderni grafika, interaktivita, virtuaini legend hudb o Aok devadesétek a R&B, koreny (klasicka
i, aplikace na hudbu vysoke naroky . .
meda, ® z&kulisniinformace z nataCeniklip( blackmusic, soul, regee, funk), latino
S FUAT ; VN ' * ivnia kvalitni sv&tova scéna av. hitoarad Id. &s-sk
® znamétvare, osobnosti . - progresiviia , trendly, hitparady [world, ¢s-sk]
_ _ ) gﬁtualm ??mGv kekoncertima alotm od indie kytarovek pres inteligentni 0 i .
adubstep ® soucastibude silng propojeni pies
socialnimeédia
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CILOVE SKUPINY
OCKO
*primarni cilove skupiny

nejenz velkychmést
ok televizi sleduji predevsim kvili zabaveé
]8 = 30 i jako kulisu k dal$im ¢innostem

**sekundarnicilova skupina
studenti ¢ mladi pracujici, singles, mladé rodiny, matky na mateiskeé,

televizi sleduji predevsim kvili zabaveé
maji radi moderni hudbu, ale i hudbu 80”s,90 s a poc¢atku milénia
hodné €asu travi u pocitace, internetu a socidlnich sitich

divéci, ktefi kladou diiraz na hodnoty
25 - 55 akvalitu a soucasné se chtéji bavit

OCKO EXPRES

divaci, ktefi maji vkus, cht&ji se orientovat v sou¢asnem
hudebnim déni a kladou na hudbu vysoké naroky

OCKO SLATK

divaci hip-hopu jsou velmirozli¢ni — hip-hop je velmi rozmanity, odliSuje se
dle regionu, komunit, socialniho postaveni

18 —35

18 — 35
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ZPUSOB SIRENI A POKRYTI SIGNALEM

) TERESTRICKE VYSILANI SATELITNI VYSILANI KABELOVE & IPTV VYSILANI ONLINE
KANAL (WEB /
POSKYTOVATELE POKRYTI [POPULACE) POSKYTOVATELE POKRYT/ [DOMACNOST])  POSKYTOVATELE POKRYT/ [DOMACNOSTI) APLIKACE)
z Skylink & FreeSat 1000000 02TV, T-Mobile, Skylink 500000
oc Ko DVB-T2: MUX22
Ceske 998% Digi CR 100000 Vodafone/UPC 530000 V
radiokomunikace
DalSi mensi operatofi 350000
O2TV, T-Mobile, Skylink 500000
15%
EXPRES ovs1regionanisitiz pranaacast Vjednani Vodafone/UPC 530000 v
stiednich Cech
Dalsi mensi operatofi 350000
T-Mobile, Skylink Vjednani
15%
8 L Ac K DVB-T:Regionalni sit 12 Praha a Cast Vjednani Vodafone/UPC 530000 V
stiednich Cech

DalSi mensi operatofi 200000
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AKTUALNI SLEDOVANOST

PODIL NA SLEDOVANOSTI
Méfené hudebni TV stanice
15—-44let,v%

Oc¢ko + O¢ko STAR

59,12%

NASIDIVACIISOU...

o mladi
74% divakd OCKA /
jsou lidé do 44 let
(UTV obecnéjeto 29%]
o ekonomicky silnéjsi
40% divaka OCKA /
tvolilidé ve veku 15 — 54 let se socioeko profilem ABC
[UTV obecne 31%)

Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, zai12020 — tnor 2021
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POCET DIVAKU [4+), CELKEM [OCKO / ]

* denniunikatnizasah: 186.000 divakd [107000 / |

* tydenniunikatnizasah:  761.000 divakd (455000 / ]
* mésicniunikatnizasah: 1837000 divakd (1171.000 / ]

ZASTOUPENI MEZI DIVAKY KANALU OCKA VS. TV DIVACI OBECNE,

PODLE VEKU,V % VYBRANE CILOVE SKUPINY, V %

4-10 B 34 .g?;g STAR 18-35 nestudenti — ]719 .ggtg STAR
18 _3 9 TV total 4+ Studenti _5 14 TV total
19-24 2_ 2 25+ zrodin s détmi . 43

253 . poas Tl 20

gy T —0 Hsdetoi TR

455y — 3 e T
55+ — 19 15-54 ABC [ 58
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KOMERCNI MOZNOSTI

SPOTOVA REKLAMA

* spotovy cenik vychdzi z udajll o sledovanosti z TV metrll a odpovida cenovymrelacimna trhu
* efektivnizasahv cilove skupiné12 — 45 let

SPONZORING
* piflezitost oslovit specificke skupiny pifmo u pofadu
* vysOkd zapamatovatelnost sponzora

* sponzorske vzkazy

* injektaze — staticke, dynamicke

* souteze

* pbranding pofadu / implementace znacky
* product placement [aktivni, pasivni, topic]

DALSI REKLAMNI MOZNOSTi

* souteze

* specialni projekty nakli¢

 OBEJVAK — unikatni chill out zéna v OC Westfield Chodov
reportaze

oblecenimoderatord

prezentace hosta

PR komunikace

OCKO

EXPRES 3{ACK
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OCKO @
@tvocko - Televizni kanal

* pocetsleduijicich

* 73sah

* komerc¢ni moznosti

Unir paorma (xR Iceoook 8 TV

© Poslat zpravu

818.000 sledujicich

primame ve véku 13 — 34 let

denné 500.000 vzivatels

V rdmci sponzoringu:

video, obrazek, status

unikatni format #VidimSeNaOcku
prodej produktl pies format produkty

OCKO

EXPRES 3{ACK

* obsah nékolik postlizaden
aktivni zapojeni moderéatorll béhem nataceni
host Mixxxer Live — propiij¢eni Insta u¢tu OCKA najeden den
fotky a stories z akci — koncerty, specialni akce, zabava

* pocetsledujicich:
* tydennidosah
* pocetzobrazenizatyden

+ fanousciprimarné ve veéku

¢ komerc¢ni moznosti

142.000
165.000
1.300.000

13— 34 let
68% tvori zeny

fotky —image, soutéze, z akci

videa, stories

live stream jiz hotoveho videa pies API
(videa, reklamni spoty, znélky)

Zdroj: FB, Instagram
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WEB OCKO.TV

«  Clanky anovinky ze svéta showbyznysu

- videoobsahskompletnim videoarchivem poradl
- veédomostnikvizy

« onlinechat

o zivévysilani[OCKO, OCKO STAR, OCKO EXPRES]

«  playlisthranychklip(

+ ankety

«  zpravyanovinky ze svéta hudby

e  souteze

UZIVATELE WWW.OCKO.TV UZIVATELE WWW.OCKO.TV
PODLEPOHLAVI*, V % PODLE VEKU*, V %,
4

33
| § l I

H ockotv internet obecné

0-14 15-24 25-34 35-44

Zaroj: *NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, prosinec 2020 — unor 2021

OCKO EXPRES 3{ACK
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poE 2019: KViZ SHOWBYZNYS V ROCE 2018!
PRACI SNU?  VZPOMENETE SI NA HLAVNi UDALOSTI

ZE SVETA HVEZD? TOP 5 6EKO CHUPA CHUPS CHART

Pt R

Umyto a ususeno
az 3x rychleji T

) BOSCH OCKO Guinky PoRADY SOUTEZE CHARTS ZIVE fve & Q 2 BOSCH

SHIPUJEME JE! DAKOTA JOHNSON Z PADESATI
ODSTINO A CHRIS MARTIN Z COLDPLAY SPOLU

ZNAME 15 WHERCU SOUTEZE NAJDI MANDRAG

. HOROSKOP LASKY NA ROK 2020! KViZ: TROUFNETE S1 NA JOKERA? TOP 5 GEKO CHART
NA GCKU! JSI MEZI NIMI A UZIJES SI VIP -
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WEB OCKO.TV — KOMERCNI MOZNOSTI

DESKTOP/TABLET VERZE WEBU
[detaily formatu po kliknutina lupu)

bannerovareklama

* pbranding * wallpaper * prandingilayer * widesquare * halfpagead

u paticky stranky
| & | mcw m o |

redakéni obsah
* PRClanek

* soutez

videoreklama
* pre-oll-10-30sec @

2

OCKO EXPRES 3{ACK

MOBILNi VERZE WEBU
[detaily formatu po kliknutina lupu]

bannerovareklama

* branding * mobilnipaticka * widesquare ¢ sticky — vyjizdiz pod hrany
prohlizeCe, po zavienilx/hod

b

redakéni obsah
* PRClanek

* soutez

videoreklama
* pre-oll-10-30sec @&


https://www.mafra.cz/Reklamy.aspx?y=Mafra-reklama/video_preroll.htm
https://www.mafra.cz/Reklamy.aspx?y=Mafra-reklama/mobilni_branding.htm
https://www.mafra.cz/Reklamy.aspx?y=Mafra-reklama/mobilni_paticka.htm
https://www.mafra.cz/Reklamy.aspx?y=Mafra-reklama/mobilni_sticky.htm
https://www.mafra.cz/Reklamy.aspx?y=mafra-reklama/mobilni_widesquare.htm
https://www.mafra.cz/Reklamy.aspx?y=mafra-reklama/branding.htm
https://www.mafra.cz/Reklamy.aspx?y=Mafra-reklama/wallpaper.htm
https://www.mafra.cz/Reklamy.aspx?y=mafra-reklama/branding_ilayer.htm
https://www.mafra.cz/Reklamy.aspx?y=Mafra-reklama/widesquare_300_250.htm
https://www.mafra.cz/Reklamy.aspx?y=mafra-reklama/halfpagead.htm
https://www.mafra.cz/Reklamy.aspx?y=Mafra-reklama/video_preroll.htm
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HYBRIDNi OCKO

CojetoHbbTV?

» Kombinacetelevizniho vysilanise Sirokopasmovyminternetem

«  SluzbaHbbTV jevdosahu vice nez 2,9 milionu divaki*

«  Umoziuje rozsifit moznosti televizoru — kromé televizniho vysilani poskytuje moznost piijmu obsahu,
Sifitelného po internetu

»  Prekrytitelevizniho vysilani dalsiinformacnivrstvou

e Uzivatel k pfijmu potfebuje televizni pfijimac nebo set-top-box, ktery podporuje tuto sluzbu (HbbTV] a
plipojenikinternetu

» SluzbaHbbTV se spousti stisknutim Cerveneho tlacitka na dalkovem ovladaclitelevizoru

OCKO CHART

VYHODY HbbTV
Pfesné méfeni pomoci Google Analytics

Soariomect OCKO & OCKO STAR HbbTV**

Novy a heokoukany format

L erctomety 620.000 unikatnich uzivateli OCKO/mésic
*  Gamet o sa s v. o A X v s
+ Masivnizdsah divakd 530.000 unikatnich uzivateltl OCKO STAR/mésic
*  Multi-audience (spolecné sledovani vice osob)

* Vysokémitacustomizace 11.400.000 zobrazeni/mesic

Rapidné rostouci zasah

*Zaroj: ATO — Nielsen Admosphere, KV 10-12 2020; ** Google Analytics, Zai 2020 — inor 2021



5 OCKO EXPRES 8{ACK

HYBRIDNi OCKO — KOMERCNI MOZNOSTI

BANNEROVE A VIDEO FORMATY APLIKACE

« vevysilanije viozena bannerova pozice «  klient m4 vlastni aplikaci, kterd je anoncovana bannerem [viz vyse), ktery mize mit riizne graficke
«  Klient mizeivydrazit pres aukenisystém zpracovania ktery vykonava funkci ,Cerveneho* tlacitka pro vstup do klientovy aplikace
«  zobrazuje se pak bud »  obsahaplikace: video, text, formulaf, animace, hry apod.

*  neproklikavacibanner
* nebobanner proklikava do aplikace

'Lb —

*  Rozméry:

. Lleaderboard 750X100 Tl

«  BigBanner 1024x200

« RedButton 340x240

«  XXLBanner 284x720 +996x160

*  MenuButton 300x300 —

1 !;"1'

*  Plipadne specidlni video formaty

*  Push2Play 320x240 +video

*  Pre-roll videos

CHCI SE BAVIT

leaderboard

OCKO VIDEQ
VYBER SI A SLEDU)
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promotion, eventova, bookingova a produk<ni agentura

vychazime ze zazeminejsiln&jsi hudebnitelevize v CR, skupiny OCKO [OCKO, OCKO
STAR, OCKO EXPRES, OCKO BLACK]

prioritni je pro nas individudlni pfistup ke klientovi, pruznost, flexibilita a spolehlivost
jsme kreativnia spolehlivy tym vazany zodpovédnostike klientovii ke znacce OCKO

disponujeme dlouhodobym a jedine€nym know-how v oblasti hudebni a koncertni
produkce

zamérfujeme se na produkci v oblasti zabavy, hudby a reklamy

V praxito znamena zajistovani umeleckych vystoupeni a koncertl zndmych osobnosti,
realizace kulturnich a spolecenskych akci na klic s kompletnim reklamnim a PR servisem a
pokrytim ve vysilani skupiny OCKO

AKTUALNI PLANOVANE PROJEKTY V SOUCASNE ,COVID* SITUACI
o Kulturu na Vitave

» Halloween karmneval

* EKO city mobility fest

PRIKLADY SPECIALNi PROJEKTU NA MIRU Z , PREDCOVIDOVE“ DOBY
Od uzavienych akci pro mensi pocet Ucastnikl bez programu, az po oteviene obriakce pro

tisice navstevnikd se zajistenim atraktivniho programu a zazemim pro ucastniky.
* KFCPorddna porce zabavy
* Family AirRace Day
* Exklusivnifilmove predpremiéry spojené s netradicniakci
* hudebniakce OCKO Tour de park
* specidlnieventy  Jarmark Ona Dnes, specialni akce ve Fashion Arené Praha
* produkce poradd cyklus Uzit...
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TECHNOLOGIE SEMUZOU ZMENIT. LOGA SE MUZOU ZMENIT. HUDBA SE ALE NEZMENI.

LP MT MC CD IPOD OCKO
L — 4
1948 1956 1963 1983 2001 2012
, Stanice O, a. s.
\?\;(rens I ﬁtltgpi??odc%ft\c/l;géko—info Andigr\ﬁﬁglgggtlgl/rﬂ

youtube  youtubecom/user/ockocomercial Praha 5 — Smichov, 150 00


mailto:obchod@ocko.tv
http://ocko.tv/ocko-info/
https://www.youtube.com/user/ockocomercial

