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tydeniku 5plus? platny od 1. 1. 2021



& Tydenik 5plus2

Tydenik 5plus2 vychazi ZDARMA kazdy péatek a je tak nejvétsim tydenikem na ¢eském trhu.

Spolecné s televiznim programem na cely tyden pfinasi ¢tenafdm informace pfimo z jejich

okresu véetné sportu, spole¢nosti a kultury. DUraz klade na zabavné zpracovani, poutavé prib&hy
mistnich lidi a praktické informace. Soucasti kazdého vydani je také kfiZzovka a celostétni rubrika
Showbyznys se zpravami ze spole¢nosti. Tydenik pravidelné pfinasi rozhovory s pozoruhodnymi
osobnostmi, stranku o vareni a dal$i témata. Tydenik 5plus2 vychéazi ve vSech okresech

Ceské republiky ve specialnich mutacich. Nabizi tak moZnost masivniho a sou¢asné velmi

presné cileného zasahu. Ctenati jej pravidelné ziskavaiji v jednom ze 6.000 distribu¢nich mist v CR.

Cést nékladu je rozdana prostrednictvim kamelot(i a distribuénich stojand, dal$i &ast je dorudovéna
formou neadresné distribuce pfimo do schrének a kone¢né ¢ast nakladu se distribuuje spolecné
s denikem Metro, se kterym tvofi inzertni kombinaci XXL.
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@ Tydenik 5plus2 | Celostatni a krajska vydani Platnost od 1. 1. 2021
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2/1 strany 428 x 286 : 972 400 :248 262:171 600:102 960: 80 080 : 102 960: 102 960: 102 960:114 400: 91 520 :171 600:171 600:102 960: 102 960 : 102 960

11strana 204 x286 486200 165500 85800 | 51480 | 40040 51480 51480 | 51480 57200 45760 | 85800 85800 51480 | 51480 | 51480
”nzasé‘i;izy 204 x 142 243100 83580 42600 : 25560 19880 25560 | 25560 25560 28400 22720 42600 - 42 600 25560 | 25560 | 25 560
Zﬁ j:,':krl‘f 99x 286 243100 83580 42900 25740 20020 25740 25740 | 25740 28600 22880 | 42900 42900 | 25740 25740 | 25740
1’;‘:5‘;‘";2" 204x95 | 161500 55940 28500 17100 : 13300 17100 17100 : 17 100 - 19000 - 15200 : 28500 - 28500 - 17 100 - 17100 : 17 100
1/;;5;’&2" 204x71 120700 42200 | 21300 12780 | 9940 12780 12780 12780 | 14200 11360 : 21300 : 21300 12780 12780 | 12 780
‘ff; 3;’5‘"&" 99x 142 1120700 42200 21300 12780 9940 12780 12780 12780 - 14200 - 11360 : 21300 21300 12780 12780 : 12 780
”nsasé“,’;izv 204x57 | 96900 133900 17100 10260 7980 10260 10260 10260 11400 9120 | 17100 17100 10260 10260 | 10260
sz‘y,';k”u" 99x 114 | 96900 133900 17100 10260 7980 10260 10260 10260 11400 @ 9120 ' 17100 : 17100 : 10260 | 10260 | 10260
1@2‘@3" 204x47 | 79900 28300 14100 8460 @ 6580 8460 | 8460 8460 9400 | 7520 14100 14100 8460 8460 & 8460
142 j‘y’:k'LV 99x94 79900 28300 14100 8460 6580 | 8460 8460 8460 | 9400 | 7520 14100 14100 8460 . 8460 = 8460
”nsasg‘i;izy 204x35 59500 21350 10500 6300 < 4900 6300 A 6300 6300 7000 A 5600 10500 10500 6300 6300 . 6300
1’2 3:/';"] 99x71 60350 21350 10650 6390 4970 A 6390 6390 6390 « 7100 5680 10650 10650 6390 : 6390 = 6390
1?5&712;. 45 151 75 45 35 45 45 5 50 40 75 75 45 45 45

SPECIALNI FORMATY
Ucho na titulu 37x70 :133875:47565: 23625 14175 : 11025 : 14175 : 14175 : 14175 : 15750 : 12600 : 23 625 : 23625 : 14175 : 14175 : 14175
Podval na titulu | 204 x 57 436 050 :154 926: 76 950 : 46 170 : 35910 : 46170 : 46170 : 46 170 : 51300 : 41 040 : 76 950 : 76 950 : 46 170 : 46 170 : 46 170

(TEEGIET: 47x50 25500 22650 4500 - 2700 - 2100 - 2700 : 2700 - 2700 - 3000 . 2400 @ 4500 : 4500 : 2700 . 2700 : 2700
v TV programu .

Inzerat 99x50 | 51000 45300 9000 5400 4200 5400 5400 5400 : 6000 | 4800 | 9000 : 9000 | 5400 | 5400 | 5400
v TV programu Il
Inzerat

152 x50 . 76500 67950 ;: 13500 . 8100 . 6300 : 8100 : 8100 : 8100 . 9000 : 7200 : 13500 : 13500 8100 ;. 8100 : 8100
v TV programu lIl.

@) DpoPLNUJICI INFORMACE >

Ceny jsou uvedeny bez DPH. Dal&i forméty jsou po domluvé mozné.

Slevy a pfiplatky: viz strana 6.

Uzévérka pro objednavky: 8 pracovnich dnt pred uvefejnénim. (Utery)

Uzavérka pro hotové podklady: 5 pracovnich dnt pred uvefejnénim. (Patek)

Uzavérka pro podklady k vyrob& v MAFRA, a.s.: 6 pracovnich dné pred uvefejnénim. (Ctvrtek)

Storno poplatky: 21-15 pracovnich dnt pred uverejnénim - 50 %. Od 14 pracovnich dnt pred uvefejnénim - 100 %.

www.mafra.cz/sluzby Celostatni a krajska vydani : 3



@ Tydenik 5plus2 | Okresni vydani

2/1 strana 428 x 286 68 640 80 080 118 976 102 960
11 strana 204 x 286 34320 40 040 59 488 51480
3k 204 x 142 17,040 19880 29536 25 560
na Sitku
1/2 strany 99 x 286 17160 20020 29536 25740
na vysku
oeiemy 204 x 95 11400 13300 19 760 17100
na Sitku
1/4 strany 204 x71
i 99 142 8520 9940 14768 12780
1/5 strany na §itku, 204 x 57
P ey 6840 7980 11856 10260
1/6 strany na 3itku, 204 x 47
vk 0904 5640 6580 9776 8460
ety 204x35 4200 4900 7384 6300
na itku
1/8 strany 99 x 71 4260 4970 7384 6300
na vy3ku

SPECIALNI FORMATY
Ucho na titulu 37x70 9450 11025 12 600 14175
Podval na titulu 204 x 57 30780 35910 41040 46170

@ oxresNivvDANI >

Bruntélsko+Opavsko, Chomutovsko+Lounsko, Jablonecko+Semilsko, Jihlava+Pelhiimov+Havlickiv Brod,
Okresni vydani I. Jizni Cechy, Kromgfizsko+Vsetinsko, Liberecko+Ceskolipsko, Pardubicko+Chrudimsko,
Prost&jov+Prerov+Hranice, Svitavsko+OrlickoUstecko, Teplicko+Mostecko, Trebi¢sko+Zdérsko

Breclavsko-+Hodoninsko, Ceskobudgjovicko, Domazlicko+Klatovsko, Frydek-Mistek+Novy Jigin, Hradecko+Jiginsko,
Okresni vydani Il. Karlovy Vary+Sokolov+Cheb, Olomouc+Sumperk+Jesenik, Plzefisko+Rokycansko+Tachovsko, Trutnov+Nachod+Rychnov,
Usti+Litoméfice+Dé&&in, Zlinsko+Uherskohradistsko, Znojemsko

Okresni vydani Il Stredni Cechy vychod, Stredni Cechy zapad

Okresni vydani IV. Brnénsko+Blanensko+Vyskovsko, Ostravsko+Karvinsko

° DOPLNUJICI INFORMACE >

Ceny jsou uvedeny bez DPH. Dal3f forméaty jsou po domluvé mozné. Slevy a pfiplatky: viz strana 6.

Uzavérka pro objednavky: 8 pracovnich dn pred uvetejnénim. (Utery). Uzavérka pro hotové podklady: 5 pracovnich dnt pred uvetejnénim. (Patek)
Uzavérka pro podklady k vyrob& v MAFRA, a.s.: 6 pracovnich dn( pred uvefejnénim. (Ctvrtek)

Storno poplatky: 21-15 pracovnich dnt pred uverejnénim - 50 %. Od 14 pracovnich dnt pred uvefejnénim - 100 %.
Poznamka: Nékteré okresni mutace nelze nakoupit samostatné!

4 ¢ Okresni vydani

medialni skupina MAFRA

@ Tydenik 5plus2 | Priklady inzerce Platnost od 1. 1. 2021

@)  PRIKLADY BEZNYCH FORMATU INZERCE >

i

Ucho na titulu Podval na titulu 2/1 strany - panorama 1/1 strany

37 x70mm 204 x 57mm 428 x 286 mm 204 x 286mm

1/2 strany - na $itku 1/2 strany - na vysku 1/3 strany - na $irku 1/4 strany - na §irku 1/4 strany - na vysku
204 x 142mm 99 x 286 mm 204 x 95mm 204 x 71 mm 99 x 142mm

1/5 strany - na $irku 1/5 strany - na vysku 1/6 strany - na $itku 1/6 strany - na vysku 1/8 strany - na §irku
204 x 57mm 99 x 114mm 204 x 47mm 99 x 94mm 204 x 35mm

1/8 strany - na vysku Plovouci inzerat A Plovouci inzerat B Plovouci inzerat C
99 x 71 mm 99 x 100mm 99 x 133mm 99 x 167mm

Inzerat v TV programu
47 x 50mm, 99 x 50mm,
152 x 50 mm

www.mafra.cz/sluzby  : Piiklady inzerce : 5



@ Tydenik 5plus2 |

Slevy a priplatky, technické udaje

Za potet opakovani -

Sy nékolikeré zvefejnéni ve stejné velikosti
3% 3avice
5% 6 a vice
10% 12 a vice Specialni kalkulace je mozna na vyzadani.
15% 24 avice Vsechny slevy se pocitajf pro jednoho
inzerenta a nemohou se s¢itat.
Piplatky za umisténi v redakéni &asti.
Inzerat umistény na jedné strané ve velikosti: DR
do 1/3 strany* 100 % * Na redakéni strané je format mensi nez
1/3 strany mozny, ale cena a pfiplatek
do 1/2 strany 50 % jsou pocitany z velikosti 1/3 strany.
od 1/2 strany bez piiplatku
Pfiplatek za pevnou pozici Priplatek
Konkrétni umisténi inzeratu v rémci vydani 25%

O sk

Technika tisku: ofsetovy novinovy tisk
Barva: barevné na v8ech strankach
Papir: 45 g/m?

Tiskovy rastr: 40 linek/cm, (100 Ipi)

Narust hodnoty odstinu ve stfednich hodnotach: ¢erna, azurova,

purpurova, zluta: 25 % =2 %

@) FORMAT, ZRCADLO, SIRKA SLOUPCU >

ROZMER STRANY (formét tabloid)
Rozmér zrcadla: 204 x 286 mm

Pocet sloupct: 4

Sitka sloupce: 47 mm
P¥i poétu sloupcti / Sitka v mm: 1/47  2/99  3/152  4/204

MinimalIni vyska plosnych inzeratl: 15 mm

” TECHNICKE PODMINKY PRO DODANI PODKLADU >

1. PODKLADY K VYROBE V MAFRA, a.s.:

Polotonové, kvalitni Eernobilé nebo barevné
fotografie, loga na kfivky.

2. PODKLADY V ELEKTRONICKE PODOBE:

Soubory PDF pfipadné EPS nebo PostScript,
kompozitni, které maji zapracované obrazky

a fonty.

Obrazové poloténové predlohy s minimainim
rozli$enim 250 dpi.

Pro kontrolu natisk na novinovém papiru,
pfipadné vytisk z barevné tiskarny jako néhled.
Vydavatelstvi miZe na vyZzadani predloZit
zékaznikovi vlastni simulovany natisk na
novinovém papiru pro barevnou korekturu.

Inzeraty s 1 dopliikovou barvou (2C):
Doplrikové barva mé byt v kompozitnim souboru
PDF, PS nebo EPS separovana do barevného
prostoru CMYK.

(Barevné moznosti pfimych barev pro 2C inzerci
v CMYK: azurova (100/0/0/0), purpurova
(0/100/0/0), Zluta (0/0/100/0), Eervena titulkova
(0/100/100/0), modra (100/40/0/0), zelena
(90/0/90/0)).

Viz vzornik pfimych barev MAFRA, a.s.

Plnobarevné inzeraty (4C)

Pfi pfevodu z RGB do CMYK je nutné pouzit
parametry pfevodu definované vydavatelstvim,
pfipadné ICC profil definovany a dodany
vydavatelstvim.

Slevy a pfiplatky, technické udaje

Soubor pfevodu z RGB do CMYK - ICC profil
tiskového stroje je k dispozici na
http://www.mafra.cz/sluzby.

Soucet ¢tyf barev maximalné 240 % (v neutralni
Sedé), tzn.: maximalni pokryti archu barvou
v libovolném misté nesmi prekrogit 240 %!
Pi zpracovani Ize vyuzit vzornik barevné skaly
v novinovém tisku Mafra, a.s., ktery vdm
poskytneme na vyzadani.

Podrobné technické podminky naleznete

v Technickych podminkéach na internetu:
http://www.mafra.cz/sluzby. Zde téZ podrobné
informace o doporu¢eném ICC profilu pro
prevod bitmapovych obrazt z RGB do CMYK.

Pfenos dat: E-mail, FTP (napf. http://iFiles.cz)

medialni skupina MAFRA

@ Tydenik 5plus2 | Vkladana inzerce, vlep na titul

Platnost od 1. 1. 2021

@ VKLADANA INZERCE >

(plati pro

P Cena v K&
v s
do 10g/kus 1.25 3%
do 20g/kus 1,45 5%
do 30g/kus 1,65 10%
do 40g/kus 1,85 15%
do 50g/kus 2,05 20%

“ TECHNICKE PODMINKY PRO VKLADANOU INZERCI >

1. Vlastnosti a specifikace pfiloh

Formaty a gramaz pro jednotlivé listy

- nejmensi mozny formét 105 x 148 mm do magazinu nebo
105 x 210mm do deniku, gramé? pouZitého papiru nesmi byt nizsi
nez 170 g/m?, ale ne V&8 nez 200 g/m?

- pro Ad a A5 — grama? nesmi byt nizsi ne? 120 g/m?

- nejvétsi mozny format pro denik 230 x 310mm, magazin
200 x 270mm, gramaz papiru 120 g/m?

- v&tsi forméty A2, A3 musi byt sloZeny na Ad, graméz papiru nesmi
byt nizsi nez 60 g/m” (A2) nebo 80 g/m? (A3)

Formaty a graméz pro vicestrankové pfilohy (A4, A5 a A6)

- 4 a2 6 stran — nesmi byt graméz pouzitého papiru nizsi nez 80 g/
m? (pfipadné prelozit)

-8 a vice stran — minimalni gramaz 52 g/m?

2. Kvalita dodavky pfiloh

Prilohy musi byt P . bez dod

manualni tpravy. Prilohy slepené, elektrostaticky nabité nebo zvihle,

“ DOPLNUJICI INFORMACE >

Uzavérka pro objednavky: 2 tydny pred uverejnénim.

Terminy dodani: 1 tyden pfed uvefejnénim.

Néavozy je zapotfebi uskutecnit v den uvedeny na potvrzeni objednavky,
ne dfive. Vzhledem k omezenym prostorovym kapacitdm tiskaren

bude jinak U¢tovano skladovné ve vysi 100K¢ za paletu a den.

Storno poplatky: 30-16 dni pred uveiejnénim: 50 %.

Od 15 dnt pfed uvefejnénim: 100 %

V&echny ceny v ceniku jsou uvedeny bez DPH.

Vklady ve vice krajskych vydanich v jeden den od jednoho

klienta se pocitaji jako jeden vklad. VioZzené kusy se nacitaji.

Opakovani Pocet kust
3x 500 000
6x 1000 000
8x 1500 000
10x 2000 000
12x 2500 000

Pro vklady nad 50 g/ks je cena dohodou.

Tisk i pfipadny graficky navrh prospektové vkladané pilohy,

s ohnutymi rohy nebo jinak poskozené a piilohy s oltafnim ohybem
nebo leporelo nemohou byt zpracovény.

U vicestrankovych pfiloh o velikosti A4 musi byt ohyb na delsi
strang. Ofez musi byt proveden v pravém Ghlu, musi byt rovny

a hladky, ve velikosti forméatu.

Zpracovani pfiloh obsahuijicich vzorky zboZi neni mozné zpracovat,
2vigtni forméty jsou zpracovavény a2 po vyzkousen

3. Preprava a balent pfiloh

Pro pfepravu prospektovych pifloh je nutno pouZivat stabilni palety.
Palety je nutné pfesné stohovat, vrstvy prokladat kartonem, vrchni
wvrstvu prekryt dfevénym krytem. Baliky v jedné nezkfizené vrstvé
(htbety k jedné strané!) musi mit stejnou vysku (8 az 10 cm), baliky
nezavazovat, neovijet paskou, nebalit.

Pilohy musi byt chranény proti poskozeni pfi prepravé a proti
pronikani vihkosti

KaZdé paleta musf byt oznagend - analogicky k dodacimu listu,

na dné strany stohu uloZit balikovou privodku, stoh opatfit folif

véetné dopravy na misto vloZeni, je mozné zajistit prostfednictvim
obchodniho oddéleni MAFRA, a.s. Kalkulace na vyzadani.

a zapaskovat pfes dfevény kryt - pozor na poskozent pfiloh.
Paletové privodky se ukladaji na dvé strany stohu na paleté a musi
obsahovat tyto (daje:

Odesflatele a priiemce, objednavatele vkladani, oznagent

(nézev) piilohy, termin vkladani, titul a jednotku vykryti (vydani),
pocet priloh v baliku, na paletd a celkem, pocet palet celkem a &islo
jednotlivé palety.

4. Ostatni

V pfipadé vyrazné prezentace jména, produktu &i sluzby dalstho
klienta ve vkladané inzerci je nutné predchozi individuélni dohoda
o cené. V pfipadé nedominantniho zvefejnéni se ctuje pfiplatek
15 % z ceny zakézky za kazdého Klienta

V pfipadé dodrZeni technickych podminek je uspésnost vkladu cca
98 %. Pri nedodrzeni pokynd Uspésnost vkladu imérné klesa

a MAFRA, a.s., si vyhrazuje pravo na nepfevzeti resp. neviozeni
(pfipadn& zmanu terminu) prospektovych priloh!

@ VLEP NA TITULNI STRANU >

Ceny v K&

Stitek A6 (potistény z jedné nebo dvou stran)

Stitek A7 (potistény z jedné nebo dvou stran)

” TECHNICKE PODMINKY PRO VLEP NA TITULNI STRANU NOVIN >

1. Specifikace inzertnich stitka

Forméty, druh a grama? papiru:

forméat A6 (105 x 148mm) nebo A7 (74 x 105mm)
Papir matné nebo leskla kfida bez povrchové Upravy:
min. gramé? pro A6 je 200 /m?, pro A7 je 170 g/m?.

2. Kvalita dodavky inzertnich titk

Dodané inzertni 3titky musf byt okam?Zité bezzavadné
zpracovatelné, aniz by byla nutna dodate&na manuélni Gprava
nebo manipulace. Inzertni $titky slepené pfili§ cerstvou barvou,
elektrostaticky nabité nebo zvihié nemohou byt déle zpracovany.
Inzertni &titky s ohnutymi rohy (resp. hranami), zmackanymi
prehyby nebo faldy nemohou byt rovnéz zpracovany.

Ofez musi byt proveden v pravém Ghlu, ve velikosti formatu, bez
nerovnosti a nesmi vykazovat trhavé fezy tupym nozem na stfihu
Zpracovani inzertnich $titk( zvia$tnich forméatd neni mozné.

3. Pfeprava a baleni inzertnich $titk(

Baleni v krabicich

Pro pfepravu inzertnich &titk( poZzadujeme pouZivat krabice.
Inzertni $titky mohou byt uloZeny nastojato, nesmi byt pfetocen
rub a lic inzertniho Stitku, pata inzertniho Stitku musi byt v celé
krabici jednotné. Licovou stranou se mysli ta strana, které nebude
prilepena. Inzertni Stitky mohou byt uloZeny v krabicich i nalezato,
rovnéz nesmi byt pfetoden rub a lic inzertniho 3titku. Pata

www.mafra.cz/sluzby

® ::(Ur\':::m) Cena za 1ks
105 x 148 2,30
74 x 105 1,80

Uzavérka pro objednavky: 2 tydny pfed uvefejnénim.
Termin dodani do tiskarny: 1 tyden pred uvefejnénim.

Navozy je zapotfebi uskutecnit v den uvedeny na potvrzeni
objednavky, ne dfive. Vzhledem k omezenym prostorovym

kapacitam tiskaren bude jinak G¢tovano skladovné

ve vy3i 100K¢ za paletu a den.

V pfipadé, Ze klient nedodé letaky naskladané podle nasich

technickych podminek, budeme mu G¢tovat poplatek za jejich

preskladani.
Tisk i pfipadny graficky navrh $titku, véetné dopravy
na misto vloZeni, je mozné zajistit prostfednictvim

inzertniho $titku musf byt v celé krabici jednotna. Inzertni &titky
musi byt chrénény proti 8kod4m pi prepravé (mechanickému
naméhani) a proti vniknuti vihkosti

Oznateni krabic

Kazda krabice musi byt oznacena témito Udaiji: nézev novin

(do kterych se mé lepit), mutace, vydani (do kterého se ma lepit),
pocet inzertnich titkd v krabici, pofadové &islo krabice

Baleni krabic na paletach

Pro prepravu krabic s inzertnimi &titky mohou byt pouzity plastové
(dfevéné) stabilni Europalety na vice pouZiti o rozmérech 80 x 120cm.
Krabice na paletach je nutné presné stohovat, aby vngjsi hrany
byly hladké a nepfesahovaly rozmér palety.

Maximalni vyska stohu véetné palety - 110cm

MaximaIni vaha stohu véetné palety - 700kg.

Palety musi umoziovat najeti vysokozdviznym vozikem nebo
paletovym vozikem za véech stran. Kazd paleta musf byt zfetelng
oznatena analogicky k dodacimu listu (viz paletové privodka).
Baleni palet

Na dvé strany stohu uloZit paletovou pravodku (viz déle)

Stoh obalit folit

Privodni doklady inzertnich 3titka

Udaje na paletové privodce se musi shodovat s (idaji na dodacim
listu

obchodniho oddéleni MAFRA, a.s. Kalkulace na vyzadani.

Paletové pravodky se ukladaji na dvé strany stohu na paleté

a musf obsahovat tyto tdaje: nazev novin, mutace, (na které

se mé lepit), nazev inzertnich Stitk(l (které se maji lepit), datum
vydani, poget krabic na paletg, poget inzertnich &titku v dodévce
celkem, pocet palet v dodévce celkem, pofadové Cislo palety,
véha palety, adresa dodavatele, jméno a telefon.

Dodaci list musi obsahovat tyto Udaje: nézev novin (na které

se mé lepit), nazev inzertnich 8titkd (které se maji lepit), datum
vydéni, objednatele inzertnich &titkd, poget palet v dodévee
celkem, podet vytisk inzertnich $titkd v dodévce celkem, datum
dodani inzertnich 8titki od vyrobce, odesilatele, pfijemce

4. Tiskarny Mafraprint - kontakty

Tiskarna Praha: Tiskafska 2, 108 00 Praha 10,
vedouci oddgleni fizeni vyroby, tel.: 225 068 403
Tiskarna Olomouc: Pavelkova 7, 772 00 Olomouc,
vedouci oddéleni fizeni vyroby, tel.: 583 803 127

5. Grafické zpracovani podkladii pro tisk v MAFRA, a.s.
Podklady v elektronické podobé ve formatu pdf + kontrolni natisk.
Minimélnf rozligeni 300 dpi. Doporugeny ICC profil

pro separaci do CMYK - Fogra 39L.

Barvy pouze v rezimu CMYK.

Podklady na spadvku 5mm pres okraj, ofezové znatky

4mm od ¢istého formétu, bezpetné vzdalenost textu od okraje
Stitku 4mm.
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@) KRAJISKA A OKRESNI VYDANI >
1 = Sttedni Cechy

2 = Ustecky kraj

3 = Liberecky kraj

4 = Kralovéhradecky kraj
5 = Pardubicky kraj

6 = Jizni Cechy

7 = Plzerisky kraj

8 = Karlovarsky kraj

9 = Moravskoslezsky kraj
10 = Olomoucky kraj
11 = Zlinsky kraj
12 = Jihomoravsky kraj
13 = Kraj Vysocina
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& VSeobecné obchodni podminky spoleénosti MAFRA, a.s.

medidini skupina mafra

TISK - INTERNET - TV - TISKARNY

I. ZAKLADNI USTANOVENI

1.

Tyto V3eobecné obchodni podminky (déle také jen ,VOP“) upravuji smluvni
vztahy mezi obchodni spole¢nosti MAFRA, a. s., se sidlem Praha 5, Karla Englise
519/11, PSC 150 00, IC: 45313351, DIC: CZ45313351, zapsané v obchodnim
rejstiiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, vlozka ¢. 1328 (dale jen
.vydavatelstvi”) a zadavateli pfi $ifeni reklamy a jiné inzerce (dale spole¢né jen
reklama"):

a) v tisténych médiich vydavatelstvi, jejichZ aktudini seznam je uveden

na adrese: https://www.mafra.cz/portfolio.aspx,

v internetovych médiich vydavatelstvi, jejichZ aktualni seznam je uveden

na adrese: https://www.mafra.cz/portfolio.aspx?cat=internet,

c) v radmci kombinovanych nabidek jako jsou TOP KOMBI a ULTRA KOMBI,

d) v televiznim vysilani hudebni stanice OCKO, OCKO Star, OCKO Black

a OCKO Expres a

v ostatnich tiskovinach a jinych médiich vydavanych, provozovanych &i
zastupovanych vydavatelstvim nebo osobami tvoficimi s vydavatelstvim
koncern

Komunikaéni média uvedena shora pod pismeny a) aZ e) budou dale nazyvana
spole¢né téz ,média”. Existuji-li pro jednotlivé sluzby vydavatelstvi zvlastni
obchodni podminky, uplatni se tyto VOP subsidiarné vedle t&chto zvlastnich
obchodnich podminek.

b

e

2.

V pfipadé tisténych médii uvedenych pod pismeny a) a e) se reklamou pro ucely
téchto VOP rozumi ¢ést tisténé strany nékterého z médii obsahujici sdéleni jiné
osoby, nez vydavatele prislusného média, které netvori redakéni text, prospektova
piiloha, tedy externi pfiloha nékterého z téchto médii, a titky na titul, pokud je
takové sdéleni Sifeno za Uplatu nebo jinou protihodnotu. V pfipadé elektronickych
médii uvedenych pod pismeny b), d) a e) se reklamou pro Ggely téchto VOP rozumi
jakékoliv sdéleni jiné osoby nez provozovatele pfislusného média, které netvoii
redakéni obsah piislusného média a je $ifeno za Uplatu nebo jinou protihodnotu,
véetné sponzoringu, teleshoppingu a umisténi produktu. Za reklamu se povazuiji
veskerd sdéleni tfetich osob uvedend v tomto odstavci, i kdyZ nejsou uréena
k podpofe prodeje produktl &i sluzeb zadavatele (¢i jiné osoby) nebo nejsou
¢inéna v souvislosti s podnikatelskou ¢innosti zadavatele &i jiné osoby.

3.
Zadavatelem se rozumi objednatel, ktery objedn4 $ifeni reklamy.

4.

K &iteni reklamy dochézi na zakladé jednotlivych smluv o dilo nebo obdobné
smlouvy (déle spole¢né jen ,smlouva o dilo”) ¢i na zékladé rdmcové smlouvy
a dilcich objednéavek. Tyto smluvni vztahy se déle vedle téchto Veobecnych
obchodnich podminek a pravé platného ceniku fidi Technickymi podminkami
pro jednotlivd média, které jsou zvefejnény na webové adrese: www.mafra.cz.
Odchylna ujednani ve smlouvé maji pfednost pred ustanovenimi téchto VOP.

5.
Nedilnou sougasti téchto Vseobecnych obchodnich podminek je pravé platny
cenik. Postup zmén centku je upraven v &l. X

Il. UZAVRENI SMLOUVY
1

Zédavatel objednavé Sifeni reklamy obvykle pisemnou objednévkou (dopisem,
faxem, e-mailovou korespondenci). Objednévka v8ak muze byt ucinéna také
Ustng.

2.

Objednévka musi obsahovat viechny potiebné néleZitosti, které jsou nutné pro
fadné Siteni reklamy, a to zejména: obchodni firmu zadavatele ¢i jeho jméno
a pfijmeni nebo néazev, sidlo, identifikagni &islo, DIC a obvykle i jméno pracovnika
odpovédného za objednévku. Déle zde musi byt uvedeno médium, v némz mé byt
reklama $ifena, termin $ifeni, druh (napf. plodny inzerét, fadkovy inzerat externi
priloha, banner, spot, sponzoring) a eventualné dalsi udaje ohledné provedeni
a specifikace objednavky (napt. jednotka vykryti, umisténi, rubrika, znacka, barva).
Vlydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout objednavky, které nebudou odpovidat
tomuto odstavci.

3.
K uzavieni smlouvy dojde potvrzenim objednavky, ucinéné zadavatelem,
vydavatelstvim. Vydavatelstvi potvrdi objednévku ustné ¢i pisemné (dopisem,

faxem, e-mailovou korespondenci apod.). V pfipadg, Ze nedojde k potvrzeni
objednavky vydavatelstvim Ustné ¢i pisemné, povazuje se za uzavieni smlouvy
uskutegnéni Sifeni reklamy.

4.
Objednévky externich pfiloh jsou pro vydavatelstvi zavazné teprve po predlozeni
vzorové prilohy a jejim schvéleni.

5.

Pokud je vydavatelstvi zpracovatelem reklamy zadavatele ve smyslu ustanoveni §
1 odst. 6 zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjsich predpisu,
je zadavatel opravnén uZit reklamu pouze v médiich vydavatelstvi. K uZiti takové
reklamy v jinych médiich je zadavatel oprévnén pouze na zékladé uzavieni licenéni
smlouvy s vydavatelstvim.

6.

Vydavatelstvi si vyhrazuje prévo dohodnout s klientem anebo zadavatelem
prostrednictvim smlouvy individuaIni obchodni podminky. Klient (a zadavatel) jsou
povinni o téchto individuélnich podminkéch zachovéavat mi¢enlivost.

Ill. REKLAMA
1

Za v¢asné dodani podkladt reklamy je zodpovédny zadavatel. V pfipadé, kdy
vydavatelstvi zjisti, Ze dodané podklady podle véty prvni nespliiuji poZadavky
stanovené & obvykle vyZzadované vydavatelstvim & jsou jinak nevhodné pro
Siteni, bude o této skute¢nosti bez zbyte&ného odkladu informovat zadavatele.
Zadavatel je v takovém pripadé& povinen dorucit vydavatelstvi neprodleng vhodné
nahradni podklady v pozadovaném stavu.

2.

V ptipadé, Ze reklamy budou vyuzivat prvky umozriujici sledovani chovani uZivatele
(cookies apod.) & zpracovavajici osobni Udaje, je zadavatel piné odpovédny
za soulad takovéto reklamy a zpracovani ziskanych Udaji s pravnimi predpisy,
zejména naffzenim (EU) 2016/679, smérnici (EU) 2002/58 a zékonem 127/2005
Sb. a je spravcem takovych Udajd. Vydavatelstvi neziskava pro zadavatele zadné
souhlasy se zpracovanim osobnich daju &i uZitim vy$e uvedenych prvkd, ledaze
by to bylo zvlast pisemné dohodnuto; pokud vydavatelstvi bude ziskavat pro
zadavatele takové souhlasy, zavazuje se zadavatel uZivat takové Udaje pouze
k acelam, k nimz byl takto ziskan souhlas &k nimz bude opravnén podle relevantnich
pravnich predpistl (ustanoveni predchozi véty pfitom neni dotéeno). Zadavatel se
zavazuje poskytnout vydavatelstvi na jeho Zadost odkaz na internetovou stranku
obsahuijici v zékonem stanoveném rozsahu informace o zpracovani takovych
Udajl ze strany zadavatele v Ceském jazyce a takovou stranku udrzovat aktudini
a bez omezeni piistupnou. Pokud vydavatelstvi implementuje obecné uzivany
systém pro ziskavani souhlast provozovany tfeti osobou (zejména IAB Europe
Transparency and Consent Framework 2.0), zadavatel se zavazuje dodrzovat
podminky stanovené pro Uéast v takovém systému a pro nakladani s dotéenymi
Udaji. Zadavatel se na své naklady a odpovédnost zavazuje fadné akceptovat
zménu a zruseni souhlast ¢i vyjadieni namitek predané mu (i) vydavatelstvim,
(ii) v rédmci takového systému ¢i (iii) jinak ze strany pfislusného uZivatele a fadné
a véas vyfizovat Z&dosti uzivateld v rdmci vykonu jejich prav podle nafizeni (EU)
2016/679, pripadné dalsich relevantnich pravnich pfedpist a to i tehdy, pokud
mu byly pfedany pifimo vydavatelstvim. VySe uvedenym neni dotéeno pravo
vydavatelstvi vyuZivat jim sbirané Udaje samostatné. Zadavatel je pIné zodpovédny
za dodrzovani pravidel pro pfedavéani Gdajd mimo Evropskou unii.

3.

Vlydavatelstvi zaruGuje kvalitu tisku b&Znou pro poZadované tiskové médium,
kvalitu vysilani ¢i zobrazeni béZnou pro pozadované elektronickéd média, a to v rdmci
moznosti danych dodanymi podklady. V pfipadé rozdilu ve statistikdch online
reklamy vychazejiciho z divéryhodného méfeni tietich stran bude akceptovéan
rozdil maximalné 10 % oproti statistice reklamniho systému vydavatelstvi a to
podle uvézeni vydavatelstvi.

4.

Zadavatel je plné odpovédny za obsah reklamy. Zadavatel se zavazuie, Ze reklama
predané vydavatelstvi k Sifeni nebude v rozporu s pravnimi predpisy, dobrymi
mravy, principy poctivého jednani a zasadami poctivého obchodniho styku,
a Ze Sifenim reklamy nebudou neopravnéné zasazena prava a opravnéné zajmy
tfetich osob (zejména, nikoliv vSak jen, pravo na ochranu osobnosti fyzickych
0sob, prévo na ochranu dobré povésti pravnickych osob, autorské préva, prava
souvisejici s prdvem autorskym a préva k ochranné zndmce), a nebudou ani
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poruseny obecné zavazné pravni predpisy, zejména zakon ¢. 40/1995 Sb.,
o regulaci reklamy, v platném znéni, zakon ¢. 132/2010 Sb., o audiovizuélnich
mediélnich sluzbach na vyZadani, pripadné zakon ¢. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, v platném znéni a Ze vSechny finanéni naroky
vyplyvajici z uZiti autorskych dél, popfipadé podobizen fyzickych osob uZitych
v rémci reklamy a z prav souvisejicich s pravem autorskym byly ke dni predani
podkladd reklamy zadavatelem uspokojeny; to neplati pro néroky kolektivnich
spravcy, tedy zejména OSA - Ochranny svaz autorsky pro préva k dilim hudebnim
a INTERGRAM nezavisla spolegnost vykonnych umélcd a vyrobcl zvukovych
a zvukové obrazovych zaznamd, a to vyluéné pokud se jedna o odménu za $iteni
reklamy ve vysilani rozhlasovych nebo televiznich stanic. Zadavatel se vyslovné
zavazuje nepredavat k Sifeni reklamu na hazardni hry provozované bez zékladniho
povoleni podle zdkona €. 186/2016 Sb., o hazardnich hrach & predpist jej
nahrazujicich. Zadavatel se zavazuje, Ze pokud vydavatelstvi ¢i vydavateli, popr.
provozovateli pfislusného média vznikne v disledku Sifeni reklamy $koda nebo
jind Gjma, tuto Skodu (Gjmu) v pIné vysi nahradi. Skodou se rozumi i naklady
soudniho & rozhod¢iho fizeni, véetné nakladi na pravni zastoupeni v téchto
vécech.

Vlydavatelstvi dostane k volné dispozici vSechny potfebné podklady pro ifeni
reklamy a neni povinno tyto podklady uchovévat, pfipadné zadavateli vracet.
Vydavatelstvi nenf povinno provedenou reklamu archivovat.

IV. RAMCOVA SMLOUVA
1

Pokud by zadavatel zamys3lel §ifit v prabéhu roku urgity objem reklamy v nékterém
z médii, md moznost uzaviit s vydavatelstvim rdmcovou smlouvu o dilo pro
jednotlivého inzerenta, kterd ho bude opraviiovat ke slevam z ceny (déle jen
sleva”) vyplyvajicim z této smlouvy pro objednévky sjednaného konkrétniho
inzerenta v ramci stanovenych médii ¢i mediatypl. Slevy uvedené v ceniku
reklamy jsou poskytovany pouze zadavateli za reklamu $ifenou v pfislugném
médiu pfipadné mediatypu v pribéhu jednoho roku od data sjednaného v rdmcové
smlouvé, neni-li v ni vyslovné sjednana kratsi Ihita. Pro jednotlivd média a dale
pro reklamu v celostatnim vydani Mladé fronty DNES, v krajskych vydanich MF
DNES, pro reklamu v Magazinu DNES + TV, v Lidovych novinach, v magazinu
Patek Lidovych novin, v deniku Metro a tydeniku 5plus2 a pro reklamu v podobé
externi prilohy je nutno vzdy uzavfit zvlastni ramcovou smlouvu. Vydavatelstvi je
opravnéno nékteré mediatypy z dosahu rdmcovych smluv zcela vylougit

2.

Na zakladé ramcové smlouvy je zadavatel opravnén pozadovat v dohodnuté
IhGté i uverejnéni vétsiho mnoZstvi reklamy neZ je dano ramcovou smlouvou.
Vydavatelstvi se zavazuje neodmitnout souhlas s takovym navySenim rozsahu
reklamy bez vézného divodu. Pokud timto navy$enim vznikne zadavateli podle
podminek vydavatelstvi narok na vy$si slevu podle platného ceniku, obdrzi
zadavatel po uplynuti doby platnosti ramcové smlouvy dafiovy dobropis na rozdil
mezi slevou sjednanou v rdmcové smlouvé a slevou, kterd mu podle platného
ceniku pfislusf. Pokud n&jaké objednévka nebude spinéna z divodu, za které
vydavatelstvi nenese odpovédnost, pravo zadavatele na slevu odpovidajici
nesplnéné objednavce zanika

3.

V pfipadg, kdy zadavatel neobjedné v pfislusném médiu reklamu v rozsahu
predpokladaném v ramcové smlouvé, jeho narok na dohodnutou slevu v plném
rozsahu zaniké a je povinen uhradit vydavatelstvi ¢astku odpovidajici jiz poskytnuté
slevé. Narok vydavatelstvi na nhradu Skody ¢i uslého zisku tim nenf dotéen.

4.

Vedle slev predpokladanych v téchto vseobecnych obchodnich podminkach
mohou byt s jednotlivymi zadavateli pisemné sjednéany také zvlastni slevy.
Zadavatel je povinen o téchto zvl&$tnich slevach zachovéavat mi¢enlivost.

5.

V pfipadé reklamniho spotu nebo sponzorského vzkazu uréeného k Sifeni
v rozhlasovych stanicich nebo na televiznich stanicich (zejména rodiny OCKO) je
zadavatel povinen predat spolecné s piislusnym nosicem hudebni sestavu spotu
nebo sponzorského vzkazu, obsahujici ndzev reklamniho spotu nebo sponzorského
vzkazu, nazev kazdého uzitého hudebniho dila, pokud je pojmenovéno, jméno
autora hudby a textu, pfipadné prekladu textu, oznageni nakladatele a presnou
stopaz reklamniho spotu a uzité hudby, a obsahuije-li spot nebo sponzorsky vzkaz
rovnéz komeréni snimek, i idaje o uzitém komerénim snimku — oznaceni vyrobce
spotu nebo sponzorského vzkazu a vyrobce uzitého komeréniho snimku.

6.

Sleva, kterd nalezi zakaznikovi na zakladé celkové dosazeného obratu, bude
poskytnuta v odpovidajici ¢astce v K& nebo v EUR a bude rozpoctena pomérnou
Castkou ke viem predmétnym fakturam.
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V. REALIZACE OBJEDNAVKY
1

Viydavatelstvi si vyhrazuje pradvo odmitnout $ifeni reklamy:

a) v piipadé, kdy zadana reklama nebude odpovidat uzaviené smlouvé o dilo,

ramcové smlouvé ¢i jiné dohodé anebo témto veobecnym obchodnim

podminkam &i jinym podminkéam, jez se dle dohody stran pouZiji,

v pripadé, kdy budou poruseny etické zasady vydavatelstvi nebo vydavatel i

provozovateld jednotlivych médii, pfipadné Kodex reklamy Rady pro reklamu

z davodu pravné zavadného obsahu reklamy, tzn. pokud obsah ¢i $ifeni

reklamy bude v rozporu s pravnimi predpisy, dobrymi mravy, zésadami

poctivého obchodniho styku a poctivého jednani nebo rozhodnutimi organt
verejné sprévy,

v piipadé, kdy vydavatelstvi bude mit divodné pochybnosti o tom, zda

u reklamy neni dan dtvod pro jeji odmitnuti podle pism. a) aZ c), e) v pfipadé,

kdy by reklama mohla svym formatem ¢i provedenim vyvolat u ¢tenard,

resp. posluchaci &i divakd dojem, Ze se jedné o sou¢ast redakéniho

obsahu pfislusného média nebo sdéleni vydavatelstvi ¢i vydavatele nebo

provozovatele pfislusného média,

obsahujici sdéleni, reklamu ¢ obchodni sdéleni tfetich osob, s vyjimkou

pfipadu, kdy zadavatelem bude reklamni ¢i mediéini agentura a reklama bude

obsahovat sdéleni, reklamu ¢i obchodni sdélent jejiho zakaznika,

ktera bude zasahovat do prav a opravnénych zajmu vydavatelstvi ¢i bude

poskozovat nebo by mohla poskodit dobré jméno vydavatelstvi, jeho

zaméstnanc, akcion4fl anebo osob tvoricich s vydavatelstvim koncern,

v pfipadg, kdy se bude jednat o reklamu konkurenta vydavatelstvi nebo

vydavatele ¢i provozovatele nékterého z médii,

i) v pfipadé, kdy zadavatel nepfeda spole¢né s nosi¢em reklamniho spotu
nebo sponzorskeého vzkazu urceného k $ifeni v rozhlasovych stanicich nebo
na televiznich stanicich (zejména rodiny OCKO) hudebni sestavu spotu nebo
sponzorského vzkazu, obsahujici nazev reklamniho spotu nebo sponzorského
vzkazu, nazev kazdého uZitého hudebniho dila, pokud je pojmenovano,
jméno autora hudby a textu, pfipadné prekladu textu, oznaceni nakladatele
a presnou stopéz reklamniho spotu a uzité hudby, a obsahuije-li spot nebo
sponzorsky vzkaz rovnéz komer¢ni snimek, i Udaje o uzitém komerénim
snimku — oznaeni vyrobce spotu nebo sponzorského vzkazu a vyrobce
uzitého komer&niho snimku,

j) v piipadé, kdy zadavatel odmitne podepsat zvlastni slib od$kodnéni, jehoz

podpis bude v odiivodnénych pripadech vydavatelstvim pozadovan,

v piipadé, kdy zadavatel bude v reklamé vézat poskytnuti dalsich informaci

na zaslani PR SMS a/nebo volani na telefonni &isla se zvlastnim tarifem,

ledaZe se bude jednat o bézné reklamni soutéZe a akce a/nebo

1) anonymni reklamy tykajici se voleb po dobu volebni kampané podle
volebnich zakonl nebo reklamy, ktera nespliiuje dalsi poZadavky volebnich
z&konu. V takovém pfipadé vydavatelstvi sdéli své rozhodnuti o odmitnuti
reklamy zadavateli bez zbyte¢ného odkladu. Zadavatel je pak povinen bez
zbyte¢ného odkladu dodat vydavatelstvi bezvadné nahradni podklady.

Pfi opakovaném odmitnuti reklamy jednoho zadavatele z divodi uvedenych
Vv tomto odstavci méa vydavatelstvi pravo od uzaviené smlouvy odstoupit.

b

C

d

9

h

K

2.

Pokud neni vyslovné dohodnut termin $iteni reklamy, potom zavisf jeji uverejnéni
na moznostech vydavatelstvi, popf. rozhodnuti vydavatele & provozovatele
prislusného média.

3.
Pokud neni vyslovné dohodnuto urcité umisténi nebo urgita jednotka vykryti, kde
ma byt reklama $ifena, potom zavisi jeji $ifeni na moznostech vydavatelstvi.

4.

Objednéavka reklamy, kterd ma byt realizovana vyhradné v ur¢itém terminu
s ur€itym umisténim nebo v urcité jednotce vykryti, musi byt sdélena vydavatelstvi
v&as tak, aby mohla byt zadavateli potvrzena. Aby vydavatelstvi mohlo zajistit
idealni umisténi reklamy v tisténych médiich, vyhrazuje si pravo posunu terminu
reklamy v téchto médiich, a to o jedno vydani dopfedu nebo zpét. Toto ustanoveni
plati pfiméFeng i pro elektronickd média.

5.
Inzeraty jsou podle moZnosti uvefejiiovany v odpovidajici rubrice bez nutnosti
vyslovné dohody.

6.
Vlydavatelstvi si vyhrazuje pravo na oznageni reklamy a to vhodnym zplsobem
podle volby vydavatelstvi.

7.

Pokud si zadavatel objedné reklamu v podobé, kterd neodpovida rozmérim
anebo formatu reklamni plochy &i technickym moznostem piislusného média,
vydavatelstvi upravi reklamu b&Zznym zplsobem, aniZ by bylo povinno zadavatele
informovat.
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8.

Pokud si zadavatel objedna v tisténych &i internetovych médiich graficky
nezpracovanou reklamu, zpracuje vydavatelstvi tuto reklamu béznym zplsobem.
Vlydavatelstvi si v§ak vyhrazuje pravo provedeni tohoto zpracovani odmitnout.

9.

Viydavatelstvi je povinno u reklamy v tisténych médiich uvefejnénych pod znackou
shromazdovat, pfedavat nebo zasilat po dobu $esti tydnd po uvefejnéni reklamy
do3lé odpovédi se znatkou. Odpovédi se znagkou, které piijdou po této Ihaté,
mUze vydavatelstvi zlikvidovat.

10.
Odpovédi se znackou, které prekro¢i rozméry formatu C4 (228 x 325 mm), jakoz
i knihy, katalogy, baliky nebo zboZi, vydavatelstvi nepfijima.

1.

Vlydavatelstvi neni povinno kontrolovat vhodnost umisténi reklamy vzhledem
k redak&nimu textu nebo jinému redakénimu obsahu ani vzhledem k ostatnim
reklamam

VI. CENA DILA (REKLAMY), JEJI SPLATNOST A PLATEBNI PODMINKY,
FAKTURACE

1.

Viy8e ceny za dilo je uréena uzavienou (rdmcovou) smlouvou a neni-li v ni vyslovné

dohodnuta, je uréena témito VOP a platnym cenikem vydavatelstvi v K& (CZK)

nebo v eurech (EUR) - ceny v EUR plati pro zahraniéni klienty a jsou uvedeny

v platném ceniku vydavatelstvi v anglickém jazyce, byl -li pro danou sluzbu takovy

cenik v anglickém jazyce s cenami v EUR vydan.

Splatnost ceny za dilo je urena uzavienou (rdmcovou) smlouvou. Nenk-li v této
smlouvé splatnost ceny dila sjednéna, je cena splatnd do 14 dnd ode dne
vystaveni faktury (dafiového dokladu) vydavatelstvi, nejpozdgji véak do 30 dnl
ode dne $ifeni reklamy. Splatnost faktury nastava i pfi vadach reklamy, pravo
zadavatele na slevu tim v3ak neni dotéeno. Viydavatelstvi odesle fakturu (dafovy
doklad) zadavateli na jeho posledni vydavatelstvi zndmou adresu, event. na jeho
adresu zapsanou v obchodnim rejstfiku &i jiné obdobné evidenci. Vydavatelstvi je
opravnéno svym jednostrannym rozhodnutim kdykoliv prodlouzit dobu splatnosti
jednotlivych faktur. Toto své rozhodnuti vydavatelstvi oznami zadavateli vhodnym
zplsobem v pfiméfené Ihaté.

3.
Zadavatel bude hradit spolecné s reklamou také DPH v aktualni vy3i. Nenili
vyslovné uvedeno jinak, jsou ceny v cenicich uvedeny bez DPH.

4.

Spoledné s fakturou zasle vydavatelstvi zadavateli na jeho Zadost (kterd musi
byt u¢inéna soucasné s objednévkou reklamy, jinak ji vydavatelstvi neni povinno
vyhovét) také doklad o $iteni reklamy; to plati pouze pro ti$ténd média. Podle
druhu a rozsahu objednavky jsou tak poskytovéany vystfizky, stranky, kompletni
vytisky nebo jejich kopie, popf. i jen doklady elektronickou formou (zejména
ve forméatu PDF a JPG). Pokud neni mozné tyto doklady obstarat, obdrzi zadavatel
od vydavatelstvi potvrzeni o $ifeni reklamy. U fadkové inzerce se neposkytuje
zadny doklad o uvefejnéni.

5.

P¥i prodleni v placeni je zadavatel povinen zaplatit troky z prodleni v zékonné vysi.
Zadavatel je dale povinen hradit naklady spojené s vymahanim fakturované ¢astky
nebo &astecnych plateb. Vydavatelstvi ma pravo v pripadé prodleni v placeni
odmitnout realizaci dal3ich objednéavek, véetné objednavek z ramcové smlouvy,
nebo muze jejich realizaci uginit zavislou na piiméfenych a vEasnych platbach
predem.

6.

Pokud neuvede zadavatel presnou velikost, formu, délku ¢&i jiny rozsah reklamy
uréené k $ifeni v pfislusném médiu a prenecha toto rozhodnuti na vydavatelstvi,
potom je zékladem pro vyU&tovani skuteéné uverejnény rozsah reklamy.

7.

Slevy uvedené v pravé platném ceniku jsou poskytovany pouze na reklamu
jednoho inzerenta uvefejnénou ve Ihuté jednoho roku. Tato Ihita zacind bézet
dnem uvefejnéni prvni reklamy.

8.

Zadavatel mé pravo uplatfiovat zpétné nérok na slevu podle platného centku, a to
v zavislosti na skute¢né $ifeném poctu nebo objemu reklamy v ¢asovém obdobi
jednoho roku, nebude-li dohodnuto ¢&i v ceniku jednotlivych médi stanoveno jinak.

9.
Bude-li zadavatel i pfes upominku vydavatelstvi v prodleni s thradou svych

splatnych zavazk( vaci vydavatelstvi, je vydavatelstvi opravnéno rozhodnout,
Ze pravo na jakoukoliv slevu zadavateli nepfislusi, popf. zanika, a to i zpétné.
Prévo na slevu zanikd okamzZikem vystavent pislu§ného vrubopisu vystaveného
vydavatelstvim.

10.

V pifpadé, Ze napt. z divodu statniho svétku dojde k posunu vydéni deniku MF
DNES s Magazinem DNES+TV anebo deniku Lidové noviny s Magazinem Patek
LN na jiny den, plati v tento den pro reklamu v deniku &tvrteéni (MF DNES), resp.
pétecni (LN) tarif.

1.
Viydavatelstvi si vyhrazuje pravo stanovit pro zvlastni vydani jiné ceny, nez jsou
uvedeny v pravé platném ceniku.

12.
Kombinované zakazky (napt. TOP KOMBI ZAMESTNANI) jsou zadévény jako
jedna objednavka, ktera je fakturovana vzdy po uvefejnéni v MF DNES.

13.

Viydavatelstvi mlZe uzaviit se zadavatelem samostatnou dohodu o elektronickém
obchodnim styku. Tato dohoda specifikuje technické feseni a definuje, Ze pro
vzéjemnou spolupréci (tj. vystavovani a zasilani dariovych dokladi (faktur) ze
strany MAFRA, korespondenci obou smluvnich stran tykajici se vystavenych
dafiovych dokladt, dokladani uverejnéni inzerce v tisténych médiich MAFRA)
bude komunikace zajistovana obvykle elektronickymi prostredky.

14.

Faktury pro zahrani¢ni klienty se vystavuji budto v EUR dle platného ceniku
v anglickém jazyce (existuje-li pro danou sluzbu platny cenik v anglickém jazyce
s cenami v EUR) nebo v CZK s naslednym prepoctem na cizi ménu - pro prepocet
se pouziva pro viechny faktury vystavené v jednom kalendainim mésici vzdy kurz
CNB platny prvniho dne pfisluiného mésice. Pripousti se zapo&teni pohledavek
v riznych ménéch. pri¢emz pro tyto Gcely bude pouzit kurz uvedeny v predchozi
Vvété. Zapotteni se vzdy fidi ceskym pravem.

15.
Vydavatelstvi je oprdvnéno poZzadovat plnou &i Caste¢nou Uhradu predem
(zejména novy nebo zahrani¢ni klient)

16.

Na webové adrese http://www.mafra.cz/priloha-cenik-dph/ Ize najit koneénou
cenu inzerce véetné DPH u vybranych formatd MF DNES a Lidové noviny
a pripadné dalsich médii.

VII. REKLAMACE
1

Zadavatel mé v pripadé zcela nebo Castetné necitelného, nespravného &i
nekompletniho otisku reklamy v tisténych médiich, nebo zcela nebo ¢astecné
nesprdvného zobrazenf &i odvysilani reklamy v jinych médiich nérok na slevu
z ceny nebo na $ifeni bezchybné nahradni reklamy, ale pouze v tom rozsahu,
ve kterém byl poskozen ucel reklamy. Toto pravo je zadavatel povinen uplatnit
u vydavatelstvi pisemné do 2 tydnd od data $ifeni reklamy, jinak zanika. Pravo
voloy mezi zplsoby uvedenymi ve vét& prvni néleZi vydavatelstvi. Pokud
vydavatelstvi neuverejni nahradni reklamu bez zbyte¢ného odkladu, nebo pokud
nahradni reklama opakované neni bezchybnd, pak mé zadavatel pravo na slevu
zceny.

2.

Pfi opakovaném Sifeni reklamy je zadavatel povinen zkontrolovat ihned
po kazdém uvefejnéni jejich spravnost a Uplnost. Viydavatelstvi neuznd narok
na uvefejnéni nahradni reklamy v tom pfipadé, jestlize se pfi opakovani objevil
tentyz nedostatek, aniz by byl tento nedostatek bezprostfedné (nejpozdéji do 3
dnd) po predchozim uvefejnéni ozndmen vydavatelstvi.

3.

V piipadé, Ze se vyskytnou v dusledku vadnych podkladi nedostatky pfi
zpracovani, tisku, vkladani ¢i jiném Siteni reklamy, které nebyly zjevné
rozeznatelné pfi prijeti objednavky, nemé zadavatel Zadny narok na slevu nebo
$ifeni nahradnf reklamy.

4.

Vydavatelstvi v Zadném pFipad& neodpovida za Skody, které nebyly vydavatelstvim
zavinény UmysIné nebo z hrubé nedbalosti, a za $kody zplsobené okolnostmi
vyluéujicimi  odpovédnost, mimofadnymi a nepfedvidatelnymi prekazkami
vzniklymi nezavisle na jeho vili anebo vy3si moci (za vy33i moc se podle dohody
stran vzdy povazuje napf. stdvka, vyluka, vélka a omezeni plynouci z vale¢ného
stavu, teroristické Utoky, povstani, plsobeni pfirodnich sil, pozar apod.).
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Vlydavatelstvi neni povinno hradit $kodu jiné osob& neZ zadavateli. Ostatni zde
sjednand omezeni odpovédnosti tim nejsou dottena

5.

Text reklamy je zadavateli zasilan ke korekturdam pouze na vyslovnou pisemnou
7adost zadavatele a pouze v pfipadé, kdy je to z ¢asovych divodi mozné.
Zadavatel zodpovida za spravnost a Uplnost jim provedenych korektur; zadavatel
je povinen zaslat vydavatelstvi korektury pisemné, jinak k nim vydavatelstvi
neni povinno piihlizet. Vydavatelstvi stanovi zadavateli pfiméfenou (z hlediska
moznosti vydavatelstvi) Ihitu pro provedeni korektury; nebude-li tato |hita
stanovena, ¢ini 12 hodin. Nedorugi-li zadavatel korektury do konce stanovené
Ihaty, je vydavatelstvi opravnéno $ifit reklamu ve verzi zaslané ke korekturam.
Zadavatel je povinen uvést v korektufe veskeré jim poZzadované zmény.
Vydavatelstvi zadavatelem poZzadované zmény zapracuje a zasle zadavateli k nové
korekture, bude-li to z €asovych divodi mozné. Provadéni dalSich zadavatelem
pozadovanych zmén po prvni korektufe muze byt zpoplatnéno ¢astkou 100,- K&
bez DPH (pro zahraniéni klienty EUR 4,-) za kazdou dalSi korekturu. Vydavatelstvi
je opravnéno o tuto ¢astku navy3it prislusnou fakturu za uvefejnéni reklamy.
Bude-li zadavatel pozadovat v rdmci korektur jiné zmény nez opravy chyb, mize
vydavatelstvi tuto zménu odpovidajicim zptsobem zpoplatnit

6.
Reklamace se uplatriuje pisemné na adrese sidla vydavatelstvi nebo u pfislusného
inzertniho poradce vydavatelstvi.

7.
Zakonna prava spotfebitell, od nichz se nelze dohodou odchylit, zlstavaji
nedotéena.

VIIl. OCHRANA DAT, OBCHODNI SDELENI
1

Informace, které poskytne zadavatel vydavatelstvi v souvislosti se smlouvou
odilo, pouziva vydavatelstvi pouze ke smluvenym ucelim (pInéni smlouvy), pinéni
zékonnych povinnosti &i pro Ugely svych opravnénych zajmu &i opravnénych zajma
tfetich osob (zejména pro pfipad soudniho sporu tykajiciho se poskytovanych
sluzeb ¢&i obsahu reklamy, pro statistické ucely a zlepSovéni sluzeb a pro piimy
marketing). Stejné omezeni plati pro informace, které poskytne vydavatelstvi
zadavateli.

2.

Viydavatelstvije oprdvnéno k vymahani svych pohledavek vici zadavateli vyuZzit treti
osobu. Vlydavatelstvi je opravnéno predat informace o jednotlivych obchodnich
piipadech a o zadavateli tfetim osobam v pfipadech stanovenych ¢i umoznénych
pravnimi predpisy, v pfipadech zvI&sté sjednanych, pfi postoupeni pohledéavky ¢i
jiném nakladani s ni, svym pravnim, G¢etnim, darfiovym a obdobnym poradctim,
osobam tvoficim s vydavatelstvim koncern a déle osobé poskytuijici vydavatelstvi
pojisténi rizika nezaplaceni pohledavek.

3.
Pougeni o zpracovéni osobnich Udaju ze strany vydavatelstvi je k dispozici
na www.mafra.cz/pouceni.

IX. OSTATNI USTANOVENI
1

Pokud by vznikly odtvodnéné pochybnosti o platebni schopnosti zadavatele
¢i pokud by zadavatel byl v prodleni s hradou jakékoliv splatné faktury (byt
vystavené na zakladé jiné smlouvy) vydavatelstvi, je vydavatelstvi podle své volby:
a) opravnéno odstoupit od smlouvy,
b) prerusit poskytovani pinéni anebo
c) vazat poskytnuti dalsich pinéni (véetné plnéni jiz objednaného)

na platbu pfedem.
Vlydavatelstvi neni povinno preruseni poskytovéni pinéni podle pism. b) zadavateli
oznémit.

2.

Stornovanim objednavky, které musi byt v kazdém piipadé provedeno pisemné,
z(stévaji naroky vydavatelstvi na platbu ceny reklamy nedotéeny (tzn. vydavatelstvi
nalezi v takovém piipadé odstupné ve vysi 100 % ceny), neni-li stanoven v rdmci
ceniki jednotlivych produktd jiny stornopoplatek. Stejné plati pro pfipad, kdy
vydavatelstvi odmitne uvefejnit jiz potvrzenou objednévku z divodu neuhrazeni
z&vazk( zadavatele.

3.

V pfipadé nedodani podkladu ¢i pozdniho dodani podkladu objednané inzerce si
vydavatelstvi vyhrazuje prévo na storno poplatek ve vyi 100 %, neni-li stanoven
v rémci cenikd jednotlivych produktt jiny stornopoplatek.

4.
Smluvni strany se dohodly, Ze mezi nimi uzaviené smlouvy (o dilo) o Sifeni reklamy
a vztahy z nich vyplyvajicf se budou fidit ¢eskym pradvem a to zékonem ¢&. 89/2012
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Sb., Ob&anskym zakonikem v platném znéni, a to ustanovenimi upravujicimi
smlouvu o dilo podle § 2586 a nasl. Obanského zakoniku.

Zadavatel se zavazuje na své naklady a nebezpeci fadné a v zadkonem stanovenych
Ihatach splnit povinnosti tykajici se uzavirané smlouvy stanovené zakonem &.
340/2015 Sb. Smluvni strany se dohodly, Ze vydavatelstvi je v pfipadé marného
uplynuti hity stanovené pro zaslani takové smlouvy spravci registru k uvefejnéni
opravnéno od smlouvy odstoupit. Vydavatelstvi mé v3ak zéroven prévo zajistit
uvefejnéni smlouvy samostatné, pokud zadavatel neuvefejni smlouvu do 15 dnd
ode dne jejiho uzavieni, nebo ma-li k tomu jiny rozumny divod. Vydavatelstvi
mUze pozadovat nahradu $kody nebo nemajetkové Ujmy zplsobené porusenim
smluvni povinnosti zadavatele uvefejnit smlouvu fadné a véas. Pro odstranéni
pochybnosti je sjednano, Ze toto ustanoveni je oddélitelné od ostatniho obsahu
a pripadna neudcinnost nebo neplatnost smlouvy z divodu jejiho neuvefejnéni
nezplsobuje netginnost nebo neplatnost tohoto ustanoveni.

V piipadé, Ze tento zdkon umozriuje vylougit ze zvefejnéni nékteré ¢asti smlouvy
& informace, zadavatel takové ¢asti smlouvy ¢i informace ze zvefejnéni vylougi.
Zadavatel se zavazuje pfistupovat k obsahu této smlouvy jako ke svému
obchodnimu tajemstvi. Uvefejnéni smlouvy v souladu se zakonem &. 340/2015
Sb. nezbavuje smluvni strany povinnosti mi¢enlivosti ohledné jejiho obsahu.
Stejné plati pro jiné zakony upravuijici zvefejiovani informaci, zejména zakon &.
247/1995 Sb. a dalsi volebni zakony.

5.
Ukonceni smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem pravnim Gkonem musi byt
provedeno pisemné.

6.

Pokud by u zadavatele byly déany jakékoliv dtvody, jez by mohly zaloZit zadkonné
ruéeni €i jinou odpovédnost vydavatelstvi za dariové povinnosti zadavatele, je
zadavatel povinen o takovych skuteénostech vydavatelstvi bezodkladné pisemné
informovat.

7.
Odstoupeni od smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem ma vzdy Ucinky ex
nunc.

Vlydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s klientem prostiednictvim (ramcové)
smlouvy individualni obchodni podminky.

9.
Kombinované vklady do titulti vydavatelstvi jsou zadavany do kazdé publikace
na samostatnou objednavku a pro kazdou publikaci fakturovany zviast.

10.

Vlydavatelstvi upozoriiuje své obchodni partnery ve smyslu 8 431 zékona €.

89/2012 Sb., Ze jednotlivi zaméstnanci vydavatelstvi jsou opravnéni jednat jen

v rozsahu jim udéleného povéreni a jen ve vécech obvyklych pro jejich pracovni

pozici. Aniz je tim dot¢eno ustanoveni pfedchozi véty, nasleduijici smlouvy mize

uzavirat anebo pravni jednani Cinit v zastoupeni vydavatelstvi vzdy pouze jeho

statutarni organ (zptsobem jednani navenek zapsanym do obchodniho rejstfiku)

nebo osoby témito statutarnimi zastupci vyslovné k tomu povéfené na zakladé

speciélni pisemné piné moci, kterd bude vyslovné obsahovat zmocnéni

k takovému tkonu:

a) smlouvy o smlouvé budouci,

b) nakladéani s ochrannymi zndmkami, doménami a jinymi predméty
pramyslového viastnictvi,

c) uzavirani licenénich a podlicenénich smluv, vyjma bé&Znych smluv s autory
na pfispévky do médii,

d) nabyti, zatiZeni & zcizeni nemovitosti,

e) jakékoliv zajisténi ¢i utvrzeni dluht jak vydavatelstvi, tak tfetich osob (véetng
ujednéni o smluvnich pokutdch a uznéni dluhu, ru¢eni, finanéni zaruky apod.),

f)  uzavfeni zastavni smlouvy,

g) vefejna nabidka,

h) ujednéni o zavdavku,

i) jakakoliv dispozice s obchodnim zavodem ¢&i Easti zavodu tvoricl
samostatnou organizaéni slozku,

j) postoupeni pohledavky,

k) prevzeti dluhuy,

I} pfistoupeni k dluhu,

m) prevzeti majetku,

n) postoupeni smlouvy,

o) jakakoliv jednani tykajici se cennych papirdi (véetng smének)
&i podill v jinych osobéach,

p) dohoda o narovnani,

q) vzdani se prava a prominutf dluhu (véetné jednani u¢inénych formou vraceni
dluzniho Upisu apod.).

Smlouva, pfi jejimZ uzavirani zastupoval vydavatelstvi ¢len (Elenové) statutarniho

organu, miZe byt ménéna pouze pravnim jednanim, pfi némz budou vydavatelstvi
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zastupovat opét Clenové statutarniho organu nebo osoby k takovému jednani
vyslovné povérené individudinim pisemnym povéfenim.

1.
Sjednava se prodlouzeni subjektivni promlgeci Ihaty pro pohledavky vzniklé mezi
smluvnimi stranami ze 3 na 4 roky. To neplati pro pohledavky na néhradu kody.

12.

Jakékoliv reklamni nabidky vydavatelstvi formou reklamy a informace uvedené
v jeho cenicich a nebo katalozich se nepovazuiji za nabidku na uzavieni smlouvy.
13.

Veskeré nabidky na uvefejnéni reklamy u¢inéné vydavatelstvim mohou byt
odvolany i ve Ihaté urcené pro jejich prijeti.

14.
Ustanoveni § 1799 a § 1800 zakona ¢&. 89/2012 Sb. se mezi stranami neuZiji.

15.
Ustanoveni § 1805 odst. 2, § 1913, § 1950, § 1952 odst. 2 a § 1995 odst. 2 zakona
¢.89/2012 Sb. se mezi stranami neuZiji.

16.

Smiuvni strany vyslovné ujednavaji, Ze vydavatelstvi je oprdvnéno odmitnout
plnéni podle uzaviené smlouvy i pro pfipad, kdy zadavatel bude v prodleni se
spinénim svého jiného zavazku (vznikiého z jiného pravniho divodu) vaci
vydavatelstvi.

17.

Bylo-li ujednano pInénf ve splatkach a dluznik nesplni nékterou splatku, ujednaly
smluvni strany, Ze véfitel ma pravo na vyrovnani celé pohledavky a toto pravo
mUze uplatnit i po splatnosti nejblize pristi splatky.

18.

Zadavatel bere na védomi, Ze smluvni vztah s vydavatelstvim ho neopraviiuje
k oznacovani jeho vyrobkl nebo jejich &asti jménem, ochrannou znamkou,
nézvem produktu vydavatelstvi nebo jinym obdobnym zplsobem.

19.

Vlydavatelstvi je opravnéno zapocist jakoukoliv svoji splatnou pohledavku vagi
zadavateli proti pohledavkém zadavatele za vydavatelstvim a to bez ohledu na to,
zda jsou tyto pohledavky splatné & nikoliv a bez ohledu na ménu nebo pravni
vztah, z néjz vznikly.

20.

Pokud je smlouva uzaviena na dobu ur€itou ¢i na jednorézové pinéni, neni mozné
ji ukon¢it jinak, nez dohodou ¢i ze zékonnych divodd. Pokud je smlouva uzaviena
na dobu neurcitou, maZe ji kterakoliv ze stran ukongit vypovédi s vypovédni dobou
1 mésice, kterd pocne bézet prvnim dnem mésice nasledujiciho po doruceni
vypovédi.

21.

Smluvni strany timto v souladu s § 89a ob¢anského soudniho Fadu resp. nafizenim
(EU) ¢. 1215/2012 sjednéavaji pro veskeré spory mezi nimi plynouci z této smlouvy
pfislusnost ¢eskych soudl a to mistni pfislusnost Obvodniho soudu pro Prahu 5
jako soudu prvniho stupné. V pfipadé, ze soudem prvniho stupné bude krajsky
soud, sjedndvaji smluvni strany pro veskeré spory mezi nimi mistni pfisludnost
Méstskeho soudu v Praze.

X.ZMENA VSEOBECNYCH OBCHODNICH PODMINEK

Vlydavatelstvi mlZe tyto VSeobecné obchodni podminky véetné cenikd

v pfiméfeném rozsahu zménit, a to zejména v pfipadé:

a) zmén v jednotlivych médiich, které by mély vliv na reklamni formaty,

b) zavedeni novych reklamnich formata ¢i médif,

c) zmény rozsahu, periodicity &i doby $ifeni jednotlivych médif &i jejich zruseni
nebo nahrazeni jinymi,

) zmény ¢i zruSeni pravnich predpist, vydéani novych pravnich predpist

i zmény vykladu pfislusnych pravnich predpist,

) zmény vySe nakladu &i ctenosti jednotlivych tisténych médii ¢i dosahu
ostatnich médii,

) zmén cen jednotlivych reklamnich formatd,

g) zmén cenové Urovné na trhu,

h) zmény vykladu pfislusnych pravnich predpist, nebo

d
¢

e

i) nepfedvidatelnych zmén na trhu.

Zména bude ozndmena zadavateli podle volby vydavatelstvi bud odeslanim
pfislusné informace a Uplného znéni zmény podminek ve vhodném formétu
(napf. .pdf nebo .html) na kontaktni e-mailovou adresu zadavatele & pisemnym
oznamenim. Takovato zména vstupuje mezi vydavatelstvim a konkrétnim
zadavatelem v platnost uplynutim vydavatelstvim stanovené Ihaty, ktera &ini
zpravidla jeden mésic; nejméné vSak ¢&ini tato lhuta 25 dni ode dne ozndmeni

zmény. V piipadé, Ze zadavatel nebude se zménou souhlasit, je opravnén
vypovédét piislusnou smlouvu ve |haté podle pfedchozi véty s vypovédni
dobou 30 dnl. V pripadé, kdy zadavatel uplatnf toto své prévo na vypovéd, nenf
takovéto predCasné ukongeni smlouvy povaZovéno za poruseni smlouvy ze
strany zadavatele a zadavateli nezanika ani se neomezuje pravo na sjednané slevy
(ledaZe by toto pravo zaniklo nebo bylo (mohlo byt) omezeno z jinych divodd
na strané zadavatele). V pfipadé, kdy zadavatel nevyuzije svého préva na vypovéd
smlouvy, plati, Ze se zménou souhlasi. Viydavatelstvi si vSak vyhrazuje pravo
prijmout takovou zménu VOP &i cenikd, s niz nebude spojeno pravo zadavatele
na vypovéd smlouvy za predpokladu, Ze takovouto zménou bude zadavatel
vazan pouze v pripadé, kdy s ni bude souhlasit. Viydavatelstvi si vyhrazuje prévo
pfi zavedeni novych produktli stanovit pro né odchylné vieobecné obchodni
podminky, technické podminky anebo ceniky. Stejna pravidla plati pro zmény
prislugnych technickych podminek (viz &l. |.odst. 4).

XI. ZVLASTNI USTANOVENI PRO SMLOUVY UZAVIRANE DISTANCNIM
ZPUSOBEM A NEBO MIMO OBCHODNI PROSTORY SE SPOTREBITELI

1.

S ohledem na zékonna ustanoveni sdéluje vydavatel spotiebiteldm, ktefi s nim

uzaviou smlouvu distanénim zpUsobem, ¢i mimo jeho obchodni prostory,

nasledujici Udaje:

a) pfi uzavirdni smlouvy o uvefejnéni reklamy je cena reklamy stanovena

dle platného ceniku vydavatelstvi umisténého na www.mafra.cz,

a to s pfipadnou slevou podle uzaviené smlouvy,

s ohledem na charakter smlouvy nevznikaji spotiebiteli zddné néklady

na dodani sluzby,

c) vydavatelstvi si vyhrazuje pravo pozadovat platbu predem,

d) ke sjednané cené bude vydavatelstvi i¢tovat pouze zékonnou daf z pfidané

hodnoty, jiné dané, poplatky ani ndklady nebudou tctovény, ledaze by byly

zavedeny po uzavieni smlouvy a podle zékonnych predpist zatéZovaly

poskytnuti pfisluné sluzby,

pisemné uzavrena smlouva bude archivovéna u vydavatelstvi a spotiebitel

je opravnén do ni kdykoliv nahlédnout na zakladé pisemné zadosti

a prokazani jeho totoznosti,

f)  k uzavieni smlouvy nejsou nutné zadné technické kroky, vyjma kontaktu

s piislusnym pracovnikem inzertniho oddéleni vydavatelstvi,

zjistovéni a opravovani chyb vzniklych pfi zadavani dat pred podanim

objednévky je mozné neomezené az do uzavieni smlouvy,

pro vydavatelstvi nejsou zavazné zadné kodexy chovani tykajici se

uvefejiiovani reklam, nebot zadné takové kodexy nebyly vydany,

i) smlouva miZze byt uzaviena pouze v ¢eském &i slovenském jazyce.

b
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2.

Spotfebitel ma pravo odstoupit od smlouvy ve Ihaté 14 dnd od jejiho uzavieni,
a to prislusnym prévnim jedndnim ucinénym vici vydavatelstvi. Vydavatelstvi
doporucuje v pfipadé zajmu spotiebitele o odstoupeni od smlouvy uinit toto
pravni jednani pisemné vici svému inzertnimu poradci &i doruéenim pisemného
odstoupeni vydavatelstvi na adresu sidla vydavatelstvi. Lhita pro odstoupeni se
povaZuje za zachovanou, pokud spotiebitel v jejim prib&hu odesle vydavatelstvi
ozndmeni, Ze od smlouvy odstupuje.

3.

Pokud spotfebitel v uzaviené smlouvé pozadoval uvefejnéni reklamy ve IhGté
krat8i, nez je Ihuta pro odstoupeni podle odst. 2 tohoto &lanku, a do$lo k tomuto
uvefejnéni, nema pravo na odstoupeni podle odst. 2 tohoto ¢lanku. Odstoupi-li
podle odst. 2 spotfebitel od smlouvy, s jejimz pInénim bylo zapo¢ato na zakladé
vyslovné zadosti spotfebitele pred uplynutim Ih(ty pro odstoupeni od smlouvy,
uhradi vydavatelstvi pomérnou ¢é&st sjednané ceny za pinéni poskytnuté
do okamZiku odstoupeni od smlouvy.

4.
Piilohou smlouvy uzaviené se spotfebitelem bude formuldf pro odstoupeni
od smlouvy v pfipadech, kdy to bude zvla$tni pravni predpis vyZadovat.

5.

Vlydavatelstvi informuje spotiebitele, 7e pfijima platby v hotovosti (platba
predem), pfevodem na Ucet vydavatelstvi a u vybranych produktd, u nichz je to
vyslovné uvedeno, také prostfednictvim platebni brany GoPay ¢&i prostrednictvim
platebnich karet v servis centrech Medialni skupiny MAFRA. Vydavatelstvi si vak
vyhrazuje u jednotlivé smlouvy ¢i objednévky zvolit poZzadovany systém platby.

6.

Mimosoudni feseni spord neni umoznéno. Nedotéeno zlstava pravo obou
smluvnich stran na dvoustranném jednani o vyfeseni sport. Mediace je upravena
zékonem ¢&. 202/2012 Sb. o mediaci a 0 zm&n& nékterych zakonu.

V pfipadé, Ze dojde mezi vydavatelstvim a spotiebitelem ke vzniku spotfebitelského

sporu z kupni smlouvy nebo ze smlouvy o poskytovani sluzeb, ktery se nepodaff
vyfesit vzéjemnou dohodou, miZe spotiebitel podat navrh na mimosoudni fe$eni

www.mafra.cz/sluzby

takoveho sporu uréenému subjektu mimosoudniho feSeni spotfebitelskych
spordi, kterym je Ceska obchodni inspekce Ustredni inspektorét - odd&leni ADR
Stépanska 15

120 00 Praha 2

E-mail: adr@coi.cz

Web: adr.coi.cz

Spotfebitel muze v pfipadé smluv uzaviranych on-line vyuzit rovnéz platformu pro
feSeni spord online, Které je zfizena Evropskou komisi na adrese
http://ec.europa.eu/consumers/odr/

XII. PLATNOST
Tyto V&eobecné obchodni podminky vstupuji v platnost dne 1. 1. 2021.

www.mafra.cz/sluzby

Platnost od 1. 1. 2021
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UDAJE O SPOLECNOSTI >
MAFRA, a.s.

Andél Media Centrum,

Karla Englise 519/11, 150 00 Praha 5

e-mail: inzerce@mafra.cz

www stranky:
http://www.mafra.cz/sluzby

Narodni prodej
Tel.: 225 065 129
E-mail: sales@metro.cz

Regionalni prodej
Praha a Stfedni Cechy
Kvéta Winkelhéferova
Tel.: +420 724 256 068

E-mail: Kveta.Winkelhoeferova@mafra.cz

Severni Cechy Liberec

Véra Novotna

Tel.: +420 725 397 267

E-mail: Vera.Novotna@mafra.cz

Usti nad Labem

Marcela Svobodova

Tel.: +420 602 658 913

E-mail: Marcela.Svobodova@mafra.cz

Karlovarsky kraj

Daniel Kufrer

Tel.: +420 723 594 937
E-mail: Daniel Kufrer@mafra.cz

1C0: 45313351
DIC: CZ45313351

Zapis v OR: MS v Praze, B/1328
bankovni spojeni: KB Praha 5

€. ugtu: 121 89 42 011/0100

SWIFT CODE: KOMBCZPPXXX
IBAN: CZ9301000000001218942011

Platebni podminky
Splatnost faktur je 14 kalendarnich

dnt ode dne vystaveni dafiového dokladu

(pokud neni dohodnuto jinak).

Plzefisky kraj

Milena Seidlerova

Tel.: +420 775 347 752

E-mail: Milena.Seidlerova@mafra.cz

Jizni Cechy

Ivo Ptacek

Tel.: +420 734 517 134
E-mail: Ivo.Ptacek@mafra.cz

Vychodni Cechy

Vaclav Vesely

Tel.: +420 702 021 398
E-mail: vaclav.vesely@mafra.cz

Moravskoslezsky kraj

Petr Mlynar

Tel.: +420 602 135 152
E-mail: Petr.Mlynar@mafra.cz

Datem Uhrady se rozumi datum pripsani
platby na Ucet dodavatele.

Variabilni symbol platby tvofi &islo faktury,
pripadné ¢islo opravného dariového dokladu.

DPH
V38echny ceny v ceniku jsou uvedeny bez DPH.
Vlysledna cena objednévky obsahuje DPH

ve vy§i stanovené zékonem.

Obchodni podminky
Plati V&eobecné obchodni podminky
spole¢nosti MAFRA, a.s. (viz strany 10 - 15).

Olomoucky kraj

Lada Kozelkova

Tel.: +420 734 517 252

E-mail: Lada.Kozelkova@mafra.cz

Zlinsky kraj

Jakub Rysanek

Tel.: +420 602 658 931

E-mail: Jakub.Rysanek@mafra.cz

Jizni Morava

Jaromir Mahel

Tel.: +420 734 397 961

E-mail: Jaromir.Mahel@mafra.cz

Vysoéina

Zbynék Zbytovsky

Tel.: +420 602 498 356

E-mail: Zbynek.Zbytovsky@mafra.cz



