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@ Tituly medialni skupiny MAFRA Platnost od 1. 1. 2026

medidlni skupina mafra

TISK - INTERNET-TV - RADIA - TISKARNY

Tiskové tituly medialni skupiny MAFRA

Mlada Fronta DNES je nejéten&j&i zpravodajsky celostatni denik v Ceské republice.
: Ctenatrim piinasi aktuaini a kvalitni zpravodajstvi, uzite¢né informace i oddechové &teni
s ve specializovanych pfilohach. Mlada fronta DNES vychazi denné ve ¢trnacti regionélnich verzich
D“E pro kazdy kraj a Prahu. Ctenafi mohou vyuZit i verzi pro poditace, tablety a chytré telefony.
: Soucésti Mladé fronty DNES jsou zdarma vkladdané plnohodnotné ¢asopisy:

pondéli — ONA DNES, ¢&tvrtek — Magazin DNES+TV,
patek — SPECIAL DNES a v sobotu novinové pilohy VIKEND DNES a ORIENTACE.

Denik METRO vychazi ZDARMA kazdy pracovni den. Diky svému unikatnimu zaméreni
me r® umoznuje snadné osloveni ¢tenaru do tficeti let. Jednou mési¢né vychézi také magazin

m et r@ METRO men women only, kde se ¢tenéfi dottou o v8em, co vidi kolem sebe,

men women ONLY co je aktuélné trendy a seznami se s prib&hy zajimavych lidi.

TEMA je volng prodejny tydenik vydavatelstvi MAFRA, ktery smazavé hranice mezi
/ zpravodajskymi a spolec¢enskymi ¢asopisy. PiSe daveéryhodné, zabavné a srozumitelné.
T EMA TEMA nabizi velké rozhovory se zajimavymi lidmi, vyznamné informace z ekonomiky a politiky,
pravdivé pribéhy plné emoci a pohledy do Zivota spolecenské smetéanky.
. Tydenik TEMA vychézi kazdy pétek.
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& Struktura deniku MF DNES

Ctenost: 363 000

Ctvrtedni vydani tradién& obsahuje
prilohu Zaméstnani.

Sobotni vydani pfinasi navic rubriku
Scéna a Zahrani¢ni zajimavost.

PONDELI Ona DNES
celostatni vydani, ¢tenost: 205 000

CTVRTEK  DNES+TV
celostatni vydani, ¢tenost: 386 000
+ pfiloha Zamé&stnani

PATEK Special DNES
celostatni vydani, ¢tenost: 114 000

SOBOTA Orientace a Vikend DNES
celostatni vydani,
¢tenost: 177 000

Tistény naklad: 232 000 ks

MESICNIK ~ METRO men women only
(samostatné distribuovany)
tistény naklad: 60 000ks

METRO men women only EXTRA
(supplement deniku METRO)
tistény naklad: 310 000 ks

PATEK METRO edice 5plus2
(samostatné distribuovany)
tiStény naklad: 210 000 ks

Zdroj dat:  Media projekt, Unie vydavatell — ASMEA, Median — STEM/MARK,

4. Ctvrtleti 2024 - 3. Ctvrtleti 2025

www.mafra.cz/sluzby

Platnost od 1. 1. 2026

Denik MF DNES vychazi v dvousesitové struktufe. Obsahuje rubriky:
Domov, Ekonomika, Svét, Kultura, Nazory a Rozhovor, ktery predstavi vzdy ¢eskou ¢i zahraniéni osobnost.
Déle zpravy z regionu a rubriku Sport.

DNEs:; =

Programoyé prohlisent budouc viady ANO, SPD a Motoristl

Diichod v 65, sleva na ;..
vlak, uciteliim 75 tisic g&?

Denik METRO yychézi kazdy pracovni den a je zdarma distibuovéan do 650 distribuénich mist
v 72 méstech Ceské republiky.

Struktura deniku MF DNES 3



& DENIKY | celostatni vydani MF DNES, Metro a kombinace

MKOMBI | MFDNES

Ceny 4C inzerce

finzertni st 1 mm/1sl. Tmm/1sl. Tmm/1sl. Tmm/1sl.
po, Ut st,s0 551,3 297 299 127
¢t 619,75 3N 299
pa 778,85 297 545
&t (MFD), pa (Metro XXL) TV
M KOMBI MF DNES METRO
i MFD METRO pa & (MFD), :
DENIKY i SxV i SxV ~ po-st,pé &t - (MFD + Metro -, "1 - po, Ut st, pé, so - &t po-pa © paxxL
H H H H - pa (Metro XXL) : i i :
vmm i vmm H H XXL) i H H H H
Panorama 600 x 435 428 x 286 2126 580 2513 664 2781923 3169007 ¢ 1679535 ¢ 2098005 619470 © 1327949
1/1 strana 285 x 435 204 x 286 1099 037 1277 691 1407 609 1586 263 775170 968 310 412978 746 569
Junior page A 237 x 345 163 x 232 884 031 1032910 1065 355 1214234 645 975 806 925 309734 505 760
1/2 str. na vysku 141 x 435 100 x 286 551430 640 757 705333 794 660 387 585 484 155 208 555 374937
1/2 str na $itku 285x 217 204 x 142 550 605 639727 704509 793 631 386 694 483 042 208 555 374937
1/3 str. na vysku 93 x 435 80 x 286 368 129 427 680 470179 529 731 258 390 322770 139 587 249912
1/3 str. na $itku 285 x 145 204 x 95 368 129 427680 470179 529 731 258390 322770 139 587 249912
1/4 na vysku (stfedni roh) 141x 217 100 x 142 276 258 320819 354 158 398719 193 347 241 521 105310 189 527
1/4 na $itku (podval) 285 x 109 204x71 : 277082 321848 353170 397 936 194 238 242 634 105310 187 567
1122,;?3\/ 141x109 121 x 60 139618 : 175137 : 180577 : 202 960 : 97 119 : 121317 : 53 820 : 98100
PRIKLADY
SPECIALNICH
FORMATU
Ucho -celostatni : 58 x 48 : 38x40 : 137 672 : 157 071 : 153 463 : 172 862 : 83171 : 104 143 : 65 663 : 82735
Podval titulka 285 x 50 204 x 60 759 825 848 902 816102 905179 : 587 430 : 683730 : 234002 294 842
Inzerét titulka 141 x 64 : 80 x 40 354 067 413452 414076 473 461 251450 315650 131326 196 200
Inzerdt v textové s Tnebo2sl cenazammsl) . 1373 . ied6 . 1601 . 1874 1186 1481 0KE | B8
(celostatni)
Nestandardni formaty jsou mozné po dohodé. Ceny jsou uvedeny bez zapoéteni slev a DPH.
* Ucho Ize umistit na titulni strané regionu.
*x Inzerat (45 x 25 az 80mm nebo 93 x 15 az 60 mm) umistény v redakéni ¢asti, minimalné ze tfi stran obklopeny redakénim obsahem.

Q nNasTIP>

Vedle standardnich formatl existuje samostatna nabidka speciélnich formatu jako panorama (600 x 435 mm), superpanordma (1202 x 435 mm),
rlizné panoramatické inzeraty, inzeraty zvlastnich tvarl a zasahujici do redakéniho textu. Vzornik inzeratl a kalkulace ceny vam za$leme na vyzadani.

4 DENIKY | celostatni vydani MF DNES, Metro a kombinace : www.mafra.cz/sluzby



Platnost od 1. 1. 2026

VIKEND ORIENTACE

” DOPLNUJICI INFORMACE >

~ Ceny4C i - Ceny4C
ormAY XY eevke orAY XY eevke
‘ vmm ~ sobota ‘ vmm ~ sohota
: : Ostatni podvalové formaty az do vysky 345mm
11 strana 285 x 435 775170 1/2 strany na itk 285 x 217 165 354 jsou mozné pouze po domluve.
V2stranynadiiku  285x217 386694 V3stranynasiku 285 x 145 110490 Uzavérka pro objednavky Vikend Dnes a Orientace:
: ; ; 10 pracovnich dni pred uverejnénim
W2stanynavi$ku | 141x43 | 387585 s IS gk g3068 Uzavérka pro podklady Vikend Dnes a Orientace:
: : {podval) 5 pracovni dny pied uvefejn&nim
1/3 strany na Sitku 285 x 145 258 390 . )
: : Podklady a tisk: viz strana 18 - 20
1/4 strany na §itku 285 x 109 194 238
1/4 strany (roh) o 11x217 0 193347

@) poPLNUICT INFORMACE >

Uzavérka pro objednavky: MF DNES: 3 aZ 5 pracovnich dnl pfed uverejnénim dle umisténi.
Uzavérka pro podklady: 3 pracovni dny pfed uverejnénim.
Storno poplatky: od 3 pracovnich dni pred uverejnénim: 100 %

U textovych inzeratd vysokych 435mm, které jsou po grafické strance podobné redakénimu materidlu,
si MAFRA vyhrazuje prévo takovy inzerat oznacit v horni ¢asti plochy inzeratu nédpisem INZERCE o velikosti 10 bodu.
Klientovi nevznika narok na snizeni ceny inzeratu.

e VYSVETLIVKY >

VSECHNY FORMATY JSOU BEZ SPADU A OREZOVYCH ZNACEK

e PRIPLATKOVE POZICE >

V pfipadé pozadavku na pevnou pozici se k cené inzeratu od velikosti 1/2 strany na 1. pozici (strana Ab) pripocitava dodatecny priplatek 15 %
a k cené inzeratu od velikosti 1/2 strany na 2. pozici (strana A7) dodatecny priplatek 10 %.
U mensich velikosti je pfiplatek za pozici nahrazen redakénim priplatkem.

V pripadé poZadavku na vazanou inzerci se k cené 2. inzeratu a dalSich navazanych pfipocitava dodatecny priplatek 15 %. V pfipadé poZzadavku
na pevnou pozici se k cené inzeratu na 1. pozici pfipocitdva dodatecny priplatek 15 % a k cené inzeratu na 2. pozici dodate¢ny ptiplatek 10 %.

www.mafra.cz/sluzby DENIK | celostatni vydani MF DNES 5



@ MAGAZINY

DNES _—
v OnaDnes
A4
\ ¥ 4
ONA MAGAZIN SPECIAL
DNES DNES + TV DNES
) spad { zrcadlo { {
FORMATY i SxV i SxV i po &t pa
i v mm i v mm i
21 panoramaticka 420 x 285 386 x 261 625 000 833 000 -
dvoustrana
1/1 strana 210 x 285 181 x 261 316 000 421 000 253 000
2. strana obalky 210 x 285 181 x 261 364 000 445 000 291 000
3. strana obalky 210 x 285 181 x 261 364 000 445 000 291 000
4. strana obalky 210 x 285 181 x 261 399 000 529 000 320 000
1/2 str. na Sitku, i 210 x 140 i 181 x 128 i i
na vysku 102 x 285 88 x 261 158 000 213000 127,000
1/3 str. na Sirku (podval) 210 x 114 181 x 95
- na vysku i 72 x 285 i 55 x 261 105 @t i 1147 e i B
1/4 strany - roh ; - ; 88 x 128
- na vysku 60 x 285 42 x 261 79 000 108 000 -
- na $itku (podval) 210 x 84 181 x 65
1/8 strany - 88 x 62 40 000 55 000 -
inzerat v kfizovce* - 43 x b5 - 69 000 -
inzerat v kfizovce : - : 62 x 92 : 17 000 : - : -
FORMATY V REDAKCNI CASTI (umisténé samostatné na strance)
Junior page A : 135 x 215 : 122 x 200 : 299 000 : 402 000 : -
Junior page B 106 x 202 88 x 187 143 000 190 000 -
2/3 strany 132 x 285 111 x 261 221000 337 000 -
1/2 str. - na vysku i 102 x 285 i 88 x 261 : :
- na §ftku 210 x 140 181 x 128 174000 316000 :
1/3 str. - na vysku i 72 x 285 i 55 x 261 i i .
- na $itku - (podval) 210x 114 181 x 95 137:000 225000
1/4 strany v rohu strany, - i 88 x 128 i i
- na $itku (podval) 210 x 84 181 x 65 Uiy 2l e :
1/4 - plovouci inzerat v textu - 88 x 128 237 000 323 000 -
N ‘ ‘ 62 x 88 ‘ ‘ ‘
1/8 - plovouci inzerét v textu - 88 x 62 119 000 165 000 -

Nestandardni formaty jsou mozné po dohodé. Ceny jsou uvedeny bez zapocteni slev a DPH.

* DalSi forméty inzeratu v kfiZzovce jsou mozné po dohodé.

6 MAGAZINY www.mafra.cz/sluzby



Platnost od 1. 1. 2026

spad zrcadlo MAGAZIN
FORMATY V TV PROGRAMU SxVvmm SxVvmm DNES+TV

Inzerat v TV programu - 40 x 30 23000
TV tip 1 - 59 x 59 62 000
TV tip 2 - 59 x 123 129 000
TV tip 3 - 123 x 59 129 000
TV tip 4 - 93 x 51 -

V8echny ceny v ceniku jsou uvedeny bez DPH.

@ NAS TIP! > Vedle standardnich forméatd existuje samostatna nabidka specialnich forméatu: klasickéd panoramaticka dvoustrana,
rlzné chlopné, prebaly, viepy, inzeraty zvlastnich tvart nebo zasahujici do redakéniho textu.
Vzornik inzeratl a kalkulace ceny na vyzadani.

“ DOPLNUJICI INFORMACE >

U textovych inzeréatd, které jsou po grafické strance podobné redakénimu materiélu, si MAFRA vyhrazuje pravo takovy inzerat oznacit v jeho horni ¢asti
plochy népisem INZERCE o velikosti 10 bodU. Klientovi nevzniké nérok na snizenf ceny inzeratu.

Uzavérka pro objednavky: 10 pracovnich dnd pred uverejnénim.

Uzavérka pro podklady: 5 pracovnich dnd pred uverejnénim.

Uzavérka pro podklady: 6 pracovnich dnd pred uverejnénim.

Storno poplatky: 21-15 pracovnich dnl pred uvefejnénim - 50 %. Od 14 pracovnich dn pred uvefejnénim - 100 %.

Zpracovani vnitfni inzerce - viz str. 19, podminky pro dodani podkladti - DENIKY.

Zpracovani inzerce na obalkach DNES+TV, Specidl DNES (a veskeré inzerce v magazinu Ona DNES)

viz str. 20, podminky pro dodani podkladd - MAGAZINY.

Spadéavka: 5mm ze vSech stran. Ofezové znacky nesmi pfesahovat 5mm spadu a musi byt min. 3mm od ¢istého formétu.

@ PRIPLATKY A SLEVY >

V8echny ceny v ceniku jsou uvedeny bez DPH.
V8echny slevy se poditaji pro jednoho inzerenta a nemohou se séitat.

V pfipadé pozadavku na vazanou inzerci se k cené 2. inzeratu a dalSich navazanych pfipoc¢itava dodate¢ny pfiplatek 15 %. V pfipadé poZadavku
na pevnou pozici se k cené inzeratu na 1. pozici pfipocitava dodatecny pfiplatek 15 % a k cené inzeratu na 2. pozici dodatecny priplatek 10 %.

DNES cio37- 1.9 2025

ma: ~~in: 1\

0

PFedstava, Je bych se
Ve spolegnosti objevila
nenalitend, mé nedési.

www.mafra.cz/sluzby MAGAZiNY 7



& DENIK MF Dnes | Regionalni vydani Platnost od 1. 1. 2026

Uzavérka pro objednavky - 3 pracovni dny pred uverejnénim.

Uzavérka pro podklady - 2 pracovni dny pred uverejnénim.

Storno poplatky - od 2 pracovnich dnl pred uverejnénim - 100 %.

Ceny jsou uvedeny bez DPH. Slevy a pfiplatky viz strana 13.

V krajském vydani je moznost inzerce v krizovce s ptiplatkem 25 % (rozmér inzerdtu 93 x 55 mm).

1 = vydani Praha
2 = vydani Stredocesky kraj
1+ 2 = vydani oblast Praha
3 = Ustecky kraj
4 = Liberecky kraj
5 = Kralovéhradecky kraj
6 = Pardubicky kraj
7 = JihoCesky kraj
8 = Zapadni Cechy
9 = Moravskoslezsky kraj
10 = Olomoucky kraj
11 = Zlinsky kraj
12 = Jihomoravsky kraj
13 = Kraj Vysoc¢ina

8 DENIK MF Dnes | Regionalni vydani www.mafra.cz/sluzby



& DENIK MF Dnes | Regionalni vydani Platnost od 1. 1. 2026

Inzertni ¢ast Plovouci inzerat* Ucho**

MF DNES 1 mm/1 sl. nebo 1 fadek/1 sl 1 mm/1 sl. 46 x 38mm
Ceny inzerce v K& po,'ut, st, - & i po,’ut, st, & : po,’ut, st, &t po,lut, st, &
pa, so pa, so pa, so pa, so
vydani oblast Praha : : : : : : :
Prae s & Sl eres s k) 109 85 234 289 437 539 14 200 17 600
vydani Praha-mésto 101 120 215 257 402 479 13100 15 600
vydani St¥edogesky kraj, zapadni Cechy 37 44 80 93 150 175 4900 5800
vydani Ustecky k,raj n_ebo J\ho?esky kra_] nebo 33 39 71 a3 133 154 4 400 5100
Olomoucky kraj nebo Zlinsky kraj i i i i i i i
vydani Liberecky kraj nebo Krélovéhradecky kraj
nebo Pardubicky kraj nebo Kraj Viysocina <0 e & o 120 157 0D s
vydani Moravskoslezsky kraj : 45 : 52 : 96 : 112 : 180 : 210 i 5900 i 6900
vydéni Jihomoravsky kraj : 49 : 60 : 106 : 128 : 197 : 240 i 6400 i 7800

Nestandardni formaty jsou mozné po dohodé. Ceny jsou uvedeny bez zapocteni slev a DPH.

©@ vvsvetLvky s

*  Inzeréat (45 x 25 aZz 80mm nebo 93 x 15 az 60 mm) umistény v redakéni ¢asti, minimalné ze 3 stran obklopeny redakénim obsahem.

**  Na titul krajského sesitu MF DNES Ize umistit i ucho o dvojnasobném rozmeéru — 92 x 38 mm.
V jednotlivych pfipadech Ize dle moznosti umistit krajské ucho i na titulni stranu deniku MF DNES.

@ NAS TIP! >

Veskeréa jednotliva krajska vydani jsou mezi sebou vzajemné kombinovatelna.

2 krajskéa vydani = 20% sleva, 3 a vice krajskych vydani = 30% sleva.

Pro samostatnou kombinaci vydéani Praha-mésto a vydani Stfedocesky kraj Ize pouZit pouze cenu pro vydani oblast Praha.
Nevztahuje se na nabidku Tandem a na jiz zvyhodnéné tarify: oblast Praha a Cechy, vydani severni a jizni Morava.
Inzeraty musi mit stejny motiv, rozmér, barevnost a musi byt uvefejnény ve stejny den.

www.mafra.cz/sluzby DENIK MF Dnes | Regionalni vydani 9



& TYDENIK Téma

Platnost od 1. 1. 2026

STANDARDNI FORMATY (4C)

2/1 panoramaticka dvoustrana (vnitfni) :
4. strana obalky :
2. strana obalky
3. strana obalky
1/1 strana

Velky roh (junior page)

1/2 strany - na $itku
- na vysku
1/3 strany - na $itku (podval)
- na vysku

1/4 strany - roh
- na 8itku (podval)
- na vysku

spad

(S xVvmm)

420 x 285
210 x 285
210 x 285
210 x 285
210 x 285

135 x 215

210 x 140
102 x 285

210 x 114
72 x 285

210 x 84
60 x 285

Al cena v K¢
(S x Vv mm)

386 x 261 i 375 000
181 x 261 : 321 000
181 x 261 i 279 000
181 x 261 : 268 000
181 x 261 i 268 000
122 x 200 : 204 000
181 x 128

88 X 261 161 000
181 x 95

55 x 261 107 000
88 x 128

181 x 65 97 000
42 x 261 i

Nestandardni formaty jsou mozné po dohodé. Ceny jsou uvedeny bez zapocteni slev a DPH.

Slevy a priplatky viz strana 13.

Samostatné prodejny tydenik Téma vychazi kazdy patek.

” DOPLNUJICI INFORMACE >

Uzaveérka pro objednéavky: 10 pracovnich dni pfed vydanim.
Uzavérka pro podklady: 5 pracovnich dni pfed uverejnénim.

Storno poplatky: 21-15 pracovnich dnl pfed uverejnénim — 50 %
od 14 pracovnich dnl pred uvefejnénim — 100 %

@)  TECHNICKE PODMINKY >

ROZMER STRANY
210 x 285mm (8 x v)

Papir obalka: 115 g/m? — LK, papir vnitfek: 57 g/m? LWC

Tiskovy rastr: 52 I/cm (133 Ipi)
Spadévka: 5mm ze vSech stran
Podklady a tisk: viz strana 18 - 20

@@\ Oteviena zpovéd' ¥ Inspirace pohédkami:
€' Viadimira Kratiny Lﬁ

2

Nepomilze spanek
ani odpotinek
Jaké Ieky

se zkouseji

Chron

'3 |Kmotr, Termindtor i Rambo

s dechem problém
© Nejacinngjsi léky

© Ana jaké
naopak pozor

SPECIALNi TEMATICKA VYDANI

6. 2. : Zimnf olympijské hry
20. 2. : Klouby
13.3. . Moderni technologie
17. 4. : Trvala udrzitelnost
15.5. Pivovary
5. 6. : Cestovani
26. 6. . Grilovani
10.7. . Letnf aktivity
14. 8. : Vzdélavani / zpét do lavic
4.9. . Stafi - zdravy senior
25.9. . Zdravé zuby
9.10. : Imunita
23.10. . Oc¢kovani
6.11. : Ekologie
20. 11. . Elektromobilita
4.12. Véanoce - tipy na darky

10 | TYDENIK Téma
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& DENIK Metro + Metro edice 5plus?2

Platnost od 1. 1. 2026

PLOSNA INZERCE

Ceny inzerce
v Ké

2/1 str.

2/1 str. (2. a 3. str)

1/1 str.

1/2 str. na Sirku

1/2 str. na vysku

1/3 str. na Sitku

1/3 str. na vysku

1/4 str. na Sitku

1/4 str. na vysku

Cena za 1 mm/1sl.

RUBRIKOVA INZERCE*
Ceny inzerce v K&
1/1 str 4C
1/2 str 4C
1/3 str 4C

1/4 str 4C

cena za mm/sl 4C

Ceny jsou uvedeny bez DPH.
Dalsi formaty jsou mozné.

METRO
EDICE 5PLUS2
Ceny inzerce v K&

2/1 str.

1/1 str.

1/2 str. na $itku

1/2 str. na vysku

1/3 str. na §irku

1/4 str. na Sitku

1/4 str. na vysku

1/8 strany na vysku

cena za mm/sl.

Total Bohemia Praha + Cechy Cechy
SxV stt. Cechy jihozapad sever
v.mm
po - pa po - pa po - pa po - pa po - pa
428 x 286 619 470 523 241 408 678 112718 185 985
428 x 286 908 554 767 419 599 394 165 319 272776
204 x 286 412 978 348 827 272 452 75 145 123 989
204 x 142 208 555 176 157 137 588 37 949 62 615
99 x 286 208 555 176 157 137 588 37 949 62615
204 x 95 139 587 117 903 92 088 25 400 41 909
80 x 286 139 587 117 903 92 088 25 400 41 909
204 x 71 105 310 88 950 69 474 19 162 31617
99 x 142 105310 88 950 69 474 19162 31617
299 251 197 &5 90
Total Praha Bohemia Moravia Brno
SxV .
v mm + Stt. Cechy
cena/den cena/den cena/den cena/den cena/den
202 x 286 247 876 165 251 211154 91 806 64 264
202 x 134 116 138 77 425 98 932 43014 30110
202 x 90 78 003 52 002 66 447 28 890 20223
100 x 134 58 069 38713 49 466 21 507 15 055
- 144 96 123 54 37
* PloSné inzerce na strankach a v rubrikach fadkové inzerce.
Pocet sloupct 6.
(Sitka sloupcti v mm: 32 - 66 - 100 - 134 - 168 - 202)
Total METRO : Total
5‘:"\:1 + METRO EDICE 5PLUS2 fr’:"\;
pa Ceny inzerce v K& pa
428 x 286 1041 040 2/1 str. 428 x 286 1327 949
204 x 286 520 520 1/1 str. 204 x 286 746 569
204 x 142 258 440 1/2 str. na $itku 204 x 142 374 937
99 x 286 260 260 1/2 str. na vysku 99 x 286 374 937
204 x 95 172 900 1/3 str. na §irku 204 x 95 249 912
204 x 71 129 220 1/3 str. na vysku 80 x 286 249 912
99 x 142 129 220 1/4 str. na §itku 204 x 71 189 527
99 x 71 64610 1/4 str. na vysku 99 x 142 187 567
- 455 cena za mm/sl. - 545

Moravia Morava Morava
jih sever
po - pa po - pa po - pa
220312 210961 185 985
323123 309410 272776
146 875 140 641 123989
74171 71023 62 615
74171 71023 62 615
49 644 47 536 41909
49 644 47 536 41 909
37 453 35863 31617
37 453 35863 31617
106 103 90

” TECHNICKE PODMINKY >

ROZMER STRANY

Rozmér zrcadla: 204 x 286 mm

Pocet sloupct: 5

Sitka sloupce: 38mm

P¥i poétu sloupct / Sitka v mm:

1/38 2/80 3/121 4/163 5/204

MinimalIni vyska plosnych inzeratl: 15mm

PODKLADY

Technické podminky jsou shodné

s technickymi podminkami pro denik
MF DNES, viz strana 18 - 20.

” DOPLNUJICI INFORMACE >

Denik Metro: vychéazi v pondéli az patek
Denik Metro Edice 5plus2:
vychézi v patek

U textovych inzeréatd, které jsou

po grafické strance podobné redakénimu
materialu, si MAFRA vyhrazuje pravo
takovy inzerat oznacit v horni ¢asti jeho
plochy népisem INZERCE o velikosti

10 bodu. Klientovi nevzniké néarok

na snizeni ceny inzeratu.

Slevy a priplatky: viz strana 13

Q

Vedle standardnich forméatd existuje
samostatna nabidka specialnich forméata:
rizné formaty na titulni strané, Ctyfstrany,
ostrovni inzeraty, inzeraty zvlastnich tvard,
ramy, junior page, prebaly a viepy.
Vzornik inzeratl a kalkulace ceny

na vyzadani.

NAS TIP! >

DENIK Metro + Metro edice 5plus2 11

www.mafra.cz/sluzby



& METRO men women onIy Platnost od 1. 1. 2026

metr®

men womenrn ONLY
PLOSNA INZERCE e . Zrcadlo Cena
Cisty format b Cena METRO . )
. SxV sazby METRO v TECHNICKE PODMINKY >
Ceny inzerce v mm SxV MWO MWO
v Ké v mm MEGA
210 x 285mm (S x V)
g d1/,1 . 210 x 285 181 x 261 190 000 320 000 Papir vnitfek: News 45g/m?
standardni strana 4c : H : Tiskovy rastr: 40 linek/cm (100 Ipi)
p . 2
1/1 4.0bélka 4c 210 x 285 181 x 261 260 000 430 000 Papir obalka: 90 g/m*- LK
Tiskovy rastr: 52 |/cm (133 Ipi)
1/1 vnitini OB 4c 210 x 285 181 x 261 240 000 400 000
PODKLADY
2/1 standardni 4c 420 x 285 391 x 261 300 000 500 000 Technicke podminky viz strana 18 - 20.
1. inzertni strana 4c 210 x 285 181 x 261 200 000 330 000
“ DOPLNUJICI INFORMACE >
1/2 strany 4c vert. 210 x 140 181 x 128 100 000 170 000
METRO men women only:
1/2 strany 4c horiz. 102 x 285 88 x 261 100 000 170 000 vychdzi 9x ro¢né ve stredu
1/3 strany 4c vert. 210 x 114 181x 95 70 000 120 000 Uzavérka pro objednavky:
10 pracovnich dni pred vydanim
1/3 strany 4c horiz. 72 x 285 55 x 261 70 000 120 000
1/4 strany 4c horiz. 210 x 84 181 x 65 55 000 90 000
1/4 strany 4c horiz. 102 x 140 88 x 128 55 000 90 000
1/8 strany 4c 102 x 84 88 x 65 30 000 50 000

Ceny jsou uvedeny bez DPH. Dal$i formaty jsou mozné.

TERMINY VYDANI
11.2. Vydani 1
11. 3. : Vydani 2 Mega
15. 4. : Vydéani 3
13. 5. : Vydani 4 Mega BARBORA
; SEIDLOVA
17. 6. Vydani 5 BN AT
12.8. . Vydéani 6 B
16.9. . Vlydani 7 Mega
14.10. . Vydani 8
18.11. : Vlydani 9 Mega

VERONIKA
ARICHTEVA

OBLIBENOU HEREEKY
AINFLUENCERKU JSMIE DIKY TRIU
3V2 2VYKLI SPOIOVAT PREDEVSIM

12 : METRO men women only www.mafra.cz/sluzby



@ Slevy, pfiplatky

Platnost od 1. 1. 2026

3%

5% od 5 000mm

10% od 10 000mm

15% od 20 000mm

20% od 40 000mm
Specialni kalkulace mozna od 60 000mMm

3 avice

6 a vice

V8echny slevy se pocitaji pro jednoho
12 a vice inzerenta a nemohou se séitat.
24 a vice Samostatna ro¢ni dohoda na M KOMBI neni nutna,
pro vysi poskytnutych slev v M KOMBI je rozhodujici
48 a vice poc¢et mm a opakovani dosazenych v MF DNES.
60 a vice Pocet mm a pocet opakovéani v MF DNES

se nescita.

Plosna inzerce na titulnf strané (MF DNES) : 350 % * Nestandardni formaty inzerce na titulni strang
. 3 . . 4 ‘. e 1% H éni T 4 . ¥z ~
mimo preddefinované formaty uvedené na str. 4 tohoto ceniku z redakéni ceny inzeratu jsou mo?né pouze po dohods.
Plodné inzerce na posledni strané (MF DNES) 350 %
plosnéa inzerce na strané A3 (MF DNES) 100 %

do 1/3 strany**

do 1/2 strany

od 1/2 strany

1. pozice inzeratu (strana A5) o velikosti 1/2 strany a vétsi

2. pozice inzeratu (strana A7) o velikosti 1/2 strany a vétsi

vyzvednuti osobné 50K¢
zaslani postou, e-mailem 100K¢
zaslani poStou do zahranici 300Ke

Tandem ,2za 1,6" 2 inzeraty v 8 dnech sleva 25 %

Tandem ,3za 2" 3 inzeraty v 15 dnech sleva 30 %

**V deniku Metro je na redakéni strané
format mensi nez 1/3 strany mozny,
100 % ale cena a priplatek jsou pogitany
z velikosti 1/3 strany.
50 %
V deniku MF DNES je na redakéni strané mozny

bez priplatku format jiz od 278 mm. Pro mensi formaty jsou

cena a priplatek poc¢itany z velikosti 278 mm.

*** U menSich inzeratl je tento priplatek
nahrazen redakénim priplatkem.

15 %
10%
10 %
Viyrazna prezentace jména, produktu ¢&i sluzby nutna individuéin{
dal$iho klienta v rémci inzerce dohoda o cené
Nedominantni zverejnéni produktu ¢i sluzby 15 % z ceny zakazky
dal3iho klienta v rdmci inzerce za kazdého klienta

Plati pro MF DNES a M KOMBI

Nabidka Tandem je ur¢ena pouze pro personélni inzerci vydanou
v Ut, ¢t, so (MFD), st (Metro).

Vyjimky: v MF DNES neplati pro fadkovou personalni inzerci ve vydani
Praha-mésto a ve vydani oblast Praha.

Pravidla: Tandem se zadévé jako jedna objednévka, ale kazdy inzerét je
fakturovan zvlast, vzdy se slevou 25 % (kombinace dvou inzeratt) nebo
30 % (kombinace tfi inzeratd). Na tuto nabidku se nevztahuje moznost
kombinacénich slev mezi krajskymi vydanimi.

www.mafra.cz/sluzby : Slevy, pfiplatky a vzorovy vypocet ceny inzeratd v denicich : 13



& Vzorovy vypocet ceny inzeratll v denicich Platnost od 1. 1. 2026

VZOROVY VYPOCET CENY INZERATU >
(z&kladni cena = pocet sloupcl x vyska inzeratu v mm x tarif za 1 mm sloupce)

Velikost inzeratu (2 sloupce x 139 mm) 278 mmm
Z&kladni cena (278 mm x 297 K& 82 566 K&
PFiplatek za umisténi v redakéni ¢asti (100 % ze 82 566 K&) 82 566 K&
Vysledna cena (bez DPH) 165 132 K¢
Velikost inzeratu (1 sloupec x 80 mm) 80mm
Z&kladni cena (80mm x 297 K¢) 23 760K¢
Sleva za pocet opakovani (15 % z 23 760K¢) - 3564Ke
Vysledna cena (bez DPH) 20 196 K&
ﬂ, DOPLNUJICI INFORMACE > P¥iplatek za umisténi v kfizovce: P¥iplatek za vazanou inzerci:
K cené inzeratu v kfizovce (2 sloupce x 55mm) K cené druhého inzerétu a dal$ich navazanych
se pripoc¢itavé priplatek 25 %. se pripocitavéa dodatec¢ny priplatek 15 %.

@ Priklady inzertnich formata
=

Ucho MF DNES Junior page A 1/2 strany na vysku 1/2 strany na $itku 1/3 strany na vysku

58 x 48mm 5 sloupct - 237 x 345mm 3 sloupce - 141 x 435mm 6 sloupcti - 285 x 217mm 2 sloupce - 93 x 435mm
Junior page B
4 sloupce - 189 x 276 mm

1/3 strany na $itku 1/4 strany na vysku 1/4 strany na $itku (podval) Maly roh 1/8 strany
6 sloupcti - 285 x 145mm (stf. roh) 3 sl. - 141 x 217mm 6 sloupcti - 285 x 109mm 2 sloupce - 93 x 139mm 3 sloupce - 141 x 109mm

14 . Slevy, priplatky a vzorovy vypocet ceny inzeratd v denicich : www.mafra.cz/sluzby



& Vkladana inzerce

Platnost od 1. 1. 2026

Ceny v K& Bl
e it A MF DNES

a vsivani)

do 10g/kus 1,55
do 20g/kus 1,77
do 30g/kus 1,98
do 40g/kus 2,19
do 50g/kus 2,41

vklad do celostéatniho vydani MF DNES, Metro

" Magaziny:
De;‘,";:ﬂ?;m' ONA DNES, % yKlad do celostatniho vydani MF DNES
Y Téma e M
Po dohodé i jiné pfipady, napf. vioZeni
do celého nékladu konkrétniho kraje,
1,34 1,71 véem predplatiteliim a podobné.
1,55 2,03
1,77 2,25
1,98 2,57
2,19 2,89

P¥i hmotnosti nad 50 g/kus bude cena stanovena dohodou (plati i pro vlepovani).

Pocet kust

Slevy Opakovani
3% ‘ 3x
5% ‘ 6x
10% ‘ 8x
15% 10x
20% 12x

Vklady ve vice krajskych vydanich v jeden den od jednoho klienta
se poditaji jako jeden vklad. Vlozené kusy se naditaji.

M KOMBI,
MFD, Metro

Uzavérka pro objednavky:

Pro deniky 7 dnu pfed uverejnénim.

Pro magaziny 21 dn pred uvefejnénim.
Potvrzeni objednavky do 3 dnli po dodani makety.

Terminy dodani: denik 3 pracovni dny pred uvefejnénim.

500 000 Tydenni magazin 5 pracovnich dnul pred uverejnénim.
1000 000 Navozy je zapotrebi uskutecnit v den uvedeny

na potvrzeni objednavky, ne drive. Vzhledem

k omezenym prostorovym kapacitdm tiskaren bude jinak
1 500 000 . . . L Y

Uctovano skladovné ve vysi 100KE za paletu a den.
2 000 000 Storno poplatky

30-16 dnu pred uverejnénim: 50 %
2 500 000 od 15 dnu pred uverejnénim: 100 %

Nejpozdéji 5 pracovnich dnd pred uverejnénim

odd. MAFRA, a. s.

zékaznik dodé 5ks vzorovych priloh do obchodniho

VSechny ceny v ceniku jsou uvedeny bez DPH.

Na vkladanou inzerci se nevztahuji slevy z ramcové smlouvy,

neni-li ve smlouvé uvedeno vyslovné jinak.

” TECHNICKE PODMINKY PRO VKLADY >

1. Vlastnosti a specifikace pfiloh

Formaty a graméz pro jednotlivé listy

- nejmensf mozny forméat 105 x 148mm do magazinu nebo
105 x 210mm do deniku, gramaz pouzitého papiru nesmi
byt niz8i nez 170 g/m?, a ne vy3si nez 200 g/m?

- pro A4 a A5 - gramaz nesmi byt nizsi nez 120 g/m?

- nejvétsi mozny format pro denik 230 x 310 mm, magazin
200 x 270mm, gramaz papiru 120 g/m?

- vetsf formaty A2, A3 musi byt sloZeny na A4, graméz papiru
nesmi byt nizsi nez 60 g/m? (A2) nebo 80 g/m? (A3)

Formaty a gramaz pro vicestrankové pfilohy (A4, A5 a A6)
- 4 a7 6 stran — graméaz pouzitého papiru nesmi byt nizsi

nez 80 g/m? (pfipadné prelozit)
- 8 a vice stran — minimalni graméaz 52 g/m?

2. Kvalita dodavky pfiloh

Prilohy musi byt bezzavadné zpracovatelné, bez dodatecné
manualini Upravy.

Prilohy slepené, elektrostaticky nabité nebo zvihlé, s ohnutymi

rohy nebo jinak poskozené a pfilohy s oltafnim ohybem nebo
leporelo nemohou byt zpracovany.

U vicestrankovych pffloh o velikosti A4 musi byt ohyb na del-
§i strané. Ofez musf byt proveden v pravém Uhlu, musi byt
rovny a hladky, ve velikosti forméatu.

Prilohy obsahuijici vzorky zboZi neni mozné zpracovat, zviastni
formaty jsou zpracovavany az po vyzkouseni.

3. Pfeprava a baleni pfiloh

Pro prepravu prospektovych pfiloh je nutno pouZivat stabilni
palety. Palety je nutné presné stohovat, vrstvy prokladat
kartonem, vrchnf vrstvu prekryt dievénym krytem. Baliky

Vv jedné nezkfizené vrstvé (hbety k jedné strang!) musi mit
stejnou vysku (8 az 10 cm), baliky nezavazovat, neovijet
paskou, nebalit.

Prilohy musi byt chranény proti poskozeni pfi prepravé

a proti pronikani vihkosti.

KaZzdéa paleta musi byt oznacend — analogicky k dodacimu
listu, na dné strany stohu uloZit balikovou privodku, stoh
opatfit folif a zapaskovat pres drevény kryt — pozor na

poskozenf pfiloh.

Paletové pravodky se ukladaji na dvé strany stohu na paleté
a musi obsahovat tyto Udaje:

QOdesilatel a pfijemce, objednavatel vkladani, oznaceni
(nazev) prilohy, termin vkl&dani, titul a jednotka vykryti
(vydani), pocet pfiloh v baliku, na paleté a celkem, pocet palet
celkem a ¢islo jednotlivé palety.

4. Ostatni

V pfipadé vyrazné prezentace jména, produktu ¢&i sluzby
dal$iho klienta ve vkladané inzerci je nutna predchozi indivi-
duélni dohoda o cené. V pripadé nedominantniho zverejnéni
se UCtuje priplatek 15 % z ceny zakézky za kazdého klienta.

V pfipadé dodrzeni technickych podminek je Uspésnost
vkladu cca 98 %. Pri nedodrzeni pokyn( Uspésnost vkladu
Umérné klesa a MAFRA, a. s., si vyhrazuje pravo na
neprevzeti, resp. nevlozeni (pfipadné zménu terminu)
prospektovych piiloh!

Tisk i pripadny graficky navrh prospektové vkladané prilohy, véetné dopravy na misto vioZeni, je mozné zajistit prostrfednictvim obchodniho oddéleni

MAFRA, a. s. Kalkulace na vyzadani.

www.mafra.cz/sluzby

Vkladana inzerce



@ Vlep na titulni stranu

Platnost od 1. 1. 2026

VLEP NA TITULNi STRANU
Ceny v K¢

Stitek A6 (potiStény z jedné nebo dvou stran)

Stitek A7 (potiStény z jedné nebo dvou stran)

Ceny jsou uvedeny bez zapocteni slev a DPH.

Na vlepovanou inzerci se nevztahujf slevy z rdmcové smlouvy,

@) DOPLNUUICI INFORMACE >

Cena

Format M KOMBI

(S xVvmm)

105 x 148 ] 2,68

74 x 105 2,14

Uzavérka pro objednavky: 14 dnd pred uverejnénim.
Soucasné s objednévkou klient doda vzorek do obchodniho odd. MAFRA, a. s.

Terminy dodani do tiskarny: 2 pracovni dny pred uverejnénim.

Navozy je zapotfebi uskutecnit v den uvedeny na potvrzeni objednavky, ne dfive. Vzhledem k omezenym

prostorovym kapacitdm tiskaren bude jinak uctovano skladovné ve vysi 100K¢ za paletu a den.

V pfipadé, Ze klient nedodé letaky naskladané podle nasich technickych podminek, budeme mu Uctovat

poplatek za jejich preskladani.

(MFD + METRO)

Cena za 1 titul Cena za 1 titul

MF DNES Metro
3,00 ] 3,00
2,46 : 2,46

31°C 2AK PREZI TROPY }

Klimatizace pro
deset milionti

” TECHNICKE PODMINKY PRO VLEP NA TITULNI STRANU NOVIN >

1. Specifikace inzertnich $titku

Formaty, druh a gramaz papiru:

- forméat A6 (105 x 148 mm) nebo A7 (74 x 105mm)

- druh papiru - matna nebo lesklé kfida bez povrchové Upravy

- minimidlni gramaz papiru pro format viepu A6: 200 g/m?,
pro format vlepu A7: 170 g/m?.

2. Kvalita dodavky inzertnich $titkd

Dodané inzertni titky musi byt okam?Zité bezzavadné
zpracovatelné, aniz by byla nutnd dodate¢na manuélini Uprava
nebo manipulace.

Inzertni Stitky slepené prili§ Gerstvou barvou, elektrostaticky
nabité nebo zvihlé nemohou byt déle zpracovany.

Inzertni $titky s ohnutymi rohy (resp. hranami), zmackanymi
prehyby nebo faldy rovnéz nemohou byt zpracovany.

Orez musi byt proveden v pravém Uhlu, ve velikosti formétu,
bez nerovnosti a nesmi vykazovat trhavé fezy tupym nozem
na stfihu.

Zpracovani inzertnich Stitkd zvlastnich formatl neni mozné.

3. Pfeprava a baleni inzertnich $titkd

Baleni v krabicich

Pro prepravu inzertnich $titk( pozadujeme pouzivani krabic.
Inzertnf Stitky mohou byt uloZeny nastojato, nesmi byt
pretoCen rub a lic inzertniho $titku, pata inzertniho Stitku musf
byt v celé krabici jednotna. Licovou stranou se mysli ta
strana, ktera nebude prilepena. Inzertni §titky mohou byt
uloZeny v krabicich i naleZato, rovnéz nesmi byt pretocen

rub a lic inzertniho Stitku. Pata inzertniho $titku musi byt

v celé krabici jednotné. Inzertni Stitky musi byt chranény
proti Skoddm pfi prepravé (mechanickému naméhani) a proti
vniknuti vihkosti.

Oznaceni krabic

Kazda krabice musi byt ozna¢ena témito Udaji:

nazev novin (do kterych se ma lepit), mutace, vydani

(do kterého se ma lepit), pocet inzertnich Stitkd v krabici,
poradové ¢islo krabice.

Baleni krabic na paletach

Pro prepravu krabic s inzertnimi $titky mohou byt pouZity
plastové (dfevéné) stabilni Europalety na vice pouZziti

o rozmérech 80 x 120cm.

Krabice na paletéch je nutné pfesné stohovat, aby vnéjsi
hrany byly hladké a nepfesahovaly rozmér palety.
MaximalIni vyska stohu véetné palety — 110cm.
MaximélIni véha stohu véetné palety — 700kg.

Palety musf umoZzriovat najeti vysokozdviznym vozikem
nebo paletovym vozikem ze vSech stran.

Kazda paleta musi byt zfetelné oznacena analogicky

k dodacimu listu (viz paletova privodka).

Baleni palet
Na dvé strany stohu ulozit paletovou privodku (viz déle).
Stoh obalit folii.

Pravodni doklady inzertnich §titka
Udaje na paletové priivodce se musi shodovat s tdaji
na dodacim listu.

Paletové pravodky se ukladaji na dvé strany stohu na paleté
a musi obsahovat tyto Udaje: nazev novin, mutace (na které
se mé lepit), ndzev inzertnich stitk( (které se maji lepit),
datum vydani, podet krabic na paleté, pocet inzertnich §titk(
v dodévce celkem, pocet palet v dodavce celkem, pofadové
Cislo palety, vaha palety, adresa dodavatele, jméno a telefon.
Dodaci list musf obsahovat tyto Udaje: nazev novin (na které
se ma lepit), ndzev inzertnich Stitk( (které se majf lepit),
datum vydani, objednatel inzertnich $titk(i, pocet palet

v dodévce celkem, podet vytisku inzertnich $titkG v dodavece
celkem, datum dodéani inzertnich $titk( od vyrobce,
odesflatel, pfijemce.

4. Tiskarny Mafraprint - kontakty

Tiskarna Praha: Tiskarska 2, 108 00 Praha 10,
vedouci oddéleni fizeni vyroby - tel.: 225 068 403
Tiskérna Olomouc: Pavelkova 7, 772 00 Olomouc,
vedouci oddélenf fizenf vyroby - tel.: 583 803 127

5. Grafické zpracovani podkladu pro tisk v MAFRA, a. s.
Podklady v elektronické podobé ve formatu PDF + kontrolni
natisk. Minimalni rozliseni 300 dpi. Doporuceny ICC profil
pro separaci do CMYK - Fogra 39L.

Barvy pouze v rezimu CMYK.

Podklady na spadavku 5mm pres okraj, ofezové znacky
4mm od ¢istého formatu, bezpecéna vzdalenost textu

od okraje Stitku 4mm.

Tisk stitka i pfipadny graficky navrh $titk( na titulni stranu, véetné dopravy na misto vlepeni, je mozné zajistit prostrednictvim obchodniho oddéleni

MAFRA, a. s. Kalkulace na vyZadani.

16 : Vlep na titulni stranu

www.mafra.cz/sluzby



@ Mista dodani letak Platnost od 1. 1. 2026

Deniky MF DNES, Metro, Metro MWO ﬂ. ﬂ.

Magaziny Ona DNES, Téma ﬂ-

www.mafra.cz/sluzby : Tist&né naklady denikt / mista dodani letak( : 17



& Technické udaje a podminky

Deniky MF DNES,
Metro, Vikend Dnes, Orientace

Technika tisku: ofsetovy novinovy tisk
Barva: barevné na vSech strankach
Narast hodnoty odstinu

ve stfednich hodnotach:

¢ernd, azurova, purpurova, zZluta: 25% + 2%

e Denik IVIF DNES 285 x 435 mm (S x V)
Papir: News 42,5g/m?
Tiskovy rastr: 40 linek/cm (100 Ipi)
(vychéazeji denné kromé nedéli a svatka)

¢ VIKEND DNES 285 x 435mm ($ x V)
Papir: News 42,5g/m?
Tiskovy rastr: 40 linek/cm (100 Ipi)
(vychazi kazdou sobotu kromé svatku)

ORIENTACE 285 x 435mm ($ x V)
Papir: News 42,5g/m?

Tiskovy rastr: 40 linek/cm (100 Ipi)
(vychazi kazdou sobotu kromé svatku)

Denik METRO 204 x 286 mm ($ x v)
Papir: News 42,5g/m?

Tiskovy rastr: 40 linek/cm (100 Ipi)
(vychézi od pondéli do patku kromé svatk()

18 © Technické udaje a podminky

Platnost od 1. 1. 2026

MAGAZINY (LK = leskl4 kiida, MK = matné kfida)

Technika tisku: ofsetovy tisk
Barva: barevné na v8ech strankach

e ONA DNES 210 x 285mm (5 x v)
Papir: 57 g/m? SC
Tiskovy rastr: 52 linek/cm (133 Ipi)
(vychézi kazdé pondéli kromé svéatka)

DNES+TV 210 x 285 mm (S x V)
Papir vnitfek: Brite 68C, 48,8g/m?
Tiskovy rastr: 40 linek/cm (100 Ipi)
Papir obalka: 90 g/m?- LK
Tiskovy rastr: 52 |/cm (133 Ipi)
(vychéazi kazdy Gtvrtek kromé svatk()

SPECIAL DNES 210 x 285 mm ($ x V)
Papir vnitfek: News 45g/m?

Tiskovy rastr: 40 linek/cm (100 Ipi)
Papir obalka: 90 g/m?- LK

Tiskovy rastr: 52 |/cm (133 Ipi)

(vychéazi kazdy patek kromé svatku)

Tydenik TEMA 210 x 285 mm (3 x V)
Papir vnitfek: 57 g/m? LWU

Papir obalka: 115 g/m? - LK
Tiskovy rastr: 52 |/cm (133 Ipi)
vychazi kazdy patek kromé svatku)

METRO MEN WOMEN ONLY 210 x 285 mm ($ x V)
Papir vnitiek: News 45g/m?

Tiskovy rastr: 40 linek/cm (100 Ipi)

Papir obalka: 90 g/m?- LK

Tiskovy rastr: 52 |/cm (133 Ipi)

(vychézi jednou mési¢né ve stfedu)

www.mafra.cz/sluzby
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” FORMATY, ZRCADLO, SIRKA SLOUPCU >

MF DNES
(berlinsky format)

Rozmeér zrcadla: 285 mm S$itka x 435 mm vyska
Poéet sloupcii: 6 / Sitka sloupce: 45mm
Mezera mezi sloupci: 3mm

SiFka p¥i poé&tu sloupci:

1sl.: 45mm

2 sl 93mm

3sl: 14Tmm

4sl: 189mm

5sl.:  237mm

6sl.  285mm

Minimalni vy§ka plosSnych inzerata: 15mm

Vikend
(berlinsky format)

Rozmér zrcadla: 285mm Sitka x 435mm vyska
Pocet sloupciu: 4

Sifka p¥i poétu sloupcu:

2sl: 141Tmm

4sl: 285mm

Orientace
(berlinsky format)

Rozmeér zrcadla: 285 mm S$itka x 435 mm vyska
Poéet sloupci: 5/ Sifka sloupce: 54mm
Mezera mezi sloupci: 4mm

SiFka p¥i poé&tu sloupci:

1sl.: 54 mm

2sl: 112mm

3sl: 170mm

4sl: 227mm

5sl.:  285mm

Metro (formét tabloid)

Rozmeér zrcadla: 204 x 286 mm

Poéet sloupcii: 5/ Sitka sloupce: 38mm
Mezera mezi sloupci: 3mm

SiFka p¥i poétu sloupcu:

1sl.: 38mm
2sl.: 80mm
3sl: 121Tmm

4sl: 163 mm
5sl:  204mm
Minimalni vyska plo$nych inzerati: 15mm

www.mafra.cz/sluzby
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Zakladni formaty tabloidni inzerce,
Metro a mimoradné pfilohy denikd MF DNES

1/1 strana 204 x 286 mm
1/1 strana — profil firmy 204 x 279mm
(pouze MF DNES)

1/2 strany — na Sitku 204 x 142mm
1/2 strany — na vysku 99 x 286 mm
1/3 strany — na Sitku 204 x 95mm
1/4 strany — na Sitku (podval) 204 x 71 mm
1/4 strany — na vysku (roh) 99 x 142mm
2/1 panoramaticka dvoustrana 428 x 286 mm

Malé formaty — moduly:

1/5 99 x 114 mm
1/6 Sitka 204 x 47 mm
1/6 vyska 99 x 94 mm
1/8 Sitka 204 x 35mm
1/8 vyska 99 x71 mm

Libovolné formaty sloupec x vyska

” TECHNICKE PODMINKY PRO
DODANI PODKLADU - DENIKY >

Deniky MF DNES, Metro,
Magazin Vikend DNES, pfiloha Orientace
a mimoradné p¥ilohy denika MIF DNES
1. PODKLADY
K VYROBE V MAFRA, a. s.:

Poloténové, kvalitni ernobilé nebo
barevné fotografie, loga na kfivky.

2. PODKLADY
V ELEKTRONICKE PODOBE:

Soubory PDF pripadné EPS nebo PostScript, kompozitni, které maji
zapracované obrazky a fonty. Obrazové polotonové predliohy

s minimalnim rozliSenim 250 dpi. Vydavatelstvi m(ze na vyzadani
predloZit zdkaznikovi vlastni simulovany nétisk na novinovém

papiru pro barevnou korekturu.

PInobarevné inzeraty (4C)

P¥i pfevodu z RGB do CMYK je nutné

pouZit parametry prevodu definované

vydavatelstvim, pripadné ICC profil tiskového stroje je k dispozici na
http://www.mafra.cz/sluzby - respektive: http://www.mafra.
cz/cs/default.asp?y=mafra_all\cs_pro-inzerenty_mlada-fronta-dnes-s-
magaziny.htm&menu=

Dole na www strance:

Dulezité informace a dokumenty

Soucet &ty barev maximéalné 200% (v neutralni $edé),

tzn.: maximalni pokryti archu barvou v libovolném
misté nesmi prekrocit 200 %!

P¥i zpracovani Ize vyuZit vzornik barevné skély v novinovém tisku
MAFRA, a. s., ktery vdm poskytneme na vyzadani.

Podrobné technické podminky naleznete v technickych podminkach
na internetu:

http://www.mafra.cz/sluzby.

PFenos dat: e-mail, FTP, online Uschovny

Do dokumentu nevkladat pasovaci znacky ani spadavku.
Pro ¢erné pismo nepouZzivat barvu
slozenou ze véech CMYK barev.

Technické Gdaje a podminky 19



@ Technické udaje a podminky

TECHNICKE PODMINKY PRO
DODANI PODKLADU - MAGAZINY >

MAGAZINY EsprIT, TEMA, ONA DNES

1. PODKLADY K VYROBE V MAFRA, a. s.:
Polotonové, kvalitni fotografie, loga ve kfivkach.

2. PODKLADY V ELEKTRONICKE PODOBE: Soubory PDF, ptipadné& EPS nebo
PostScript, kompozitni, které maji zapracované obrazky a fonty. Obrazové poloténové

predlohy s minimalnim rozli§enim 300 dpi. Pro kontrolu natisk. Soucet ¢ty barev max. 300 %.

Podklady na spadavku 5mm pres okraj, ofezové znacky 4 mm od Cistého formatu,
bezpecénéa vzdélenost textu od okraje strany 5mm. Barvy pouze v rezimu CMYK,
dal$f primé barvy nejsou mozné. Podrobné technické podminky na
http://www.mafra.cz/sluzby.

P¥enos dat: e-mail, FTP, online Uschovny

MAGAZINY DnNES+TV, SPECIAL DNES,

MAUJi JINY PAPIR UVNITR A JINY NA OBALCE

1. PODKLADY K VYROBE V MAFRA, a. s.:
Polotonové, kvalitni fotografie, loga ve kfivkach.

2. PODKLADY V ELEKTRONICKE PODOBE: Soubory PDF piipadn& EPS nebo
PostScript, kompozitni, které maji zapracované obrazky a fonty. Obrazové poloténové
predlohy s minimalnim rozli§enim 300 dpi. Pro kontrolu natisk.

Soucéet ¢tyf barev max. 200 %.

Podklady na spadavku 5mm pres okraj, ofezové znacky 3 mm od Cistého formatu,
bezpecné vzdalenost textu od okraje strany 5mm.

Barvy pouze v rezimu CMYK,

dal$f primé barvy nejsou mozné. Podrobné technické podminky na
http://www.mafra.cz/sluzby.

P¥enos dat: e-mail, FTP, online Uschovny

INZERCE NA OBALCE A CELOSTRANKOVA INZERCE:

Pro obrazky v inzerci je vhodné pouZzit ICC profil PSO_LWC_Standard_basICC,

ktery je ke staZeni na naSich webovych strankéch:

http://www.mafra.cz/sluzby - respektive: https://www.mafra.cz/priloha-icc-profil-magaziny/
Dole na www strance: Dulezité informace a dokumenty

Zde najdete jak profily pro preuloZeni obrazku, tak

pro spravné uloZeni tiskového PDF.

INZERCE UVNITR CASOPISU:
viz. TECHNICKE PODMINKY PRO DODANI PODKLADU - DENIKY

Pro obrazky v inzerci je vhodné pouzit ICC profil ISOnewspaper26v4,

ktery je ke staZeni na naSich webovych strankéach:

http://www.mafra.cz/sluzby - respektive: https://www.mafra.cz/priloha-icc-profil/
Dole na www strance: DuleZité informace a dokumenty

Zde najdete jak profily pro preuloZeni obrazku, tak

pro spravné uloZeni tiskového PDF.

U magazina oproti denikiim vkladejte do tiskového PDF pasovaci znaéky i spadavku.
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medidlni skupina mafra

TISK - INTERNET-TV - RADIA - TISKARNY

I. ZAKLADNI USTANOVEN(
1.
Tyto V&eobecné obchodni podminky (dale také jen ,VOP") upravuji smiuvni vztahy
mezi obchodni spole¢nosti MAFRA, a. s., se sidlem Praha 5, Karla Englise 519/11, PSC
150 00, IC: 45313351, DIC: CZ45313351, zapsané v obchodnim rejstiiku vedeném
Méstskym soudem v Praze, oddil B, viozka ¢. 1328 (déle jen ,vydavatelstvi”)
a zadavateli pfi §ifeni reklamy a jiné inzerce (dale spole¢né jen ,reklama”):
a) v tiSténych médiich vydavatelstvi, jejichZ aktualni seznam je uveden na adrese:
https://www.mafra.cz/portfolio.aspx,
b) vinternetovych médiich vydavatelstvi, jejichZ aktuéini seznam je uveden
na adrese: https://www.mafra.cz/portfolio.aspx?cat=internet,
c) vramci kombinovanych nabidek jako jsou MKOMBI,
d) v televiznim vysilani hudebni stanice OCKO, OCKO Star, OCKO Black
a OCKO Expres
e) v ramci platformy pro sdileni videonahravek Rajce a
f) v ostatnich tiskovinach a jinych médiich, platformach a sluzbach vydavanych,
provozovanych ¢i zastupovanych vydavatelstvim.
Komunika¢ni média, platformy a sluzby uvedené shora pod pismeny a) az f) budou
dale nazyvéna spole¢né téz ,média”. Existuj-li pro jednotlivé sluzby vydavatelstvi
zvlastni obchodni podminky, uplatni se tyto VOP subsidiarné vedle téchto zvlastnich
obchodnich podminek.

2.

V pripadé tisténych médii uvedenych pod pismeny a) a f) se reklamou pro Ucely téchto
VOP rozumi ¢ést tisténé strany nékterého z médii obsahujici sdéleni jiné osoby, nez
vydavatele prislusného média, které netvori redakéni text, dale prospektova pfiloha,
tedy externi pfiloha nékterého z téchto médii, a Stitky na titul, pokud je takové sdéleni
Siteno za Uplatu nebo jinou protihodnotu. V pfipadé elektronickych médii a sluzeb
uvedenych pod pismeny b), d) e) a f) se reklamou pro Gcely téchto VOP rozumi
jakékoliv sdéleni jiné osoby neZ provozovatele prislusného média, které netvori
redakéni obsah prislusného média a je Sifeno za Uplatu nebo jinou protihodnotu,
véetné komerénich ¢lankd, sponzoringu, teleshoppingu a umisténi produktu.
Za reklamu se povazuji veskera sdéleni tfetich osob uvedend v tomto odstavci, i kdyz
nejsou uréena k podpore prodeje produktl ¢i sluzeb zadavatele (Ci jiné osoby) nebo
nejsou ¢inéna v souvislosti s podnikatelskou ¢innosti zadavatele ¢i jiné osoby.

3.

Zadavatelem se rozumi objednatel, ktery objednéa Sifeni reklamy. Zadavatel je vSak
povinen vydavatelstvi na vyzadani sdélit identitu osoby, jez si u néj Sifeni reklamy
objednala a osoby, v jejiz prospéch byla reklama Sitena; ustanoveni ¢l. Ill odst.2 a 4
tim nejsou dotcena.

4,

K Sifeni reklamy dochézi na zékladé jednotlivych smluv o dilo nebo obdobné smlouvy
(dale spole¢né jen ,smlouva o dilo”) ¢i na zékladé rdmcové smlouvy a dil¢ich
objednévek. Tyto smluvni vztahy se déle vedle téchto VSeobecnych obchodnich
podminek a pravé platného ceniku fidi Technickymi podminkami pro jednotliva
média, které jsou zvefejnény na webové adrese: www.mafra.cz. Odchylna ujednani
ve smlouvé maji pfednost pred ustanovenimi téchto VOP.

5.
Nedilnou soucésti téchto VSeobecnych obchodnich podminek je pravé platny cenik.
Postup zmén ceniku je upraven v ¢l. X.

Il. UZAVRENI SMLOUVY

1.

Zadavatel objednava Siteni reklamy obvykle pisemnou objednavkou (dopisem,
e-mailovou korespondenci). Objednavka vSak mize byt uGinéna také Ustné.

2.

Objednavka musi obsahovat vSechny potfebné nélezitosti, které jsou nutné pro fadné
Siteni reklamy, a to zejména: obchodni firmu zadavatele ¢i jeho jméno a prijment
nebo nazev, sidlo, identifikaéni &islo, DIC a obvykle i jméno pracovnika odpovédného
za objednavku. Déle zde musi byt uvedeno médium, v némz ma byt reklama $itena,
termin Sifeni, druh (napf. plosny inzeréat, radkovy inzerat externi pfiloha, banner, spot,
sponzoring) a eventualné dalsi Udaje ohledné provedeni a specifikace objednévky
(napf. jednotka vykryti, umisténi, rubrika, znacka, barva). Viydavatelstvi si vyhrazuje
pravo odmitnout objednévky, které nebudou odpovidat tomuto odstavci, je vSak
opravnéno je pfijmout.

3.
K uzavieni smlouvy dojde potvrzenim objednavky ucinéné zadavatelem ze strany
vydavatelstvi. Vydavatelstvi potvrdi objednavku Ustné ¢i pisemné (dopisem,

www.mafra.cz/sluzby

e-mailovou korespondenci apod.). V piipadé, Ze nedojde k potvrzeni objednéavky
vydavatelstvim Ustné ¢i pisemné, povazuje se za uzavieni smlouvy uskutecnéni Sireni
reklamy.

4.
Objednavky externich pfiloh jsou pro vydavatelstvi zadvazné teprve po predloZeni
vzorové pfilohy a jejim schvaleni.

5.

Pokud je vydavatelstvi zpracovatelem reklamy zadavatele ve smyslu ustanoveni § 1
odst. 6 zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni pozdgjsich predpisu, je
zadavatel opravnén uzit reklamu pouze v médiich vydavatelstvi. K uZiti takové reklamy
v jinych médiich ¢i jinym zplsobem je zadavatel oprdvnén pouze na zékladé uzavieni
zvlastni licen¢ni smlouvy s vydavatelstvim.

6.

\lydavatelstvi si vyhrazuje prdvo dohodnout s klientem anebo zadavatelem
prostfednictvim smilouvy individualni obchodni podminky. Klient (a zadavatel) jsou
povinni o téchto individuélnich podminkéach zachovavat mi¢enlivost.

ll. REKLAMA

1.

Za v€asné dodani podkladl pro reklamu je zodpovédny zadavatel. V pripadé, kdy
vydavatelstvi zjisti, Zze dodané podklady podle véty prvni nespliuji poZadavky
stanovené ¢i obvykle vyZadované vydavatelstvim ¢i jsou jinak nevhodné pro $iten,
bude o této skutecnosti bez zbytec¢ného odkladu informovat zadavatele. Zadavatel
je v takovém pripadé povinen dorucit vydavatelstvi neprodlené vhodné nahradni
podklady v poZadovaném stavu.

2.

V pfipadé, Ze reklamy budou vyuZzivat prvky (zejména tzv. sitové identifikatory)
umoznujici sledovani chovani uzivatele (cookies apod.) ¢i zpracovavajici osobni Udaje,
je zadavatel pIné odpovédny za soulad takovéto reklamy a zpracovani ziskanych
Udajl s pravnimi predpisy, zejména nafizenim (EU) 2016/679, smérnici (EU)
2002/58, zékonem 127/2005 Sh. a kapitolou Il nafizeni (EU) 2024/900 (¢i predpisy
je nahrazujicimi) a je spravcem takovych Gdajd on (Ci jind s nim spolupracujici osoba,
ktera spliuje podminky pro postaveni spravce ve smyslu nafizeni (EU) 2016/679). Je
zejména zakézano vyuzivat takové Udaje jinak, nez pro ucely béZného cileni reklamy
a zpracovavat zvlastni kategorie Udaju ve smyslu ¢. 9 a Udaje podle ¢l. 10 nafizeni
(EU) 2016/679. Zaroven je zakézano provadét cileni reklamy na osoby mladsi 18 let.
\lydavatelstvi neziskavéa pro zadavatele (i pfislusného spravce) zadné souhlasy se
zpracovanim osobnich Udajd ¢i uzitim vySe uvedenych prvkd, ledaze by to bylo zvIast
pisemné dohodnuto; pokud vydavatelstvi bude ziskavat pro zadavatele (sprévce)
takové souhlasy, zavazuje se zadavatel uzivat takové (daje pouze k Gcelim, k nimz
byl takto ziskédn souhlas ¢i k nimZ bude opravnén podle relevantnich pravnich
predpist (ustanoveni predchozi véty pfitom neni dotéeno). Zadavatel se zavazuje
fadné informovat uzivatele o probihajicim zpracovani jejich osobnich udajd. Zadavatel
se zavazuje poskytnout vydavatelstvi na jeho Zadost odkaz na internetovou stranku
obsahujici v zédkonem stanoveném rozsahu informace o zpracovani takovych Udaju
ze strany zadavatele (spravce) v ¢eském jazyce a takovou stranku udrZovat aktualni
a bez omezeni pristupnou. Pokud vydavatelstvi implementuje obecné uzivany systém
pro ziskavani souhlas( provozovany tfeti osobou (zejména IAB Europe Transparency
and Consent Framework 2.2), zadavatel se, pokud bude jeho prostifednictvim
po dohodé s vydavatelstvim ziskdvan souhlas se zpracovanim osobnich udajt,
zavazuje dodrzovat podminky stanovené pro Gcast v takovém systému a pro
nakladani s dotéenymi Udaji a zavazuje se zajistit, Ze je bude dodrZovat i prislusny
sprévce osobnich Udajl. Zadavatel se na své naklady a odpovédnost zavazuje
fadné akceptovat zménu a zruSeni souhlast ¢i vyjadreni namitek predané mu (i)
vydavatelstvim, (i) v rdmci takového vySe uvedeného systému i (iii) jinak ze strany
prislusného uzivatele a fadné a véas vyfizovat Zadosti uzivateld v ramci vykonu jejich
prév podle nafizeni (EU) 2016/679, pripadné dalSich relevantnich pravnich pfedpist
a to i tehdy, pokud mu byly predény pfimo vydavatelstvim. VySe uvedenym neni
dotéeno pravo vydavatelstvi vyuZivat jim sbirané Udaje samostatné. Zadavatel je
pIné zodpovédny za dodrZzovani pravidel pro predavani tdaji mimo Evropskou unii,
zejména je povinen zajistit dodrzovani pravidel uvedenych v kapitole V nafizeni (EU)
2016/679 a tadné o predavani mimo EU informovat uZivatele. Zadné Udaje ziskané
samostatné zadavatelem v souvislosti s internetovymi strankami vydavatelstvi nesmi
byt uzivany k podpore aktivit konkurenénich vydavatelstvi.

Zadavatel se v pfipadé reklam, které maji byt zobrazovany na online platforméch
vydavatelstvi ve smyslu nafizeni EU ¢. 2022/2065, zavazuje predavat vydavatelstvi
na své naklady spoleéné s reklamou ve formatu stanoveném vydavatelstvim
a v dobé stanovené vydavatelstvi (pfipadné i v redlném case) Udaje potfebné pro
spInéni povinnosti vydavatelstvi stanovenych v tomto nafizeni (zejména jeho ¢l. 26).
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Vlydavatelstvi muze stanovit, Ze pro zobrazovéni (daji stanovenych timto nafizenim
bude vyuZit technicky systém treti strany (napf. organizace IAB Europe). V takovém
pripadé je zadavatel povinen zajistit na své néklady napojeni na takovy systém.
Zadavatel se zavazuje ohledné reklam zajistit zvySenou ochranu nezletilych osob.
Zadavatel se zejména zavazuje v pfipadé reklam, které maji byt zobrazovéany
na online platforméach vydavatelstvi ve smyslu nafizeni EU ¢. 2022/2065, zavést
vhodn& a pfiméfend opatfeni, kterymi zajisti vysokou miru soukromi, bezpeénosti
a ochrany nezletilych osob a nepredavat ke zobrazeni reklamy, které by byly zaloZzené
na profilovéni ve smyslu ¢l. 4 bodu 4 nafizeni (EU) 2016/679 za pouZiti osobnich Gdajd
nezletilych osob anebo na profilovani, jeZ se opira o zvlastni kategorie osobnich tdajl
uvedené v ¢l. 9 odst. 1 nafizenf (EU) 2016/679.

V/ pfipadé, kdy bude zadavéna reklama, jeZ pfedstavuje sluzbu politické reklamy
ve smyslu ¢l. 3 bodu 5 nafizeni (EU) 2024/900, je zadavatel povinen na tuto skute¢nost
vydavatelstvi pfi zadavéni reklamy pisemné upozornit, a zajistit fadné vyplnéni
formulére stanoveného vydavatelstvim. Zaroven je povinen poskytnout vydavatelstvi
UpIné a presné a bez zbytetného odkladu pisemné veskeré potfebné informace,
napf. o spinéni podminek podle ¢l. 5 odst. 2 nafizeni (EU) 2024/900 a pfislusné
informace nezbytné ke spIinéni pozadavkl podle ¢l. 9 odst. 1, ¢l. 11 odst. 1 a ¢l. 12
odst. 1 tohoto nafizeni. Zadavatel je povinen informovat vydavatelstvi bezodkladné
pisemné o zméndach Udaju ¢&i zjisténych chybach v nich a jejich pripadnych doplnénich.
Zadavatel je povinen bezodkladng, Upiné a pfesné poskytnout vydavatelstvi i dalsi
potrebnou soucinnost a informace ke spinéni povinnosti vydavatelstvi podle nafizeni
(EU) 2024/900. Zadavatel je povinen zajistit, aby kreativa dotéené reklamy obsahovala
veskeré timto nafizenim a provéadécimi predpisy k nému (zejména nafizenim (EU)
2025/1410) predepsané informace a prvky. Pro pfipad, kdy bude za vydavatele
politické reklamy povaZovéno jak vydavatelstvi, tak zadavatel (Ci jind osoba s nim
spolupracuijici), zadavatel zajisti, Ze veSkeré povinnosti vydavatele politické reklamy
spini on, resp. pfislu§né s nim spolupracujici osoba, a to na své naklady.

3.

Vydavatelstvi zarucuje kvalitu tisku béZnou pro poZadované tiskové médium, kvalitu
vysilani ¢i zobrazeni béZnou pro pozadovand elektronickd média, a to v rémci
moznosti danych dodanymi podklady. V pfipadé rozdilu ve statistikach online
reklamy vychézejictho z divéryhodného méreni tretich stran bude akceptovan rozdil
maximalné 10 % oproti statistice reklamniho systému vydavatelstvi, a to podle
uvazeni vydavatelstvi.

4.

Zadavatel je pIné odpovédny za obsah reklamy. Zadavatel se zavazuje, Ze reklama
predana vydavatelstvi k Sifeni nebude v rozporu s pravnimi predpisy, dobrymi
mravy, principy poctivého jednédni a zasadami poctivého obchodniho styku, a Ze
Sifenim reklamy nebudou neopravnéné zasazena prava a opravnéné zajmy tretich
osob (zejména, nikoliv v8ak jen, pravo na ochranu osobnosti fyzickych osob, pravo
na ochranu dobré povésti pravnickych osob, autorskd prava, prava souvisejici
s pravem autorskym a prava k ochranné znadmce), a nebudou ani poruseny obecné
z&vazné pravni predpisy, zejména zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, v platném
znéni, zakon ¢. 132/2010 Sb., o audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani,
zékon ¢&. 242/2022 Sb., o sluzbach platforem pro sdileni videonahravek (zejména
nebude obsahovat prvky zakézané podle § 7 tohoto zakona), nafizeni (EU) 2022/2065,
pripadné zakon ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani,
v platném znéni a Ze vSechny financni naroky vyplyvajici z uziti autorskych dél,
popfipadé podobizen fyzickych osob uZitych v rdmci reklamy a z prév souvisejicich
s pravem autorskym byly ke dni predani podklad( reklamy zadavatelem uspokojeny;
to neplati pro néroky kolektivnich spravcl, tedy zejména OSA - Ochranny svaz
autorsky pro prava k diliim hudebnim a INTERGRAM nezavisla spoleénost vykonnych
umeélct a vyrobcl zvukovych a zvukové obrazovych zéznamd, a to vyluéné pokud
se jednd o odmeénu za Siteni reklamy ve vysilani rozhlasovych nebo televiznich
stanic. Zadavatel se vyslovné zavazuje nepreddvat k Sifeni reklamu na hazardni hry
provozované bez zakladniho povoleni podle zakona ¢. 186/2016 Sb., o hazardnich
hrach ¢i predpisy jej nahrazujicich. Zadavatel se zavazuje, Ze pokud vydavatelstvi ¢i
vydavateli, popf. provozovateli pfislusného média, vznikne v dusledku sifeni reklamy
$koda nebo jina Ujma, tuto Skodu (Ujmu) v piné vy$i nahradi. Skodou se rozumf
i naklady soudniho ¢i rozhodGiho fizeni, véetné néakladd na pravni zastoupeni v téchto
vécech. Zadavatel se zavazuje, Ze reklama predand vydavatelstvi k Sifeni nebude
v rozporu se zakonem ¢. 634/1992 Sb., o ochrané spotfebitele, zejména nebude
obsahovat klamavé anebo nekalé obchodni praktiky. Zadavatel se zavazuje dodrzovat
také veskera omezeni tykajici se volebni inzerce podle pfislusnych volebnich zékonu
(napt. z&kon ¢. 491/2001 Sb., o volbéach do zastupitelstev obci, zakon ¢&. 247/1995 Sb.,
o volbach do Parlamentu Ceské republiky, zakon ¢. 275/2012 Sb., volbé prezidenta
republiky, zakon ¢&. 234/2025 Sb. o volebnich kampanich a o transparentnosti a cilenf
politické reklamy apod.).

5.

\lydavatelstvi dostane k volné dispozici viechny potfebné podklady pro Siteni reklamy
a neni povinno tyto podklady uchovavat, pripadné zadavateli vracet. Vydavatelstvi
neni povinno provedenou reklamu archivovat. Zadavatel potvrzuje, Ze fadné pini své
povinnosti archivovat reklamu a dal$i s ni souvisejici Udaje, zejména povinnost podle §
7a zékona €. 40/1995 Sb. a ¢l. 9 odst. 3a 19 odst. 1 nafizeni (EU) 2024/900 na vyzadani
vydavatelstvi se zadavatel zavazuje mu poskytnout bez zbyte¢ného odkladu takovou
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kopii reklamy $ifené vydavatelstvim a souvisejicich Udaji v€. informaci o rozsahu
a dobé Sifeni.

IV. RAMCOVA SMLOUVA

1.

Pokud by zadavatel zamyslel Sifit v prabéhu roku urity objem reklamy v nékterém
z médii, md moznost uzavfit s vydavatelstvim rdmcovou smlouvu o dilo pro
jednotlivého inzerenta, kterd ho bude opraviiovat ke slevam z ceny (déle jen ,sleva”)
vyplyvajicim z této smlouvy pro objednavky sjednaného konkrétniho inzerenta v rémci
stanovenych médii ¢i mediatypU. Slevy uvedené v ceniku reklamy jsou poskytovany
pouze zadavateli za reklamu &ifenou v pfislusném médiu pfipadné mediatypu
v pribéhu jednoho roku od data sjednaného v ramcové smlouvé, neni-li v ni vyslovné
sjedndna krat$i Ih(ta. Pro jednotliva média a dale pro reklamu v celostatnim vydani
Mladé fronty DNES, v krajskych vydanich Mladé fronty DNES, pro reklamu v Magazinu
DNES + TV, a v deniku Metro a pro reklamu v podobé externi pfilohy je nutno vzdy
uzaviit zvlastni rdmcovou smlouvu. Vydavatelstvi je oprdvnéno nékteré mediatypy
z dosahu rémcovych smluv zcela vylougit.

2.

Na zékladé rdmcové smlouvy je zadavatel opravnén pozadovat v dohodnuté Ihaté
i uvetejnéni vétsiho mnozstvi reklamy, nez je dano rémcovou smlouvou. Vydavatelstvi
se zavazuje neodmitnout souhlas s takovym navy$enim rozsahu reklamy bez
vazného duvodu. Pokud timto navySenim vznikne zadavateli podle podminek
vydavatelstvi ndrok na vyssi slevu podle platného ceniku, obdrZi zadavatel po uplynuti
doby platnosti rAmcové smlouvy dafiovy dobropis na rozdil mezi slevou sjednanou
v rémcové smlouveé a slevou, kterd mu podle platného ceniku pfislusi. Pokud néjaka
objednévka nebude splnéna z ddvodu, za které vydavatelstvi nenese odpovédnost,
prévo zadavatele na slevu odpovidajici nespinéné objednévce zanika.

3.

V pfipadé, kdy zadavatel neobjednd v pifslusném médiu reklamu v rozsahu
predpokladaném v rdmcové smlouvé, jeho nérok na dohodnutou slevu v plném
rozsahu zaniké a je povinen uhradit vydavatelstvi ¢astku odpovidajici jiz poskytnuté
slevé. Narok vydavatelstvi na ndhradu Skody ¢i uslého zisku tim nenf dotcen.

4.
Vedle slev predpokladanych v téchto vSeobecnych obchodnich podminkédch mohou
byt s jednotlivymi zadavateli pisemné sjednany také zvI&stni slevy. Zadavatel je
povinen o téchto zvlastnich slevach zachovéavat micenlivost.

5.

V' pfipadé reklamniho spotu nebo sponzorského vzkazu uréeného k Sifeni
v rozhlasovych stanicich nebo na televiznich stanicich (zejména rodiny OCKO) je
zadavatel povinen predat spole¢né s pfislusnym nosi¢em hudebni sestavu spotu
nebo sponzorského vzkazu, obsahujici ndzev reklamniho spotu nebo sponzorského
vzkazu, nézev kazdého uzitého hudebniho dila, pokud je pojmenovéno, jméno autora
hudby a textu, pfipadné prekladu textu, oznaeni nakladatele a pfesnou stopaz
reklamniho spotu a uZité hudby, a obsahuje-li spot nebo sponzorsky vzkaz rovnéz
komeréni snimek, i Udaje o uzitém komerénim snimku — oznaceni vyrobce spotu nebo
sponzorského vzkazu a vyrobce uZitého komeréniho snimku.

6.

Sleva, kterd nélezi zékaznikovi na zakladé celkové dosazeného obratu, bude
poskytnuta v odpovidajici ¢astce v K& nebo v EUR a bude rozpoctena pomérnou
¢astkou ke vSem predmétnym fakturam.

7.

Vydavatelstvi je oprdvnéno smlouvu pisemné vypovédét v pfipadé, Ze prestane
vydavat ¢i provozovat dotéené médium, k némuz se tato smlouva vztahuje, ¢i to
bude mit v imyslu v nejblizSich 90 dnech; vztahuje-li se smlouva k vicero médiim,
je vydavatelstvi oprdvnéno smlouvu ¢asteéné vypoveédeét v rozsahu tykajicim se
zanikajictho média. Vypovédni doba ¢ini 10 dni od doruceni vypovédi zadavateli.

V. REALIZACE OBJEDNAVKY

1.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout Sifeni reklamy:

a) v pfipadé, kdy zadana reklama nebude odpovidat uzavfené smlouvé o dilo,
rdmcové smlouve ¢i jiné dohodé anebo témto vSeobecnym obchodnim
podminkam ¢i jinym podmink&m, jeZ se dle dohody stran pouZi,

b) v pfipadé, kdy budou poruseny etické zasady vydavatelstvi nebo vydavatell i
provozovatell jednotlivych médii, pfipadné Kodex reklamy Rady pro reklamu,

c) zdavodu pravné zadvadného obsahu reklamy, tzn. pokud obsah &i Sifenf reklamy

bude v rozporu s pravnimi pfedpisy, dobrymi mravy, zasadami poctivého

obchodniho styku a poctivého jednani nebo rozhodnutimi organl verejné spravy,
nebo bude zakazano §ifit &i jinak zpracovavat reklamu pro tohoto zadavatele ¢i
jim zastupovanou osobu,

v pifpadé, kdy vydavatelstvi bude mit divodné pochybnosti o tom, zda

u reklamy neni dan dlvod pro jeji odmitnuti podle pism. a) aZ c), e) v pfipadé,

kdy by reklama mohla svym formétem ¢&i provedenim vyvolat u étenérd,

resp. posluchacu ¢i divaku dojem, Ze se jednda o soucést redakéniho obsahu

d

www.mafra.cz/sluzby
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prislusného média nebo sdéleni vydavatelstvi ¢i vydavatele nebo provozovatele
prislusného média,

f)  obsahujici sdéleni, reklamu ¢i obchodni sdéleni tfetich osob, s vyjimkou pripadu,
kdy zadavatelem bude reklamni ¢i medialni agentura a reklama bude obsahovat
sdélenf, reklamu ¢&i obchodni sdélent jejiho zakaznika,

g) kterd bude zasahovat do prav a opravnénych zajmu vydavatelstvi ¢i bude
poskozovat nebo by mohla poskodit dobré jméno vydavatelstvi, jeho
zaméstnancl, akcionafl anebo osob tvoricich s vydavatelstvim koncern,

h) v pfipadé, kdy se bude jednat o reklamu konkurenta vydavatelstvi nebo
vydavatele ¢i provozovatele nékterého z médii,

i) v pfipadé, kdy zadavatel nepfeda spole¢né s nosi¢em reklamniho spotu
nebo sponzorského vzkazu uréeného k Siteni v rozhlasovych stanicich nebo
na televiznich stanicich (zejména rodiny OCKO) hudebni sestavu spotu nebo
sponzorského vzkazu, obsahujici nazev reklamniho spotu nebo sponzorského
vzkazu, ndzev kazdého uzitého hudebniho dila, pokud je pojmenovano, jméno
autora hudby a textu, pfipadné prekladu textu, oznaceni nakladatele a pfesnou
stopaz reklamniho spotu a uzité hudby, a obsahuje-li spot nebo sponzorsky
vzkaz rovnéz komeréni snimek, i Udaje o uzitém komerénim snimku — oznaceni
vyrobce spotu nebo sponzorského vzkazu a vyrobce uzitého komeréniho
snimku,

j) v pfipadé, kdy zadavatel odmitne podepsat zvIastni slib odSkodnént, jehoZ
podpis bude v odvodnénych pfipadech vydavatelstvim pozadovan,

k) v pfipadé, kdy zadavatel bude v reklamé vézat poskytnuti dalSich informacf
na zaslani PR SMS a/nebo volani na telefonni ¢isla se zvlastnim tarifem, ledaze
se bude jednat o bézné reklamni soutéze a akce,

I) v pfipadé, kdy se bude jednat o anonymni reklamu tykajici se voleb po dobu

volebni kampané podle volebnich zakont nebo reklamu, kteréd nespliiuje dalsf

pozadavky volebnich zakond a/nebo

v pfipadé, kdy zadavatel nepreda spole¢né s objednavkou potrebné informace

podle téchto véeobecnych obchodnich podminek nebo prévnich predpisu.

V/ takovém pripadé vydavatelstvi sdéli své rozhodnuti o odmitnuti reklamy zadavateli

bez zbyte¢ného odkladu. Zadavatel je pak povinen bez zbyte¢ného odkladu dodat

vydavatelstvi bezvadné néahradni podklady, bude-li tim mozné zévadnost reklamy
odstranit. Pri opakovaném odmitnuti reklamy jednoho zadavatele z diivod( uvedenych

v tomto odstavci mé vydavatelstvi pravo od uzaviené smlouvy odstoupit.

m

2.

Pokud nenf vyslovné dohodnut termin Sifeni reklamy, potom zavisi jeji uvefejnéni
na moznostech vydavatelstvi, popf. rozhodnuti vydavatele ¢&i provozovatele
prislu§ného média.

3.
Pokud neni vyslovné dohodnuto ur¢ité umisténi nebo urcita jednotka vykryti, kde méa
byt reklama Sifena, potom zavisi jeji Sifeni na moznostech vydavatelstvi.

4.

Objednévka reklamy, kterda ma byt realizovana vyhradné v uréitém terminu s ur¢itym
umisténim nebo v urcité jednotce vykryti, musi byt sdélena vydavatelstvi v¢as tak,
aby mohla byt zadavateli potvrzena. Aby vydavatelstvi mohlo zajistit ideani umisténi
reklamy v tisténych médiich, vyhrazuje si pravo posunu terminu reklamy v téchto
médiich, a to o jedno vydani dopfedu nebo zpét. Toto ustanoveni plati pfiméfené i pro
elektronicka média.

5.
Inzerdty jsou podle moznosti uvefejfiovany v odpovidajici rubrice bez nutnosti
vyslovné dohody.

6.
Vlydavatelstvi si vyhrazuje prévo na oznaceni reklamy, a to vhodnym zptisobem podle
volby vydavatelstvi.

7.

Pokud si zadavatel objedna reklamu v podobg, kterd neodpovidd rozmérdm a/ nebo
forméatu reklamni plochy ¢&i technickym moznostem prislusného média, vydavatelstvi
upravi reklamu b&znym zplsobem, aniz by bylo povinno zadavatele informovat.

8.

Pokud si zadavatel objednd v tisténych ¢i internetovych meédiich graficky
nezpracovanou reklamu, zpracuje vydavatelstvi tuto reklamu béznym zpGsobem, neni
v8ak povinno provérovat, zda se na reklamu maji vztahovat podminky podle zvl&stnich
prévnich predpisC (napf. nafizeni (EU) 2024/900); o tom je zadavatel vzdy povinen
vydavatelstvi pfedem pisemné informovat a pfedat mu potrebné podklady a pouceni
k jejich aplikaci. Vydavatelstvi si vSak vyhrazuje pravo provedeni tohoto zpracovani
odmitnout.

9.

\lydavatelstvi je povinno u reklamy v ti§ténych médiich uvefejnénych pod znackou
shromazdovat, predavat nebo zasilat po dobu Sesti tydnd po uvefejnéni reklamy
doslé odpovédi se znackou. Odpovédi se znackou, které prijdou po této Ihté, mize
vydavatelstvi zlikvidovat.
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10.
Odpoveédi se znackou, které prekro¢i rozméry formatu C4 (228 x 325 mm), jakoz
i knihy, katalogy, baliky nebo zboZi, vydavatelstvi nepfijima.

11.
Vydavatelstvi neni povinno kontrolovat vhodnost umisténi reklamy vzhledem
k redakénimu textu nebo jinému obsahu ani vzhledem k ostatnim reklamam.

12.

Vlydavatelstvi je opravnéno reklamu uvefejnénou v jeho médiich pouZivat
v pfiméfeném rozsahu k propagaci, pokud bude zobrazena soucasné s timto
médiem. Zadavatel bere na védomi, Ze média vydavatelstvi jsou obvykle dostupna
bez ¢asového omezeni (napf. v rdmci online archiva).

VI. CENA DILA (REKLAMY),

JEJI SPLATNOST A PLATEBNI PODMINKY, FAKTURACE
1.
VlySe ceny za dilo je uréena uzavienou (ramcovou) smlouvou a nenf-li v ni vyslovné
dohodnuta, je uréena témito VOP a platnym cenikem vydavatelstvi v K& (CZK) nebo
v eurech (EUR) - ceny v EUR plati pro zahrani¢ni klienty a jsou uvedeny v platném
ceniku vydavatelstvi v anglickém jazyce, byl-li pro danou sluzbu takovy cenik
v anglickém jazyce s cenami v EUR vydén.

2.

Splatnost ceny za dilo je urena uzavienou (rémcovou) smiouvou. Neni-li v této
smlouvé splatnost ceny dila sjednana, je cena splatnd do 14 dnu ode dne vystaveni
faktury (darfiového dokladu) vydavatelstvi, nejpozdéji vSak do 30 dnli ode dne Sifeni
reklamy. Splatnost faktury nastéava i pfi vadach reklamy, pravo zadavatele na slevu tim
vSak nenf dotéeno. Vydavatelstvi odesle fakturu (dafiovy doklad) zadavateli na jeho
posledni vydavatelstvi zndmou adresu, event. na jeho adresu zapsanou v obchodnim
rejstiiku ¢i jiné obdobné evidenci. Vydavatelstvi je oprédvnéno svym jednostrannym
rozhodnutim kdykoliv prodlouzit dobu splatnosti jednotlivych faktur. Toto své
rozhodnuti vydavatelstvi ozndmi zadavateli vhodnym zplsobem v pfiméfené Ih(té.

3.
Zadavatel bude hradit spole¢né s reklamou také DPH v aktudlni vysi. Neni-li vyslovné
uvedeno jinak, jsou ceny v cenicich uvedeny bez DPH.

4.

Spolecné s fakturou zaSle vydavatelstvi zadavateli na jeho Zadost a néklady (zadost
musf byt u€inéna sou¢asné s objednéavkou reklamy, jinak ji vydavatelstvi nenf povinno
vyhovét) také doklad o Sifeni reklamy; to plati pouze pro tisténad média. Podle druhu
a rozsahu objednavky jsou tak poskytovany vystrizky, stranky, kompletni vytisky nebo
jejich kopie, popf. i jen doklady elektronickou formou (zejména ve formétu PDF a JPG).
Pokud neni mozné tyto doklady obstarat, obdrZi zadavatel od vydavatelstvi potvrzeni
o Sifeni reklamy. U radkové inzerce se neposkytuje Zadny doklad o uvefejnéni. Doklad
o Sifeni reklamy neni zadavatel oprdvnén vyuzit k jinym uceliim, nez kontrole, jak byla
reklama $ifena.

5.

Pri prodleni v placeni je zadavatel povinen zaplatit Groky z prodleni v z&konné vysi.
Zadavatel je déale povinen hradit néklady spojené s vymahanim fakturované ¢éastky
nebo CasteCnych plateb. Vydavatelstvi ma prévo v piipadé prodleni v placenf
odmitnout realizaci dalSich objednavek, véetné objednavek z rAmcové smlouvy, nebo
mUZe jejich realizaci uginit zavislou na pfimérenych a v€asnych platbach predem.

6.

Pokud neuvede zadavatel pfesnou velikost, formu, délku i jiny rozsah reklamy urcené
k Sifeni v pfislusném médiu a pfeneché toto rozhodnuti na vydavatelstvi, potom je
zékladem pro vyUctovani skutené uverejnény rozsah reklamy.

7.

Slevy uvedené v pravé platném ceniku jsou poskytovany pouze na reklamu jednoho
inzerenta uverejnénou ve Ih(té jednoho roku, neni-li pisemné sjednano jinak. Tato
Ihdta zacind bézet dnem uvefejnéni prvni reklamy.

8.

Zadavatel ma prévo uplatiiovat zpétné narok na slevu podle platného ceniku, a to
v zavislosti na skute¢né Sifeném poctu nebo objemu reklamy v ¢asovém obdobi
jednoho kalendarniho roku, nebude-li dohodnuto ¢&i v ceniku jednotlivych médi
stanoveno jinak.

9.

Bude-li zadavatel i pfes upominku vydavatelstvi v prodleni s Uhradou svych splatnych
zévazkl v0¢i vydavatelstvi, je vydavatelstvi opravnéno rozhodnout, Ze pravo
na jakoukoliv slevu zadavateli nepfislusi, popf. zanika, a to i zpétné. Pravo na slevu
zanika okamzikem vystaveni pfislusného vrubopisu vystaveného vydavatelstvim.

10.
V pfipadé, Ze napf. z divodu statniho svatku dojde k posunu vydani deniku MF DNES
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s Magazinem DNES+TV na jiny den, plati v tento den pro reklamu v deniku tvrteéni
(MF DNES) tarif.

11.
Vlydavatelstvi si vyhrazuje pravo stanovit pro zvlastni vydani jiné ceny, nez jsou
uvedeny v prévé platném ceniku.

12.
Kombinované zakazky (M Kombi) jsou zadavany jako jedna objednéavka, kterd je
fakturovana vzdy po prvnim otisku.

13.

Zadavatel souhlasi s tim, Ze mu budou faktury zasilény pouze elektronicky na jeho
e-mailovou adresu. Vydavatelstvi mlze také uzaviit se zadavatelem samostatnou
dohodu o elektronickém obchodnim styku. Tato dohoda specifikuje technické
feSeni a definuje, Ze pro vzajemnou spolupréci (tj. vystavovani a zasilani dafiovych
dokladl (faktur) ze strany MAFRA, korespondenci obou smiluvnich stran tykajici se
vystavenych danovych dokladl, dokladani uvefejnéni inzerce v tisténych médiich
MAFRA) bude komunikace zajitovana obvykle elektronickymi prostredky.

14.

Faktury pro zahrani¢éni klienty se vystavuji budto v EUR dle platného ceniku
v anglickém jazyce (existuje-li pro danou sluzbu platny cenik v anglickém jazyce
s cenami v EUR) nebo v CZK s néslednym pfepoctem na cizi ménu - pro pfepocet se
pouzivé pro vechny faktury vystavené v jednom kalendafnim mésici vzdy kurz CNB
platny prvniho dne prislusného mésice. Pripousti se zapocteni pohledavek v riznych
ménéach. pricemz pro tyto Ucely bude pouzit kurz uvedeny v predchozi vété. Zapodéteni
se vzdy fidi ¢eskym préavem.

15.
Vlydavatelstvi je oprdvnéno poZzadovat plnou ¢&i ¢aste¢nou Uhradu predem (zejména
novy nebo zahrani¢ni klient).

16.

Na webové adrese http://www.mafra.cz/priloha-cenik-dph/ Ize najit kone¢nou
cenikovou cenu inzerce véetné DPH u vybranych forméatd MF DNES a pfipadné
dalsich médit.

VII. REKLAMACE

1.

Zadavatel m& v pfipadé zcela nebo c¢asteéné necitelného, nespravného Ci
nekompletniho otisku reklamy v tisténych médiich, nebo zcela nebo ¢astecné
nespravného zobrazeni, odvysilani ¢i jiného Sifeni reklamy v jinych médiich nérok
na slevu z ceny nebo na ifeni bezchybné nahradni reklamy, ale pouze v tom rozsahu,
ve kterém byl poSkozen Ucel reklamy. Toto prévo je zadavatel povinen uplatnit
U vydavatelstvi pisemné do 2 tydn( od data Sifeni reklamy, jinak zanika. Pravo volby
mezi zpUsoby uvedenymi ve vété prvni nalezi vydavatelstvi. Pokud vydavatelstvi
neuverejni ndhradni reklamu bez zbyte¢ného odkladu, nebo pokud nahradni reklama
opakované neni bezchybnd, pak mé zadavatel pravo na slevu z ceny.

2.

Pri opakovaném Siteni reklamy je zadavatel povinen zkontrolovat ihned po kazdém
uvefejnéni jejich spravnost a Uplnost. Vydavatelstvi neuzné nérok na uvefejnéni
nahradni reklamy v tom pfipadg, jestlize se pfi opakovani objevil tentyZ nedostatek,
aniz by byl tento nedostatek bezprostfedné (nejpozdéji do 3 dnl) po predchozim
uverejnéni oznamen vydavatelstvi.

3.

V pfipadé, Ze se vyskytnou v disledku vadnych podkladi nedostatky pfi zpracovant,
tisku, vkladani ¢i jiném Sifeni reklamy, které nebyly zjevné rozeznatelné pfi pfijeti
objednévky, nemé zadavatel Zadny nérok na slevu nebo $ifeni ndhradni reklamy.

4.

Vydavatelstvi v Zadném pripadé neodpovida za Skody, které nebyly vydavatelstvim
zavinény Umysiné nebo z hrubé nedbalosti, a za $kody zplisobené okolnostmi
vyluéujicimi odpoveédnost, mimoradnymi a nepredvidatelnymi prekézkami vzniklymi
nezavisle na jeho vili anebo vy$si moci (za vy$Si moc se podle dohody stran vZdy
povaZuje napf. také stdvka, vyluka, vélka a omezeni plynouci z véaletného stavu,
teroristické Utoky, povstani, plsobeni pfirodnich sil, pozér apod.). Vydavatelstvi
neni povinno hradit $kodu jiné osobé neZ zadavateli a neni povinno hradit jinou, nez
skute¢nou $kodu. Ostatni zde sjednanad omezeni odpovédnosti tim nejsou dotéena.

5.

Text reklamy je zadavateli zasilan (zplisobem uréenym vydavatelstvim) ke korekturdm
pouze na vyslovnou pisemnou Zadost zadavatele a pouze v pfipadé, kdy je to
z ¢asovych diivodl mozné a obvyklé. Zadavatel zodpovida za spravnost a Uplnost jim
provedenych korektur; zadavatel je povinen zaslat vydavatelstvi korektury pisemné,
jinak k nim vydavatelstvi neni povinno pfihlizet. Vydavatelstvi stanovi zadavateli
pfiméfenou (z hlediska moznosti vydavatelstvi) IhGtu pro provedeni korektury;
nebude-li tato |hdta stanovena, ¢ini 12 hodin. Nedorudi-li zadavatel korektury
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do konce stanovené |hity, je vydavatelstvi opravnéno &ifit reklamu ve verzi zaslané
ke korekturam. Zadavatel je povinen uvést v korektufe veskeré jim poZadované
zmény. Vydavatelstvi zadavatelem poZadované zmény zapracuje a zaSle zadavateli
k nové korekture, bude-li to z ¢asovych divodd mozné. Provadéni dalsich zadavatelem
pozadovanych zmén po prvni korektufe muze byt zpoplatnéno &astkou 100,- K¢&
bez DPH (pro zahrani¢ni klienty EUR 4,-) za kazdou dal$i korekturu. Vydavatelstvi je
opravnéno o tuto ¢astku navysit prislusnou fakturu za uverejnéni reklamy. Bude-li
zadavatel poZadovat v rdmci korektur jiné zmény neZ opravy chyb, muze vydavatelstvi
tuto zmeénu odpovidajicim zpUsobem zpoplatnit.

6.
Reklamace se uplatfiuje pisemné na adrese sidla vydavatelstvi nebo u pfislusného
inzertniho poradce vydavatelstvi.

7.
Zé&konné prava spotrebiteld, od nichZ se nelze dohodou odchylit, zlistavaji nedotcena.

VIIl. OCHRANA DAT, OBCHODNI SDELENI

1.

Informace, které poskytne zadavatel vydavatelstvi v souvislosti se smlouvou
o dilo, pouziva vydavatelstvi pouze ke smluvenym G¢elim (plnéni smlouvy), plnéni
zékonnych povinnosti ¢i pro Gcely svych opravnénych zajmu ¢i opravnénych zajmu
tfetich osob (zejména pro piipad soudniho sporu tykajiciho se poskytovanych sluzeb
¢i obsahu reklamy, pro statistické Ucely a zlepSovani sluzeb a pro pfimy marketing).
Stejné omezeni plati pro informace, které poskytne vydavatelstvi zadavateli.

2.

\lydavatelstvi je opravnéno k vymahani svych pohledavek vici zadavateli vyuzit
tfeti osobu. Vydavatelstvi je opravnéno pfedat informace o jednotlivych obchodnich
pfipadech a o zadavateli tfetim osobdm v pfipadech stanovenych ¢&i umoznénych
pravnimi predpisy, v pfipadech zvIasté sjednanych, pfi postoupeni pohledavky ¢i jiném
nakladani s ni, svym pravnim, ucetnim, dafovym a obdobnym poradcim, osobdm
tvoficim s vydavatelstvim koncern a déle osobé poskytujici vydavatelstvi pojisténi
rizika nezaplacenf pohledavek.

3
Pouceni o zpracovéni osobnich udaju ze strany vydavatelstvi je k dispozici na www.
mafra.cz/pouceni.

IX. OSTATNi USTANOVENI
1.
Pokud by vznikly odivodnéné pochybnosti o platebni schopnosti zadavatele
¢i pokud by zadavatel byl v prodleni s Uhradou jakékoliv splatné faktury (byt vystavené
na zékladé jiné smlouvy) vydavatelstvi, je vydavatelstvi podle své volby:
a) opravnéno odstoupit od smlouvy,
b) prerusit poskytovani pinénf anebo
c) vazat poskytnuti dalich pInéni (véetné plnéni jiz objednaného)
na platbu predem.
\lydavatelstvi neni povinno preruseni poskytovani pinéni podle pism. b) zadavateli
oznamit.

2.

Stornovanim objednévky, které musi byt v kazdém pfipadé provedeno pisemné,
zUstavaji naroky vydavatelstvi na platbu ceny reklamy nedotceny (tzn. vydavatelstvi
naleZi v takovém pripadé odstupné ve vysi 100 % ceny), neni-li stanoven v rdmci cenikd
jednotlivych produktl jiny stornopoplatek. Stejné plati pro pfipad, kdy vydavatelstvi
odmitne uverejnit jiz potvrzenou objednavku z divodu neuhrazeni zavazk( zadavatele.

3.

V piipadé nedodéni podkladu ¢&i pozdniho dodani podkladu objednané inzerce si
vydavatelstvi vyhrazuje pravo pozadovat storno poplatek ve vysi 100 % sjednané
ceny, nenk-li stanoven v rdmci cenikd jednotlivych produktl jiny stornopoplatek.

4.

Smluvni strany se dohodly, Ze mezi nimi uzaviené smlouvy (o dilo) o Sifeni reklamy
a vztahy z nich vyplyvajici se budou fidit ¢eskym pravem a to zakonem ¢. 89/2012
Sh., Ob¢anskym zakonikem v platném znéni, a to ustanovenimi upravujicimi smlouvu
o dilo podle § 2586 a nasl. Obcanského zakoniku.

Zadavatel se zavazuje na své néklady a nebezpeci fadné a v zékonem stanovenych
IhGtach splnit povinnosti tykajici se uzavirané smlouvy stanovené zakonem ¢.
340/2015 Sb. Smluvni strany se dohodly, Ze vydavatelstvi je v pfipadé marného
uplynuti Ihaty stanovené pro zaslani takové smlouvy spravci registru k uverejnéni
opravnéno od smlouvy odstoupit. Viydavatelstvi mé vSak zarover pravo zajistit
uverejnéni smlouvy samostatné, pokud zadavatel neuvefejni smlouvu do 15 dnl
ode dne jejiho uzavfeni, nebo mé-li k tomu jiny rozumny ddvod. Vydavatelstvi mize
pozadovat nahradu Skody nebo nemajetkové Ujmy zplsobené porusenim smluvni
povinnosti zadavatele uvefejnit smlouvu fadné a v€as. Pro odstranéni pochybnosti je
sjednéno, Ze toto ustanoveni je oddélitelné od ostatniho obsahu a pfipadna nedcinnost
nebo neplatnost smlouvy z ddvodu jejiho neuverejnéni nezpusobuje nedginnost nebo
neplatnost tohoto ustanoveni.

www.mafra.cz/sluzby
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V piipadé, Ze tento zékon umoziuje vyloudit ze zvefejnéni nékteré asti smlouvy
¢i informace, zadavatel takové ¢asti smlouvy i informace ze zvefejnéni vyloudi.
Zadavatel se zavazuje pfistupovat k obsahu této smlouvy jako ke svému obchodnimu
tajemstvi. Uverejnéni smlouvy v souladu se zakonem ¢. 340/2015 Sb. nezbavuje
smluvni strany povinnosti micenlivosti ohledné jejiho obsahu. Stejné plati pro jiné
zékony upravujici zvefejfiovani informaci, zejména zékon ¢. 247/1995 Sh. a dalsi
volebnf zékony.

5.
Ukonceni smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem pravnim jednanim musi byt
provedeno pisemné.

6.

Pokud by u zadavatele byly dany jakékoliv divody, jeZ by mohly zaloZit zdkonné ruceni
¢i jinou odpovédnost vydavatelstvi za dariové povinnosti zadavatele, je zadavatel
povinen o takovych skute¢nostech vydavatelstvi bezodkladné pisemné informovat.

7.
Odstoupeni od smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem mé vzdy Ucinky ex nunc.

8.
\lydavatelstvi si vyhrazuje pradvo dohodnout s klientem prostfednictvim (réamcové)
smlouvy individuaIni obchodni podminky.

9.
Kombinované vklady do tituld vydavatelstvi jsou zadavany do kazdé publikace
na samostatnou objednavku a pro kazdou publikaci fakturovany zvIast.

10.
\lydavatelstvi upozoriuje své obchodni partnery ve smyslu § 431 zakona ¢. 89/2012
Sb., Ze jednotlivi zaméstnanci vydavatelstvi jsou opravnéni jednat jen v rozsahu jim
udéleného povéreni a jen ve vécech obvyklych pro jejich pracovni pozici. Aniz je tim
dotéeno ustanoveni pfedchozi véty, nasledujici smlouvy miZe uzavirat anebo pravni
jednani Cinit v zastoupeni vydavatelstvi vzdy pouze jeho statutarni organ (zplsobem
jednani navenek zapsanym do obchodniho rejstfiku) nebo osoby témito statutarnimi
zéastupci vyslovné k tomu povérené na zékladé specidlni pisemné plné moci, kterd
bude vyslovné
obsahovat zmocnéni k takovému tkonu:
a) smlouvy o smlouvé budouci,
b) nakladéani s ochrannymi znamkami, doménami a jinymi predméty
primyslového vlastnictvi,
¢) uzaviréni licen¢nich a podlicencnich smiuv, vyjma béZznych smluv s autory
na prispévky do médif,
d) nabyti, zatiZeni ¢i zcizeni nemovitosti,
e) jakékoliv zajisténi ¢i utvrzeni dluh jak vydavatelstvi, tak tfetich osob (véetné
ujednani o smluvnich pokutach a uznani dluhu, ruceni, financéni zaruky apod.),
f)  uzavreni zastavni smlouvy,
g) vefejna nabidka,
h) ujednani o zavdavku,
i) jakékoliv dispozice s obchodnim zavodem ¢i ¢asti zavodu tvorici samostatnou
organiza¢ni slozku,
) postoupeni pohledavky,
k) prevzeti dluhu,
I} pristoupenf k dluhu,
m) prevzeti majetku,
n) postoupeni smlouvy,
o) jakakoliv jednani tykajici se cennych papirt (véetné smének)
¢i podilli v jinych osobéach,
p) dohoda o narovnani,
g) vzdani se prava a prominuti dluhu (véetné jednani uc¢inénych formou vraceni
dluzniho Upisu apod.).
Smlouva, pfi jejimZ uzavirani zastupoval vydavatelstvi ¢len (Clenové) statutarniho
organu, mlze byt ménéna pouze pravnim jednanim, pfi némz budou vydavatelstvi
zastupovat opét ¢lenové statutdrniho organu nebo osoby k takovému jednani
vyslovné poveérené individudinim pisemnym povérenim.

11.
Sjednava se prodlouZeni subjektivni proml¢eci |haty pro pohledavky vzniklé mezi
smluvnimi stranami ze 3 na 4 roky. To neplati pro pohledavky na nahradu Skody.

12.
Jakékoliv reklamni nabidky vydavatelstvi formou reklamy a informace uvedené v jeho
cenicich a nebo katalozich se nepovaZzuji za nabidku na uzavieni smlouvy.

13.
Veskeré nabidky na uverejnéni reklamy ucinéné vydavatelstvim mohou byt odvolany
i ve Ihaté urcené pro jejich prijeti.

14.
Ustanoveni § 1799 a § 1800 zakona ¢. 89/2012 Sh. se mezi stranami neuziji.
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15.
Ustanoveni § 1805 odst. 2, § 1913, § 1950, § 1952 odst. 2 a § 1995 odst. 2 zdkona
€. 89/2012 Sh. se mezi stranami neuZiji.

16.

Smluvnf strany vyslovné ujednavaji, Ze vydavatelstvi je opravnéno odmitnout pinéni
podle uzaviené smlouvy i pro pfipad, kdy zadavatel bude v prodleni se spinénim
svého jiného zévazku (vzniklého z jiného pravniho divodu) vadi vydavatelstvi.

17.

Bylo-li ujednéno plnéni ve splatkach a dluznik (zadavatel) nesplni nékterou splétku,
ujednaly smluvni strany, Ze veéfitel (vydavatelstvi) mé& prévo na vyrovnani celé
pohledavky a toto prévo muize uplatnit i po splatnosti nejblize pristi splatky.

18.

Zadavatel bere na védomi, Ze smluvni vztah s vydavatelstvim ho neopravriuje
k oznacovani jeho vyrobkl nebo jejich ¢asti jménem, ochrannou zndmkou, ndzvem
produktu vydavatelstvi nebo jinym obdobnym zplsobem.

19.

Vlydavatelstvi je opravnéno zapocist jakoukoliv svoji splatnou pohleddvku vici
zadavateli proti pohledédvkdm zadavatele za vydavatelstvim, a to bez ohledu na to,
zda jsou tyto pohledavky splatné ¢i nikoliv a bez ohledu na ménu nebo prévni vztah,
z néjz vznikly.

20.

Pokud je smlouva uzaviena na dobu ur€itou ¢i na jednorézové pinéni, neni mozné
ji ukongit jinak, neZz dohodou ¢i ze zékonnych dlvodu. Pokud je smlouva uzaviena
na dobu neurcitou, mize ji kterékoliv ze stran ukongit vypovédi s vypovédni dobou 1
mésice, kterd pocne bézet prvnim dnem mésice nasledujiciho po doruéeni vypovédi.

21.

Smluvni strany timto v souladu s § 89a ob¢anského soudniho fadu resp. nafizenim
(EU) €. 1215/2012 sjednévaji pro veskeré spory mezi nimi plynouci z této smlouvy
piislugnost eskych soud(i a u osob, které nemaji jiny pfislusny soud v Ceské
republice, mistni prislusnost Obvodniho soudu pro Prahu 5 jako soudu prvniho
stupné. V pfipadé, Ze soudem prvniho stupné bude krajsky soud, sjednévaji smluvni
strany pro veskeré spory mezi nimi mistni pfislusnost Méstského soudu v Praze.

X. ZMENA VSEOBECNYCH OBCHODNICH PODMINEK
Vlydavatelstvi mize tyto VSeobecné obchodni podminky véetné cenikd v pfiméfeném
rozsahu zmeénit, a to zejména v pfipadé:
a) zmén v jednotlivych médiich, které by mély vliv na reklamnf formaty,
b) zavedeni novych reklamnich forméatd ¢i médii,
c) zmény rozsahu, periodicity ¢i doby Sifeni jednotlivych médit

¢i jejich zruSeni nebo nahrazent jinymi,
d) zmény ¢i zruSeni pravnich predpisU, vydani novych pravnich predpist

¢i zmény vykladu pfislusnych pravnich predpist,
e) zmény vySe nakladu ¢i ¢tenosti jednotlivych tisténych médif

¢i dosahu ostatnich médii,
f)  zmén cen jednotlivych reklamnich formatd,
g) zmén cenové Urovné na trhu,
h) zmény vykladu pfislusnych pravnich predpist, nebo
i) nepfedvidatelnych zmén na trhu.
Zména bude ozndmena zadavateli podle volby vydavatelstvi bud odeslanim pfislusné
informace a Uplného znéni zmény podminek ve vhodném forméatu (napf. .pdf nebo
.html) na kontaktni e-mailovou adresu zadavatele ¢i pisemnym ozndmenim. Takovéto
zména vstupuje mezi vydavatelstvim a konkrétnim zadavatelem v platnost uplynutim
vydavatelstvim stanovené lhity, kterd &ini zpravidla jeden meésic; nejméné vSak
¢inf tato Ihita 25 dni ode dne ozndmeni zmény. V pfipadé, Ze zadavatel nebude
se zménou souhlasit, je opravnén vypovedeét pfislusnou smlouvu ve |hité podle
predchozi véty s vypovédni dobou 30 dnl. V pfipadé, kdy zadavatel uplatni toto
své pravo na vypovéd, neni takovéto predéasné ukonéeni smlouvy povazovano
za porudeni smlouvy ze strany zadavatele a zadavateli nezaniké ani se neomezuje
prévo na sjednané slevy (ledaZe by toto prévo zaniklo nebo bylo (mohlo byt) omezeno
z jinych divodu na strané zadavatele). V pripadé, kdy zadavatel nevyuZije svého prava
na vypoveéd smlouvy, plati, Ze se zménou souhlasi. Vydavatelstvi si v8ak vyhrazuje
pravo pfijmout takovou zménu VOP ¢i cenikd, s niz nebude spojeno pravo zadavatele
na vypoveéd smlouvy za predpokladu, Ze takovouto zménou bude zadavatel vazén
pouze v pfipadé, kdy s ni bude souhlasit. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo pfi zavedeni
novych produktd stanovit pro né odchylné véeobecné obchodni podminky, technické
podminky anebo ceniky. Stejna pravidla plati pro zmény pfislusnych technickych
podminek (viz &l. l.odst. 4).

XI. ZVI:ASTNI' USTANOVENI PRO SMLOUVY UZAVIRANE DISTANCNiM
ZPUSOBEM A NEBO MIMO OBCHODNI PROSTORY SE SPOTREBITELI

1.

S ohledem na zdkonnd ustanoveni sdéluje vydavatel spotfebiteldm, ktefi s nim

uzavfou smlouvu distanénim zpUsobem, ¢ mimo jeho obchodni prostory, nésledujici

Udaje:
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a) pfi uzavirdni smlouvy o uvefejnéni reklamy je cena reklamy stanovena
dle platného ceniku vydavatelstvi umisténého na www.mafra.cz,
a to s pfipadnou slevou podle uzaviené smlouvy,

b) s ohledem na charakter smlouvy nevznikaji spotiebiteli Zadné naklady
na dodéni sluzby,

c) vydavatelstvi si vyhrazuje pravo poZadovat platbu pfedem,

d) ke sjednané cené bude vydavatelstvi U¢tovat pouze zadkonnou dari z pridané
hodnoty, jiné dané&, poplatky ani naklady nebudou U¢tovény, ledaze by byly
zavedeny po uzavieni smlouvy a podle zékonnych predpist zatéZovaly
poskytnuti pfislusné sluzby,

e) pisemné uzaviend smlouva bude archivovana u vydavatelstvi a spotfebitel
je opravnén do ni kdykoliv nahlédnout na zékladé pisemné Z&dosti a prokazani
jeho totoznosti,

)k uzavieni smlouvy nejsou nutné zadné technické kroky, vyjma kontaktu
s prislusnym pracovnikem inzertniho oddéleni vydavatelstvi,

g) zjistovani a opravovani chyb vzniklych pfi zadavéni dat pfed podanim objednévky
je moZné neomezené az do uzavreni smlouvy,

h) pro vydavatelstvi nejsou zavazné Zadné kodexy chovani tykajici se uverejiiovani
reklam, nebot Zadné takové kodexy nebyly vydany,

i) smlouva muze byt uzaviena pouze v ¢eském Ci slovenském jazyce.

2.

Spotfebitel ma pravo odstoupit od smlouvy ve |hité 14 dnl od jejiho uzavreni, a to
pfislusnym pravnim jednanim uc¢inénym vuci vydavatelstvi. Viydavatelstvi doporucuje
v pifpadé zajmu spotfebitele o odstoupeni od smlouvy ucinit toto pravni jednani
pisemné v0¢i svému inzertnimu poradci ¢i doru¢enim pisemného odstoupeni
vydavatelstvi na adresu sidla vydavatelstvi. Lhita pro odstoupeni se povaZuje
za zachovanou, pokud spotfebitel v jejim pribéhu odesle vydavatelstvi oznamenti, Zze
od smlouvy odstupuije.

3.

Pokud spotfebitel v uzaviené smlouvé pozadoval uverejnéni reklamy ve Ih(té kratsi,
nez je Ihata pro odstoupeni podle odst. 2 tohoto ¢lanku, a doslo k tomuto uvefejnéni,
nema pravo na odstoupeni podle odst. 2 tohoto ¢lanku. Odstoupi-li podle odst. 2
spotrebitel od smlouvy, s jejimZ pInénim bylo zapoc€ato na zékladé vyslovné Z&dosti
spotfebitele pred uplynutim Ihiity pro odstoupeni od smlouvy, uhradi vydavatelstvi
pomérnou ¢ast sjednané ceny za pInéni poskytnuté do okamZiku odstoupeni
od smlouvy.
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4.
Formular pro odstoupeni od smlouvy podle odst. 2 je k dispozici zde: https://casopisy.
mafra.cz/odstoupeni.

5.

\lydavatelstvi informuje spotfebitele, Ze pfijima platby v hotovosti (platba predem),
prfevodem na Ucet vydavatelstvi a u vybranych produktd, u nichZ je to vyslovné
uvedeno, také prostfednictvim platebni brany GoPay ¢i prostiednictvim platebnich
karet v servis centrech Medialni skupiny MAFRA. Vydavatelstvi si v8ak vyhrazuje
u jednotlivé smlouvy ¢i objednévky zvolit poZzadovany systém platby.

6.

V piipadé, Ze dojde mezi vydavatelstvim a spotfebitelem ke vzniku spotrebitelského
sporu z kupni smlouvy nebo ze smlouvy o poskytovani sluzeb, ktery se nepodafi
vyfesit vzajemnou dohodou, mUZe spotfebitel podat ndvrh na mimosoudni fesSeni
takového sporu uréenému subjektu mimosoudniho feseni spotiebitelskych spord,
kterym je Ceska obchodni inspekce Ustfednf inspektorat - oddé&leni ADR

Sté&péanska 15

120 00 Praha 2

E-mail: adr@coi.cz

Web: adr.coi.cz

Mediace je upravena zékonem ¢&. 202/2012 Sb. o mediaci a 0 zméné nékterych
zékona.

Organem dohledu, na né&j# je moné se obratit se stiznosti, je Ceska obchodni
inspekce (www.coi.cz).

XIl. PLATNOST
Tyto V8eobecné obchodni podminky vstupuiji v platnost dne 1. 1. 2026.

www.mafra.cz/sluzby



« Kontakty

Platnost od 1. 1. 2026

medidlni skupina mafra

TISK - INTERNET-TV - RADIA - TISKARNY

UDAJE O SPOLECNOSTI >

MAFRA, a. s.
Andél Media Centrum,
Karla Englise 519/11, 150 00 Praha 5

e-mail: inzerce@mafra.cz
www stranky:

http://www.mafra.cz/sluzby
http://www.mafra.cz

INZERCE V TISKU

Servis centrum MAFRA

(centrélni prodej inzerce a sluzby zakaznikam)
Tel.: 22506 3441, 3446

E-mail: scentrum@mafra.cz

Oteviraci doba: po-p& 9-17 hod.

Medialni agentury a klicovi zakaznici
Tel.: 22506 3437

Agenturni pfijem inzerce
Tel.: 22506 3403, 3431, 3453
E-mail: inzerce.agentury@mafra.cz

Inzerce personélnich agentur
Tel.: 22506 3412
E-mail: personalni.agentury@meafra.cz

REGIONALNI INZERCE V TISKU A ON-LINE

Praha a Stredni Cechy

Jakub Urban

Tel.: +420 734 517 483
E-mail: Jakub.Urban@mafra.cz

Severni Cechy Liberec

Véra Novotna

Tel.: +420 725 397 267

E-mail: Vera.Novotna@mafra.cz

Usti nad Labem

Véra Novotna

Tel.: +420 725 397 267

E-mail: Vera.Novotna@mafra.cz

Zapadni Cechy

Milena Seidlerova

Tel.: +420 775 347 752

E-mail: Milena.Seidlerova@mafra.cz

ICO: 45313351
DIC: CZ45313351

zapis v OR: MS v Praze, B/1328
bankovni spojeni: KB Praha 5

¢. Gctu: 121 8942 011/0100

SWIFT CODE: KOMBCZPPXXX
IBAN: CZ9301000000001218942011

Platebni podminky

Splatnost faktur je 14 kalendarnich

dnt ode dne vystaveni dariového dokladu
(pokud neni dohodnuto jinak).

Inzerce zahrani¢nich klient(
Tel.: 22506 3434
E-mail: advertising@mafra.cz

Vkladana inzerce
Tel.: 22506 3403

OBCHODNI UCTARNA
Tel.: 22506 3407

REKLAMA NA INTERNETU
Obchodni manazefri
Tel.: 22506 3343, 3346

E-mail: reklama@idnes.cz, reklama@lidovky.cz

Medidlni manazefi
Tel.: 22506 3493
E-mail: reklama@idnes.cz

Jizni Cechy

Jakub Kolb

Tel.: +420 724 256 067
E-mail: Jakub.Kolb@mafra.cz

Vychodni Cechy

Vaclav Vesely

Tel.: +420 702 021 398

E-mail: Vaclav.Vesely@mafra.cz

Moravskoslezsky kraj

Petr Mlynar

Tel.: +420 602 135 152
E-mail: Petr.Mlynar@mafra.cz

Olomoucky kraj

Petr Mlynar

Tel.: +420 602 135 152
E-mail: Petr.Mlynar@mafra.cz

Datem Uhrady se rozumi datum pfipséni
platby na U¢et dodavatele.

Variabilni symbol platby tvori &islo faktury,
pfipadné &islo opravného dafiového dokladu.

DPH

VSechny ceny v ceniku jsou uvedeny bez DPH.
\/ysledna cena objednavky obsahuje DPH

ve vyS§i stanovené zakonem.

Obchodni podminky
Plati vS§eobecné obchodni podminky
spole¢nosti MAFRA, a. s. (viz strany 21-36).

DENIK METRO
Praha: Tel.: 22506 5129
E-mail: sales@metro.cz

Agenturni prodej
Tel.: 22506 5120
E-mail: sales@metro.cz

Zlinsky kraj

Petr Mlynéar

Tel.: +420 602 135 152
E-mail: Petr.Mlynar@mafra.cz

Jizni Morava

Marek VyslouZil

Tel.: +420 734 517 472

E-mail: Marek.Vyslouzil@mafra.cz

Vysocina

Marek VyslouZil

Tel.: +420 734 517 472

E-mail: Marek.Vyslouzil@mafra.cz

Kontakty na konkrétni medialni manazery, garanty pfiloh a obchodniky naleznete na nasich webovych strankach: http://www.mafra.cz/kontakty-obchod/.

www.mafra.cz/sluzby
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