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Ceny inzerce platné od 1. 1. 2021

NEJVETSI DENIK V CESKE REPUBLICE!



VYDAVATEL

MAFRA, a.s.

Karla Englide 519/11
150 00 Praha 5

IC: 45313351

DIC: C745313351

MiSTO DODANI TISKOVYCH PODKLADU

MAFRA, a.s.

Karla Englise 519/11

150 00 Praha 5 - Smichov
e-mail: grafici@metro.cz

s 4

Technika tisku - ofsetovy tisk
Barva - barevné na vsech strdnkdch
Rastr 100 Ipi

VELIKOSTI SLOUPCU

POCET SLOUPCU PLOSNE INZERCE
SiRKA sLoupPcCU

BANKOVNI SPOJENI

KB, a.s., Cislo UCtu: 121 89 42 011/0100
Platebni podminky: Splatnost faktury

do 14 kalenddinich dn0 po vystaveni.
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Rozmeér zrcadla: 204x286 mm
Pocet sloupc¥: 5

Mezera mezi sloupci: 3 mm
Papir 45 g/m2 - SC

oer 4

Vsechny ceny jsou uvedeny bez DPH.

DENIK VYCHAZi DENNE KROME SOBOT, NEDELI A SVATKU




SPECIALNI FORMATY - PLOSNA INZERCE metre

Velikost v mm Total Prag:c-ll-;ir. Bohemia Moravia Brno
Cena / den Cena / den Cena / den Cena / den Cena / den
WRAP OB1 + OB4 2 x 204 x 286 2315766 1527 768 1 956 042 823 596 514752
FAKE COVER OB1 204 x 286 1736 824 1145826 1 467 031 617 697 386 064
Zadni obdlka 204 x 286 578 942 381 941 489 010 205 899 128 687
Redakéni strana 3 204 x 286 578 942 381 941 489 010 205 899 128 687
Junior page (R) 163 x 232 289 471 190 971 244 505 102 949 64 344
Skybox na red. strané 1 (A) 38 x 40 61 367 40 480 51 653 21798 15250
Superskybox na red. strané 1 (B), (C) 80 x 40; 38 x 80 122 735 80 9260 103 306 43 597 30 501
Skybanner nared. strané 1 (D) 204 x 30 167 366 110 400 140 872 59 450 38 126
L-skybanner na red. strané 1 (E) 163 x 30; 38 x 80 228 733 150 880 192 525 81 249 53376
Banner na red. strané 1 (F) 204 x 40 195 260 128 800 164 350 69 359 44 480
L-banner na red. strané 1(G) 163 x 35; 38 x 90 218 693 142 735 181 204 76 471 60 760
Magabanner na red. strané 1 (H) 204 x 60 218 693 142735 181 204 76 471 60 760
Island ad sdm na strané (K) 121 x 121 177 157 116 872 149 637 63 005 39 379
Cut-out 1/4 strany sém na strané 121 x 121 147 631 97 394 124 697 52 504 32816
Cut-out banner 121 x 121 118 105 42 003 99 758 42 003 26 253
Skybanner na redakéni strané 204 x 30 62762 41 400 52 827 22 294 14 297
Sponzorsky box 80x 20 16 737 11 040 14 087 5945 3813
Sherpa dle specifikace 233 893 154 305 197 560 83183 51 989
o I - H -
metre | A |
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STANDARDNi FORMATY - PLOSNA INZERCE metr®

2/1 str. 428 x 286 578 944 381 942 489010 105344 68 474 105344 105344 205899 128686 105344 105 344 68 474
2/1 str. (2. a 3. str.) 428 x 286 849 116 560 181 717214 154504 100427 154504 154504 301984 188 74] 1564504 154504 100 427
1/1 sir. 204 x 286 385 961 254 628 326 007 70 229 45 649 70 229 70229 137 266 85792 70 229 70 229 45 649
1/2 str. na Sirku 204 x 142 194911 128 587 164 633 35 466 23 052 35 466 35 466 69 319 43 324 35 466 35 466 23 052
1/2 str. na vysku 99 x 286 194 911 128 587 164 633 35 466 23 0562 35 466 35 466 69 319 43 324 35 466 35 466 23052
1/3 sir. na Sirku 204 x 95 130 455 86 064 110 190 23738 15 429 23738 23738 46 396 28 997 23738 23738 15 429
1/3 sir. na vysku 80 x 286 130 455 86 064 110 190 23738 15 429 23738 23738 46 396 28 997 23738 23738 15 429
1/4 str. na sirku 204 x 71 98 421 64 929 83 131 17 908 11 640 17 908 17 908 35003 21877 17 908 17 908 11 640
1/4 str. na vysku 99 x 142 98 421 64 929 83 131 17 908 11 640 17 908 17 908 35003 21877 17 908 17 908 11 640
1/5 str. na Sirku 121 x 95 79 123 52198 66 831 14 397 9 358 14 397 14 397 28 140 17 587 14 397 14 397 9 358
1/5 sir. na vysku 38 x 286 79 123 52198 66 831 14 397 9 358 14 397 14 397 28 140 17 587 14 397 14 397 9 358
1/6 str. na Sirku 121 x 75 65 999 43 542 55748 12010 7 805 12010 12010 23 472 14 670 12010 12010 7 805
1/6 str. na vysku 80x 112 65 999 43 542 55748 12010 7 805 12010 12010 23 472 14 670 12010 12010 7 805
1/8 str. na Sirku 121 x 60 49 789 32 846 42 055 9 059 5889 9 059 9 059 17 708 11067 9 059 9 059 5 889
1/8 str. na vysku 80 x 90 49 789 32 846 42 055 9 059 5 889 9 059 9 059 17 708 11 067 9 059 9 059 5 889
1/10 str. na Sitku 121 x 50 39 869 26 304 33 677 7 254 4716 7 254 7 254 14180 8 862 7 254 7 254 4716
1/10 sfr. na vysku 80x75 39 869 26 304 33 677 7 254 4716 7 254 7 254 14180 8 862 7 254 7 254 4716
1/12 sfr. na vysku 38 x 120 33 308 21973 28 134 6 060 3 940 6 060 6 060 11 847 7 403 6 060 6 060 3 940
1/12 sir. na Sirku a) 80 x 60 33 308 21 973 28 134 6 060 3 940 6 060 6 060 11 847 7 403 6 060 6 060 3 940
1/12 str. na sirku b) 121 x 40 33 308 21973 28 134 6 060 3 940 6 060 6 060 11 847 7 403 6 060 6 060 3 940
1/16 sir. na vysku 38 x 90 25009 16 500 21125 4551 2959 4551 4551 8 895 5559 4551 4551 2959
1/16 str. na sitku a) 80 x 45 25009 16 500 21125 4 551 2959 4 551 4551 8 895 5559 4 551 4551 2959
1/16 str. na Sirku b) 121 x 30 25009 16 500 21125 4551 2959 4551 4551 8 895 5559 4551 4551 2959

cena za mm/sl. 279 184 235 51 33 51 51 99 64 51 51 33



RUBRIKOVA INZERCE

Total Praha + Sfi. Cechy Bohemia Moravia Brno
velikost
Cena / den Cena / den Cena / den Cena / den Cena / den

1/1 shr. 4C

1/1str. CB

1/2 sir. 4C

1/2str. CB

1/3 str. 4C

1/3 str. CB

1/4 shr. 4C

1/4 str. CB
cena za mm/ sl. 4C
cena za mm/ sl. CB

204 x 270
204 x 270
204 x 134
204 x 134
204 x 90
204 x 90
99 x 134
99 x 134

X

X

199 017
176 904
102 028
90 691
69 984
62 208
53185
47 275
135
120

132 678
119 410
68018
61217
46 656
41 990
35 456
31911
90
81

ifka sloupcy (v mm)

Rubrikovd inzerce je plosnd inzerce uverejnénd na strdnkdch

a v rubrikdch faddkové inzerce. Rubrikovd inzerce je
umisfovdna ve vyddni podle poftfeb vydavatele.

169 533
1563 317
86912
78 599
59 616
53914
45 306
40 972
115
104

73710
66 339
37 788
34 009
25920
23 328
19 698
17 728
50
45

51 597
47 174
26 452
24184
18 144
16 589
13789
12 607
35
32



XXL INZERTNI KOMBINACE: METRO + 5PLUS2 XX FFInEE

2/1srany 428x286 1241074 648753 156604 113769 128820 156604 156604 165184 148024 225 675 247 659 156 604 156 604 128 820
1/1 strany 204x286 697728 375302 91533 65 836 73010 91 533 91 533 95823 87 243 129 000 134 004 91 533 91 533 70 399
1/2 strany na Sitku 204 x142 350 408 188087 45821 32 991 36 541 45 821 45 821 47 951 43 691 64 598 66 823 45 821 45 821 35 223
navysku 100x286 350408 188 669 45956 33096 36 676 45 956 45956 48 101 43 811 64 823 67 149 45 956 45956 35358
1/3 strany na Sitku  204x95 233563 125851 30713 22 077 24 452 30713 30713 32138 29 288 43 227 44 750 30713 30713 23 570
1/4 strany na sitku  204x71 177128 95752 23414 16 919 18 573 23414 23 414 24 479 22 349 32 868 33875 23414 23 414 17 691
navysku 100x 142 175296 94 543 23 080 16 585 18 357 23 080 23 080 24 145 22015 32 461 33 541 23 080 23 080 17 691
1/5 strany na Sitku  204x57 141 921 76 687 18 745 13 526 14878 18 745 18 745 19 600 17 890 26 324 27 140 18 745 18 745 14212
navysku 100x114 140818 75959 18 544 13 325 14747 18 544 18 544 19 399 17 689 26 078 26 939 18 544 18 544 14212
1/6 strany na sitku 204 x47 117 469 63 528 15532 11194 12315 15532 15 532 16 237 14 827 21797 22 430 15532 15532 11780
navysku 100x94 116718 63032 15 395 11057 12 227 15 395 15395 16 100 14 690 21 630 22 293 15 395 15395 11 780
1/8 sirany Sitka 204x35 88 358 47 888 11720 8 463 9 272 11720 11720 12 245 11195 16 421 16 837 11720 11720 8 826
navysku 100x 71 88111 47 577 11 619 8 347 9 230 11 619 11619 12151 11086 16 328 16 831 11 619 11619 8 894
XXL zahrnuije tituly Metro a 5plus2. Potvrzeni objedndvky v rdmci XXL
Lze uplatnit pro jednoho zadavatele i v pfipadé inzerce rdzného obsahu inzerce (napf. odlisné provede obchodni oddéleni deniku Metro

produkty) stejné jako na inzerci v rizné dny v rdmci jednoho kalenddiniho tydne.

Specidini formdaty inzerce a prospektovych pfiloh je moiné realizovat pouze po predchozi dohodé.

Pfipadné reklamace v rdmci XXL se fesi u vydavatele MAFRA a.s.

, , a fidi se Vseobecnymi obchodnimi podminkami pro inzerdty a
VKLADANA INZERCE prospektové prilohy v MAFRA a. s. uvedenymi v platném ceniku.

;

Cena a technické podminky viz strana 10.

PRIJEM INZERCE

Objedndvky na zdkladé tohoto ceniku XXL pfijimd MAFRA a.s. - obchodni oddéleni METRO,
tel.: 225065 122, 225065 121, e-mail: sales@metro.cz

Slevy za plochu a pocet zvefejnéni viz str. 7.



SLEVY A PRIPLATKY

PRIPLATKY

Umisténi na prvni obdice 350 %
Umisténi na posledni strané a treti strané 50 %
1. pozice inzerdtu o velikosti 1/2 strany a vetsi 50 %
2. pozice inzerdtu o velikosti 1/2 strany a vetsi 25%
Pozadované umisténi na strané 25%
Pozadované nebo zakdzané redakénitéma na strané 25 %

UZAVERKA PRO OBJEDNAVKY A PODKLADY

2 pracovni dny pfed uvefejnénim

STORNO POPLATKY
15-3 pracovnich dnd pred uverejnénim: 50 %

Od 2 pracovnich dnd pred uverejnénim: 100 %

TECHNICKE PODMINKY

1. PODKLADY K VYROBE V MAFRA, A. S.:
Poloténové, kvalitni Eernobilé nebo barevné fotografie, loga na kfivky

2. PODKLADY V ELEKTRONICKE PODOBE:

Soubory PDF piipadné EPS nebo PostScript, kompozitni, které maiji zapracované obrdzky
a fonty. Obrazové poloténové prediohy s minimdinim rozlisenim 250 dpi. Vydavatelstvi
mUze na vyzaddani predlozit zdkaznikovi viastni simulovany ndtisk na novinovém papiru
pro barevnou korekturu.

3. PLNOBAREVNE INZERATY (4C)
Pfi pfevodu z RGB do CMYK je nutné pouzit parametry pfevodu definované
vydavatelstvim, pfipadné ICC profil tiskového stroje je k dispozici na:

http://www.mafra.cz/sluzby — respektive: http://www.mafra.cz/cs/default.asp2y=mafra_

all\cs_pro-inzerenty_mlada-fronta-dnes-smagaziny.htm&menu=

SLEVY ZA POCET OPAKOVANI - PLOSNA INZERCE

3 a vice zvefejnéni ve stejné velikosti 10 %
6 a vice zverejnéni ve stejné velikosti 15%
12 a vice zverejnénive stejné velikosti 20 %
24 a vice zvefejnéni ve stejné velikosti 30 %
48 a vice zverejnéni ve stejné velikosti 40 %
60 a vice zverejnéni ve stejné velikosti 50 %
500 000 ks 3 opakovani 3%
1 000 000 ks 6 opakovani 5%
1 500 000 ks 8 opakovani 10 %
2 000 000 ks 10 opakovani 15 %
2 500 000 ks 12 opakovani 20 %

Dulezité informace a dokumenty:
Soucet Ctyf barev maximdiné 240 % (v neutrdini Sedé), tzn.: maximalni pokryti archu
barvou v libovolném misté nesmi prekrocit 240 % !

Pfi zoracovdnilze vyuZit vzornik barevné 3$kdly v novinovém tisku MAFRA, a. s., ktery
vdm poskytneme na vyzaddni. Podrobné technické podminky naleznete v
technickych podminkdch na internetu: http://www.mafra.cz/sluzby.

Pfenos dat: e-mail, FTP, online Uschovny

Do dokumentu nevklddat pasovaci znaéky ani spadavku.
Pro ¢erné pismo nepouzivat barvu sloZzenou ze viech CMYK barev.



MAGAZIN METRO MEN WOMEN ONLY

men womenr ONLY

1/1 standardni sfrana 4c 220 x 265 190 x 235 180 000 340 000

1/1 4.0obdlka 4c 220 x 265 190 x 235 260 000 495 000

1/1 vniffni OB 4c 220 x 265 190 x 235 240 000 410 000

2/1 standardni 4c 440 x 265 410 x 235 300 000 495 000

1. inzerini sirana 4c 220 x 265 190 x 235 210 000 390 000

2. inzerini sfrana 4c 220 x 265 190 x 235 205 000 380 000

3. inzerini sfrana 4c 220 x 265 190 x 235 200 000 370 000

1/2 strany 4c vert. 110x 265 95 x 235 95000 175 000

1/2 strany 4c horiz. 220 x 132,5 190x 117,5 95 000 175 000

1/3 strany 4c vert. 73 x 265 63 x 235 65 000 130 000

1/3 strany 4c horiz. 220 x 88 190x 78 65 000 130 000

1/4 strany 4c horiz. 110x 132,5 95x117,5 50 000 90 000

1/4 strany 4c horiz. 55 x 265 47,5 x 235 50 000 90 000

1/8 strany 4c 110 x 66,25 95 x 58,75 23000 50 000
LEDEN-UNOR MEN WOMEN ONLY 17.02.2021 01.02.2021 05.02.2021 60 000
BREZEN MW ONLY EXTRA 17.03.2021 01.03.2021 05.03.2021 300 000
DUBEN MEN WOMEN ONLY 21.04.2021 06.04.2021 09.04.2021 60 000
KVETEN MEN WOMEN ONLY 19.05.2021 03.05.2021 07.05.2021 60 000
CERVEN MW ONLY EXTRA 23.06.2021 07.06.2021 11.06.2021 300 000
CERVENEC-SRPEN MEN WOMEN ONLY 18.08.2021 02.08.2021 06.08.2021 60 000
ZARI MW ONLY EXTRA 22.09.2021 06.09.2021 10.09.2021 300 000
RIJEN MEN WOMEN ONLY 20.10.2021 04.10.2021 08.10.2021 60 000
LISTOPAD MW ONLY EXTRA 24.11.2021 08.11.2021 12.11.2021 300 000



SUPLEMENT METRO EXTRA metre
romar | SR | mmameede | S| e
mm mm EXTRA EXTRA Milion

2/1 st 428 x 286 386 x 261 578 944 1241 074
1/1 str. 210 x 285 181 x 261 385961 697 728
1/2 str. na sirku 210 x 140 181 x 128 194911 350 408
1/2 str. na vysku 102 x 285 88 x 261 194911 350 408
1/3 sfr. na Sirku 210x 114 181 x 95 130 455 233 563
1/4 str. na sirku 210 x 84 181 x 65 98 421 175296
1/4 str. na vysku 102 x 140 88 x 128 98 421 175 296

VANOCNI
SPECIAL

HARMONOGRAM VYDANI 2021

UNOR METRO EXTRA 03.02.2021 25.01.2021 27.01.2021 300 000
BREZEN EXTRA Milion 03.03.2021 22.02.2021 24.02.2021 1 000 000
DUBEN METRO EXTRA 07.04.2021 29.03.2021 31.03.2021 300 000

KV ETEN EXTRA Milion 05.05.2021 26.04.2021 28.04.2021 1 000 000
CERVEN METRO EXTRA 02.06.2021 24.05.2021 26.05.2021 300 000
ZARI METRO EXTRA 01.09.2021 23.08.2021 25.08.2021 300 000
RIJEN EXTRA Milion 06.10.2021 24.09.2021 29.09.2021 1 000 000
LISTOPAD METRO EXTRA 03.11.2021 25.10.2021 27.10.2021 300 000
LISTOPAD TVGUIDE XXL 26.11.2021 16.11.2021 19.11.2020 1 000 000
PROSINEC METRO EXTRA 01.12.2021 22.11.2021 24.11.2021 300 000



VKLADANA INZERCE

CENY VKLADANE INZERCE VLASTNOSTI A SPECIFIKACE PRILOH PREPRAVA A BALENi PRILOH

Ceny - individudini kalkulace moZng o Pro pfepravu prospektovych priloh nutno pouzivat stabilni
od 500 000 ks v KE za kazdych 1 000 kusu palety. Palety je nutné presné stohovat, vrstvy prokladdat
karténem, vrchni vrstvu prekryt dfevénym krytem. Baliky v
do 10 g/kus 1 250 K& jedné nezkiizené vrstvé (hibety k jedné strané!) musi mit
stejnou vysku (8 az 10 cm), baliky nezavazovat, neovijet

|

do 20 g/kus 1 450 K& Nejmensi g 9 pdskou, nebalit. Prilohy musi byt chrdnény proti poskozeni
format ezl A8 L0 14 l0Z00ig/in pfi prepraveé a proti pronikdani vinkosti. Kazdd paleta musi
do 30 g/kus 1 650 KE byt oznacend - analogicky k dodacimu listu, na dné strany
Nejvetsi > stohu ulofit balikovou privodku, stoh opaffit folii a
do 40 g/kus 1850K¢E format AR AR 2 12O g zapdskovat pres dievény kryt - pozor na poskozeni piiloh.
. Paletové privodky se uklddaji na dvé strany stohu na
do 50 g/kus 2050Ke ‘ paleté a musi obsahovat tyto Udaje: Odesilatele a
A5 (210 x 148), A4 (297 x 210 mm) min. 120 g/m? piijlemce, objednavatele vkladdani, oznaceni (ndzev)
- . - e o oL . prilohy, termin vkiadani, titul a jednotku vykryti (region),
Pii hmotnostfi nad 50 g/kus a v pripade individudinich A3 (420 x 297) - musi byt prelozen na A4 min. 80 g/m? pocet piiloh v baliku, na paleté a celkem, pocet palet

poZadavkd objednavatele bude cena stanovena dohodou. S L
celkem a Cislo jednoflivé palety.

A2 (594 x 420) - musi byt prelozen na A4 min. 60 g/m?
VUADANE MNOZSTV | ostami ¢
minimd&iné 3 000 ks A4, A5, Ab 4 - 6 stran 80 g/m?2 V piipadé vyrazné prezentace jména, produktu &i sluzby
i dalsino klienta ve vklddané inzerci je nutnd predchozi
A4, AS, Ab 8 avice stran 52 g/m? individudini dohoda o cené. V pfipadé nedominantniho

zverejnéni se UCtuje priplatek 15 % z ceny zakdzky za

UZAVERKA PRO OBJEDNAVKY kazdého Klienta. V pfipads dodrient fechnickych

e ~ 7 podminek je Uspésnost vkladu cca 98 %. V pripadé
14 pracovnich dnl pred uvefejn&nim KVALITA DO DAVKY PR".OH nedodrzeni pokynd Uspé&snost vkladu Umémé klesd a
MAFRA, a.s. si vyhrazuje prdvo na neprevzeti, resp.

Pfilohy musi byt bezzdvadné zpracovatelné, bez dodateéné neviozeni (pfipadné zmeénu terminu) prospekfovych pfiloh!
STORNO POPLATKY manudlni Upravy. Pfilohy slepené, elektrostaticky nabité
nebo zvlhlé, s ohnutymirohy nebo jinak poskozené a prilohy

\

|

. P G s oltédfnim ohybem nebo leporelo nemohou byt zpracovdny. M|’S'|'O DODANi VKLAD[]

ﬂ - 15 proc,o:]néc}'l drjudpred Vuye[ejlne‘nlm. ](5)8;’ U vicestrdnkovych pfiloh je vhodny ohyb na delsi strané.
pracovnich dnu pred uverejnenim: ° Orez musi byt proveden v pravém Uhlu, musi byt rovny a MAFRA a.s. Tiskérna Praha
hladky, ve velikosti formd&tu. Prilohy se vzorky zboZi neni Tiskaskd ul. 2/625
1 ANt mozné zpracovat, zvidstni formdty az po vyzkouseni. _ g -
TERMINY DODANI p Yy QZ PO Vy. Praha 10 - Malesice (tel.: 225 068 403)
. . . . . . MAFRA a.s. Tiskdrna Olomouc

* 3 pracovni dny pred uzavienim, vyhradné v dopolednich Pavelkova 7

hodindch (do 14. hodiny pracovniho dne) Olomouc (tel.: 583 803 127)
* 5 pracovnich dnd pred uverejnénim dodat do redakce deniku
METRO vzorek pfilohy v po&tu nejméné 5 ks

10



SAMPLING

m TERMINY DODANi PALETOVA PROVODKA
do 20 000 ks 5Ke

¢ 3 pracovni dny pred uzavienim, vyhradné v dopolednich Musi obsahovat ndsledujici Udaje:
20 000 - 100 000 ks 4,50 K& hodindch (do 14. hodiny pracovniho dne) ¢ odesilatele a pfijemce

* 10 pracovnich dnd pfed uverejnénim dodat do redakce ¢ produkty uréené k distribuci
100 000 - 300 000 ks 4KE deniku METRO vzorek produktu v poctu nejméné 5 ks * objednavatele

¢ oznaceni produktu
* termin uverejnéni

Uvedené ceny plati pro produkty do 100 g/kus. - * jednotku vykryti - celkovy pocet dodanych produktd
V ostatnich pfipadech bude cena stanovena POKYNY PRO BALENI ¢ pocet EUR-palet
na zakladé individudini kalkulace. » pocet produktd na dané EUR-paleté

1. Pocet distribuovanych produktd na EUR-paleté o rozméru : él,5||(|z dané E?\R_ZO@WEUR ot
80 x 120 x 120 cm musf byt min. 5 000 kusU. : ce TOVOU vanu « Ol?e -palety
2. Pouzivani EUR-palet na vice pouZiti o rozmérech MISTO pro poznamky

7 = s 80 x 120 cm je samoziejmym predpokladem. . L. P . SV
DISTRIBUOVANE MNOZSTVI 3. Baliky uvniff palety musi byt naskiaddny co nejtésnaji k Piipadné viceprdce spojené s nedodrzenim vyse
sobé&. Na vnéjich strandch stoht md byt uzaviend fada - uvedenych pokynu budou v pripadé realizace
maximdiné 308 000 ks hibet piiloh. objednavky Uctovdny objednavateli.
minimdainé 10 000 ks 4. Vd&ha nalozené palety nesmi prekrocit 800 kg.

5. Maximdlini vyska palety je stanovena na 120 cm.
Pfipevnéni celého ndkladu k paleté Ize provést kiizovym

— - 6.
UZAVERKA PRO OBJEDNAVKY pdaskovanim, nejlépe pies nepropustny obal, aby byly
produkty chranény pred vihkosti a poskozenim.
14 pracovnich dnd pred uverejnénim 7. Paletové privodky musi byt umistény na dvou vedle sebe
leZicich strandch, na viditelIném misté nalozené EUR-
palety.

STORNO POPLATKY

21 - 15 pracovnich dnU pred uvefejnénim: 50 %
14 pracovnich dn0 pred uvefejnénim: 100 %

|
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BANNERY/METRO.CZ

Wide Square (ll) 480 x 300 max. 45 kB All web 200 000
1/2 page Ad 300 x 600 (V) 300 x 600 max. 45 kB All web 500 000
Mega Board (l) 998 x 200 max. 45 kB All web 600 000
Branding (VI) dle specifikace All web 500 000
Wall paper 970 x 310 max. 50 kB All web 500 000

Komeréni ¢lanek

18 000 K& 90 K&

75000 K& 150 K&

99 200 K& 165 Ke

125000 K& 250 K&

35000 K& 70 K&
79 000 K&/den

PRIPLATKY PODKLADY PRO INTERNETOVOU REKLAMU
+ zarozbaleniilayeru, M-overu, Splashe - pevny priplatek 100 % (omezeni 1x uZivatel/den) musi byt doddny nejpozdéji 2 pracovni dny pred zacatkem kampané.

« zavideobanner - pfiplatek 30 % k cenikové cené vybraného formdatu
Priplatek za spusténi zvuku - u flashového banneru je priplatek 25 %
- musi ndsledovat az po provedené akci uzivatelem.

Velikost banner( pfi rozbaleni (v px):
300x600 - max. 600x600
300x300 - max. 600x300
998x200 - max. 998x400
480x300 - max. 960x300

« Zakazdych zapocatych 5 kB navic nad standardni velikost banneru: 10% pfiplatek.

M-over (Mouse over): Pi prejeti mysi pfes banner tento banner ,néco" udéld. - vyjede rollout nebo zazni zvuk.

Splash: Banner ,néco" udéldi bez prejeti mysi. Tato akce (vyjizdéni, zvuk, apod.) musi byt vzdy omezena tak, aby
obtézovdni uzivatele nepresdhlo rozumnou miru.

Videobanner: reklamni formdt, ve kterém je prehrdvdn televizni spot a jehoz velikost je vyrazné vétsi nez povolené limity.

Viechny ostatni formdty, které nejsou v ceniku, jsou NESTANDARDNI. Jejich cena a nasazeni je moiné domluvit vidy po
dohodé s obchodnim oddélenim.

Budou-li doddany pozdéji, nemidzeme garantovat pocet impresi.
pfifimdme formou e-mailu nebo na CD

prijimdme ve formdatech bannerd a reklamnich odkazd

- flash (.swf) s prolinkem na vilastni internetovou prezentaci;
JPEG (jpg. jpeg) a Graphics Interchange Format (.gif; staticky &i
animovany)

Specifikace reklamnich formato:
http://data.idnes.cz/soubory/mafra_all/98A160216_BOP_004_SPECIFIKA
CEREKLAMN.PDF

Ndahledy reklamnich formdat:
http://data.idnes.cz/soubory/mafraweb/13A160406_KUBI_001_NAHLEDR
EKLAMNICHP.PDF
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CROSSMEDIALNI FORMATY

Format > > * Trvani : max. 10 sek.
denk Mefro®** Velikost vmm | Format mefro.cz | Velikost v Pixelech Cena v Ké Velikost : max. 800 x 600 Pixel
Velikost dat: max. 100KB

Wrap OB1 + OB4 (A) 428 x 286 Layer Ad*** max. 800 x 600 2430 000 Format : HTMLS, JPEG, 3rd Party Tag, Tag in Tag
Wrap OB1 + OB2 (B) 2 x 204 x 286 Layer Ad*** max. 800 x 600 2 080 000 ** Close - Button musi byt viditeln& umistén vlevo nebo
Fake cover (C) 204 x 286 Layer Ad*** max. 800 x 600 1 750 000 vpravo nahofe. Oznaceni "X" nebo "zavfit, min. vyska
znakd 10 px
Special Ad (D) 204 x 110 Layer Ad*** max. 800 x 600 1 000 000
METRO LIVE (E) 204 x 260 Komeréni élanek max. 800 x 600 350 000 *** Vpravo nahofe na titulni strané musi byt vynechan
prostor na logo deniku o velikosti 60 x 24 mm,
METRO LIVE 204 x 130 Komeréni élanek max. 800 x 600 190 000 vodorovné nebo svisle
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VSEOBECNE OBCHODNI PODMINKY SPOLECNOSTI MAFRA, a. s.

|. ZAKLADN{ USTANOVEN{

1.

Tyto VSeobecné obchodni podminky (déle také jen ,VOP“) upravuji smluvni vztahy mezi obchodni
spolecnosti MAFRA, a. s., se sidlem Praha 5, Karla Englise 519/11, PSC 150 00, IC: 45313351, DIC:
CZ45313351, zapsané v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, viozka ¢.
1328 (déle jen ,vydavatelstvi“) a zadavateli pfi Sifeni reklamy a jiné inzerce (dale spole¢né jen
,reklama“):

a) v deniku Mlada fronta DNES (a vSech jeho pfilohach),

b) v deniku Lidové noviny (a viech jeho pfilohdch),

c) v deniku Metro a magazinu Men Women ONLY,

d) v rdmci nabidek TOP KOMBI a ULTRA KOMBI,

e) v tydenicich 5plus2 a TEMA,

f) v mési¢niku TEMA TESTUJEME

g) na internetovém serveru iDNES.cz,

h) na internetovém serveru lidovky.cz, resp. zpravy.cz,

i) na internetovém serveru jobdnes.cz, reality.idnes.cz, akcniceny.cz, expres.cz

j) v televiznim vysilani hudebni stanice OCKO, OCKO Star, OCKO Black a OCKO Expres a

k) v ostatnich tiskovinach a jinych médiich vydavanych, provozovanych & zastupovanych
vydavatelstvim nebo osobami tvoficimi s vydavatelstvim koncern.

Komunikaéni média uvedena shora pod pismeny a) az k) budou déle nazyvana spole¢né téz ,média“.
Existuji-li pro jednotlivé sluzby vydavatelstvi zvlastni obchodni podminky, uplatni se tyto VOP
subsidiarné vedle téchto zvlastnich obchodnich podminek.

2.

V pfipadé tisténych médii uvedenych pod pismeny a) az e) a |) se reklamou pro Gcely téchto VOP
rozumi &ast tisténé strany nékterého z médii obsahujici sdéleni jiné osoby, neZ vydavatele pfislusného
meédia, které netvofi redakéni text, prospektova pfiloha, tedy externi pfiloha nékterého z téchto médii,
a Stitky na titul, pokud je takové sdéleni Sifeno za uplatu nebo jinou protihodnotu. V pfipadé
elektronickych médii uvedenych pod pismeny f) aZ I) se reklamou pro Géely téchto VOP rozumi
jakékoliv sdéleni jiné osoby neZ provozovatele pfislusného média, které netvofi redakéni obsah
pfislusného média a je Sifeno za Uplatu nebo jinou protihodnotu, véetné sponzoringu, teleshoppingu a
umisténi produktu. Za reklamu se povazuji veskera sdéleni tietich osob uvedena v tomto odstavci, i
kdyz nejsou uréena k podpofe prodeje produktt ¢i sluzeb zadavatele (¢i jiné osoby) nebo nejsou
¢inéna v souvislosti s podnikatelskou ¢innosti zadavatele €i jiné osoby.

3.
Zadavatelem se rozumi objednatel, ktery objedna Sifeni reklamy.

4.

K $ifeni reklamy dochazi na zékladé jednotlivych smluv o dilo nebo obdobné smlouvy (dale spole¢né
jen ,smlouva o dilo”) ¢i na zékladé ramcové smlouvy a dil¢ich objednavek. Tyto smluvni vztahy se dale
vedle téchto VSeobecnych obchodnich podminek a pravé platného ceniku fidi Technickymi
podminkami pro jednotlivd média, které jsou zvefejnény na webové adrese: www.mafra.cz. Odchylna
ujednani ve smlouvé maji prednost pred ustanovenimi téchto VOP.

5.
Nedilnou soucasti téchto Vseobecnych obchodnich podminek je pravé platny cenik. Postup zmén
ceniku je upraven v ¢l. X.

II. UZAVRENI SMLOUVY

1.

Zadavatel objednéva Sifeni reklamy obvykle pisemnou objednavkou (dopisem, faxem, e-mailovou
korespondenci). Objednavka viak mdzZe byt u¢inéna také Ustné.

2.

Objedndvka musi obsahovat vSechny potiebné néleZitosti, které jsou nutné pro fadné Sifeni reklamy, a
to zejména: obchodni firmu zadavatele ¢&i jeho jméno a pfijmeni nebo nazev, sidlo, identifikacni ¢islo,
DIC a obvykle i jméno pracovnika odpovédného za objednavku. Dale zde musi byt uvedeno médium, v
némz ma byt reklama Sifena, termin $ifeni, druh (napf. plosny inzerat, fadkovy inzerét externi pfiloha,
banner, spot, sponzoring) a eventualné dalsi idaje ohledné provedeni a specifikace objednavky (napf.
jednotka vykryti, umisténi, rubrika, znacka, barva). Vydavatelstvi si vyhrazuje prdvo odmitnout
objednavky, které nebudou odpovidat tomuto odstavci.

3.

K uzavieni smlouvy dojde potvrzenim objednavky, u¢inéné zadavatelem, vydavatelstvim.
Vydavatelstvi potvrdi objednavku dstné & pisemné (dopisem, faxem, e-mailovou korespondenci
apod.). V pfipadé, Ze nedojde k potvrzeni objedndvky vydavatelstvim Ustné ¢i pisemné, povazuje se za
uzavieni smlouvy uskuteénéni Sifeni reklamy.

4.
Objednavky externich pfiloh jsou pro vydavatelstvi zavazné teprve po pfedlozeni vzorové pfilohy a
jejim schvaleni.

5.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s klientem anebo zadavatelem prostiednictvim smlouvy
individudIni obchodni podminky. Klient (a zadavatel) jsou povinni o téchto individudlnich podminkach
zachovavat micenlivost.

Ill. REKLAMA

1.

Za v&asné dodani podkladd reklamy je zodpovédny zadavatel. V pfipadé, kdy vydavatelstvi zjisti, ze
dodané podklady podle véty prvni nesplfiuji pozadavky stanovené &i obvykle vyzadované
vydavatelstvim ¢i jsou jinak nevhodné pro Sifeni, bude o této skute¢nosti bez zbyte¢ného odkladu
informovat zadavatele. Zadavatel je v takovém pfipadé povinen doruéit vydavatelstvi neprodlené
vhodné nahradni podklady v pozadovaném stavu.

2.

V pfipadé, ze reklamy budou vyuzivat prvky umoZriujici sledovani chovéni uZivatele (cookies apod.) ¢i
zpracovavajici osobni Udaje, je zadavatel pIné odpovédny za soulad takovéto reklamy a zpracovéni
ziskanych udaja s pravnimi predpisy, zejména nafizenim (EU) 2016/679 a zékonem 127/2005 Sb. a je
spravcem takovych Udaji. Vydavatelstvi neziskava pro zadavatele zadné souhlasy se zpracovanim
osobnich udaju & uzitim vy3e uvedenych prvkd, ledaze by to bylo zvldst dohodnuto; pokud
vydavatelstvi bude ziskdvat pro zadavatele takové souhlasy, zavazuje se zadavatel uzivat takové tdaje
pouze k u¢eltm, k nimz byl takto ziskan souhlas & k nimz bude opravnén podle relevantnich pravnich
predpisd (ustanoveni predchozi véty pfitom neni dotéeno). Zadavatel se zavazuje poskytnout
vydavatelstvi na jeho Zadost odkaz na internetovou stranku obsahujici v zakonem stanoveném rozsahu
informace o zpracovani takovych udaja ze strany zadavatele v ¢eském jazyce a takovou stranku
udrzovat aktudlni a bez omezeni pfistupnou. Pokud vydavatelstvi umozni zadavateli ziskdvat souhlasy
prostfednictvim systému pro ziskdvani souhlasi provozovaného tfeti osobou (zejména IAB Europe
Transparency and Consent Framework), zadavatel se zavazuje dodrzovat podminky stanovené pro
Ucast v takovém systému a pro nakladéani s dotcenymi Gidaji. Zadavatel se na své naklady a
odpovédnost zavazuje fadné akceptovat zménu a zruseni souhlast ¢i vyjadieni namitek pfedané mu (i)
vydavatelstvim, (i) v ramci takového systému &i (iii) jinak ze strany pfislu§ného uZivatele a fadné a
véas vyfizovat zadosti uzivatel( v ramci vykonu jejich prav podle nafizeni (EU) 2016/679, pfipadné
dalSich relevantnich pravnich predpist a to i tehdy, pokud mu byly pfedany pfimo vydavatelstvim.
Vyse uvedenym neni dotéeno pravo vydavatelstvi vyuZivat jim sbirané idaje samostatné.

3.

Vydavatelstvi zarucuje kvalitu tisku béZnou pro poZadované tiskové médium, kvalitu vysilani ¢i
zobrazeni béZnou pro pozadovana elektronicka média, a to v rdmci moZnosti danych dodanymi
podklady.

4.

Zadavatel je pIné odpovédny za obsah reklamy. Zadavatel se zavazuje, ze reklama predana
vydavatelstvi k Sifeni nebude v rozporu s pravnimi predpisy, dobrymi mravy, principy poctivého
jednani a zasadami poctivého obchodniho styku, a Ze Sifenim reklamy nebudou neopravnéné zasazena
préva a opravnéné zajmy tretich osob (zejména, nikoliv viak jen, pravo na ochranu osobnosti fyzickych
osob, pravo na ochranu dobré povésti pravnickych osob, autorska préva, prava souvisejici s prdvem
autorskym a prava k ochranné zndmce), a nebudou ani poruseny obecné zavazné pravni predpisy,
zejména zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, v platném znéni, zakon &. 132/2010 Sb., o
audiovizualnich medialnich sluzbdch na vyZadéni, pfipadné zékon &. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, v platném znéni a Ze vSechny finanéni naroky vyplyvajici z uZiti
autorskych dél, popfipadé podobizen fyzickych osob uZitych v ramci reklamy a z prav souvisejicich s
pravem autorskym byly ke dni pfedani podklad( reklamy zadavatelem uspokojeny; to neplati pro
naroky kolektivnich spravcd, tedy zejména OSA — Ochranny svaz autorsky pro prava k dilim hudebnim
a INTERGRAM nezavisla spole¢nost vykonnych umélct a vyrobci zvukovych a zvukové obrazovych

zdznam, a to vyluéné pokud se jedna o odménu za Sifeni reklamy ve vysilani rozhlasovych nebo
televiznich stanic. Zadavatel se vyslovné zavazuje nepfedavat k Sifeni reklamu na hazardni hry
provozované bez zakladniho povoleni podle zakona €. 186/2016 Sb., o hazardnich hrach ¢i pfedpist jej
nahrazujicich. Zadavatel se zavazuje, Ze pokud vydavatelstvi ¢i vydavateli, popf. provozovateli
prislusného média vznikne v disledku Sifeni reklamy skoda nebo jind djma, tuto $kodu (Ujmu) v piné
vy$i nahradi. Skodou se rozumi i naklady soudniho &i rozhodgiho fizeni, véetné nakladt na pravni
zastoupeni v téchto vécech.

5.

Vydavatelstvi dostane k volné dispozici viechny potfebné podklady pro Sifeni reklamy a neni povinno
tyto podklady uchovavat, pfipadné zadavateli vracet. Vydavatelstvi neni povinno provedenou reklamu
archivovat.

IV. RAMCOVA SMLOUVA

1.

Pokud by zadavatel zamyslel $ifit v pribéhu roku uréity objem reklamy v nékterém z médii, ma
moznost uzavfit s vydavatelstvim rémcovou smlouvu o dilo pro jednotlivého inzerenta, ktera ho bude
opraviovat ke slevam z ceny (déle jen ,sleva”) vyplyvajicim z této smlouvy pro objednavky sjednaného
konkrétniho inzerenta v ramci stanovenych médii ¢&i mediatypU. Slevy uvedené v ceniku reklamy jsou
poskytovany pouze zadavateli za reklamu Sifenou v pfislusném médiu pfipadné mediatypu v pribéhu
jednoho roku od data sjednaného v ramcové smlouvé, neni-li v ni vyslovné sjednana kratsi Ihita. Pro
jednotlivd média a déle pro reklamu v celostatnim vydani Mladé fronty DNES, v krajskych vydanich MF
DNES, pro reklamu v Magazinu DNES + TV, v Lidovych novinach, v magazinu Patek Lidovych novin, v
deniku Metro a tydeniku 5plus2 a pro reklamu v podobé externi pfilohy je nutno vzdy uzavfit zvlastni
rdmcovou smlouvu. Vydavatelstvi je opravnéno nékteré mediatypy z dosahu rdmcovych smluv zcela
vylouéit.

2.

Na zdkladé ramcové smlouvy je zadavatel opravnén pozadovat v dohodnuté Ihité i uverejnéni vétsiho
mnozstvi reklamy nez je dano rdmcovou smlouvou. Vydavatelstvi se zavazuje neodmitnout souhlas s
takovym navysenim rozsahu reklamy bez vazného divodu. Pokud timto navy3enim vznikne zadavateli
podle podminek vydavatelstvi narok na vyssi slevu podle platného ceniku, obdrzi zadavatel po uplynuti
doby platnosti rdmcové smlouvy danovy dobropis na rozdil mezi slevou sjednanou v ramcové smlouvé
a slevou, ktera mu podle platného ceniku pfislusi. Pokud néjaka objedndvka nebude splnéna z dvoda,
za které vydavatelstvi nenese odpovédnost, pravo zadavatele na slevu odpovidajici nesplnéné
objednavce zanika.

3.

V piipadé, kdy zadavatel neobjedna v pfislusSném médiu reklamu v rozsahu predpokladaném v
ramcové smlouvé, jeho narok na dohodnutou slevu v plném rozsahu zanika a je povinen uhradit
vydavatelstvi ¢astku odpovidajici jiz poskytnuté slevé. Narok vydavatelstvi na nahradu skody ¢i uslého
zisku tim neni dotcen.

4.

Vedle slev pfedpokladanych v téchto vSeobecnych obchodnich podminkach mohou byt s jednotlivymi
zadavateli pisemné sjednany také zvlastni slevy. Zadavatel je povinen o téchto zvlastnich slevach
zachovévat micenlivost.

5.

V piipadé reklamniho spotu nebo sponzorského vzkazu urceného k sifeni v rozhlasovych stanicich
nebo na televiznich stanicich (zejména rodiny OCKO) je zadavatel povinen predat spoleéné s
prislusnym nosi¢em hudebni sestavu spotu nebo sponzorského vzkazu, obsahujici nazev reklamniho
spotu nebo sponzorského vzkazu, nazev kazdého uzitého hudebniho dila, pokud je pojmenovano,
jméno autora hudby a textu, pfipadné prekladu textu, oznaceni nakladatele a pfesnou stopaz
reklamniho spotu a uzité hudby, a obsahuje-li spot nebo sponzorsky vzkaz rovnéz komercni snimek, i
udaje o uzitém komerénim snimku — oznaceni vyrobce spotu nebo sponzorského vzkazu a vyrobce
uzitého komeréniho snimku.

6.

Sleva, ktera nélezi zakaznikovi na zakladé celkové dosazeného obratu, bude poskytnuta v odpovidajici
Castce v K¢ nebo v EUR a bude rozpoc¢tena pomérnou ¢astkou ke vSem pfedmétnym fakturam.
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VSEOBECNE OBCHODNI PODMINKY SPOLECNOSTI MAFRA,

V. REALIZACE OBJEDNAVKY

1.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout Sifeni reklamy:

a)

v pfipadé, kdy zadana reklama nebude odpovidat uzaviené smlouvé o dilo, rédmcové smlouvé i jiné
dohodé anebo témto vseobecnym obchodnim podminkam &i jinym podminkam, jez se dle dohody stran
pouziji,

b)

v pfipadé, kdy budou poruseny etické zasady vydavatelstvi nebo vydavateld &i provozovateld
jednotlivych médii, pfipadné Kodex reklamy Rady pro reklamu

c)

z dlivodu pravné zdvadného obsahu reklamy, tzn. pokud obsah ¢&i 3ifeni reklamy bude v rozporu s
pravnimi predpisy, dobrymi mravy, zasadami poctivého obchodniho styku a poctivého jednani nebo
rozhodnutimi orgéni vefejné spravy,

d)

v pfipadé, kdy vydavatelstvi bude mit dGivodné pochybnosti o tom, zda u reklamy neni dan diivod pro
jeji odmitnuti podle pism. a) az c), e) v pfipadé, kdy by reklama mohla svym formatem ¢&i provedenim
vyvolat u &tendfd, resp. posluchacd ¢&i divakl dojem, Ze se jedna o soucast redakéniho obsahu
pfislusného média nebo sdéleni vydavatelstvi ¢i vydavatele nebo provozovatele pfislusného média,

f)

obsahujici sdéleni, reklamu ¢&i obchodni sdéleni tietich osob, s vyjimkou pfipadu, kdy zadavatelem bude
reklamni &i medidalni agentura a reklama bude obsahovat sdéleni, reklamu ¢ obchodni sdéleni jejiho
zakaznika,

g

ktera bude zasahovat do prav a opravnénych zajm0 vydavatelstvi & bude poskozovat nebo by mohla
poskodit dobré jméno vydavatelstvi, jeho zaméstnancd, akcionaft anebo osob tvoficich s
vydavatelstvim koncern,

h)

v pfipadé, kdy se bude jednat o reklamu konkurenta vydavatelstvi nebo vydavatele ¢i provozovatele
nékterého z médii,

)

v pfipadé, kdy zadavatel nepfeda spole¢né s nosicem reklamniho spotu nebo sponzorského vzkazu
uréeného k Siteni v rozhlasovych stanicich nebo na televiznich stanicich (zejména rodiny OCKO) hudebni
sestavu spotu nebo sponzorského vzkazu, obsahujici nazev reklamniho spotu nebo sponzorského
vzkazu, ndzev kazdého uZitého hudebniho dila, pokud je pojmenovéano, jméno autora hudby a textu,
pfipadné prekladu textu, oznaceni nakladatele a presnou stopaz reklamniho spotu a uZité hudby, a
obsahuje-li spot nebo sponzorsky vzkaz rovnéz komercni snimek, i idaje o uzitém komerénim snimku —
oznadeni vyrobce spotu nebo sponzorského vzkazu a vyrobce uzitého komeréniho snimku,

v pfipadé, kdy zadavatel odmitne podepsat zvld3tni slib od3kodnéni, jehoZ podpis bude v odivodnénych
pfipadech vydavatelstvim pozadovan,

k)

v pfipadé, kdy zadavatel bude v reklamé vazat poskytnuti dal3ich informaci na zaslani PR SMS a/nebo
volani na telefonni ¢isla se zvlastnim tarifem, ledaZe se bude jednat o béZné reklamni soutéze a akce
a/nebo

[}

anonymni reklamy tykajici se voleb po dobu volebni kampané podle volebnich zdkonl nebo reklamy,
ktera nespliiuje dalsi pozadavky volebnich zakond. V takovém pfipadé vydavatelstvi sdéli své
rozhodnuti o odmitnuti reklamy zadavateli bez zbyte¢ného odkladu. Zadavatel je pak povinen bez
zbyte¢ného odkladu dodat vydavatelstvi bezvadné nahradni podklady. Pfi opakovaném odmitnuti
reklamy jednoho zadavatele z diivodi uvedenych v tomto odstavci ma vydavatelstvi pravo od uzaviené
smlouvy odstoupit.

2.
Pokud neni vyslovné dohodnut termin Sifeni reklamy, potom zavisi jeji uvefejnéni na moznostech
vydavatelstvi, popf. rozhodnuti vydavatele ¢i provozovatele pfislusného média.

3.
Pokud neni vyslovné dohodnuto urcité umisténi nebo urditd jednotka vykryti, kde ma byt reklama
Sifena, potom zavisi jeji Sifeni na moznostech vydavatelstvi.

4.

Objednavka reklamy, ktera ma byt realizovana vyhradné v uréitém terminu s ur¢itym umisténim nebo v
urcité jednotce vykryti, musi byt sdélena vydavatelstvi véas tak, aby mohla byt zadavateli potvrzena.
Aby vydavatelstvi mohlo zajistit idealni umisténi reklamy v tisténych médiich, vyhrazuje si pravo posunu
terminu reklamy v téchto médiich, a to o jedno vydéni dopfedu nebo zpét. Toto ustanoveni plati
pfimérené i pro elektronicka média.

5.
Inzeraty jsou podle moznosti uvefejiiovany v odpovidajici rubrice bez nutnosti vyslovné dohody.

6.
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na oznaéeni reklamy a to vhodnym zplsobem podle volby
vydavatelstvi.

7.

Pokud si zadavatel objednd reklamu v podobé, kterd neodpovidd rozmérdm a/ nebo formatu reklamni
plochy ¢&i technickym moznostem pfislusného média, vydavatelstvi upravi reklamu béznym zp(sobem,
aniz by bylo povinno

zadavatele informovat.

8.

Pokud si zadavatel objedna v tisténych ¢i internetovych médiich graficky nezpracovanou reklamu,
zpracuje vydavatelstvi tuto reklamu bé&znym zpGsobem. Vydavatelstvi si viak vyhrazuje prévo provedeni
tohoto zpracovéni odmitnout.

9.

Vydavatelstvi je povinno u reklamy v tisténych médiich uvefejnénych pod znackou shromazdovat,
pfedavat nebo zasilat po dobu 3esti tydnii po uvefejnéni reklamy doslé odpovédi se zna¢kou. Odpovédi
se zna&kou, které pfijdou po této IhGté, mizZe vydavatelstvi zlikvidovat.

10.
Odpovédi se znackou, které piekroti rozméry formatu C4 (228 x 325 mm), jakoz i knihy, katalogy, baliky
nebo zboZi, vydavatelstvi nepfijima.

11.
Vydavatelstvi neni povinno kontrolovat vhodnost umisténi reklamy vzhledem k redakénimu textu nebo
jinému redakénimu obsahu ani vzhledem k ostatnim reklamam

VI. CENA DILA (REKLAMY), JEJ| SPLATNOST A PLATEBNI PODMINKY, FAKTURACE

1.

Vyse ceny za dilo je uréena uzavienou (rdmcovou) smlouvou a neni-li v ni vyslovné dohodnuta, je
ur¢ena témito VOP a platnym cenikem vydavatelstvi v K¢ (CZK) nebo v eurech (EUR) - ceny v EUR plati
pro zahranicni klienty a jsou uvedeny v platném ceniku vydavatelstvi v anglickém jazyce, byl —li pro
danou sluzbu takovy cenik v anglickém jazyce s cenami v EUR vydan.

2.

Splatnost ceny za dilo je uréena uzavienou (rdmcovou) smlouvou. Neni-li v této smlouvé splatnost ceny
dila sjednana, je cena splatnd do 14 dnl ode dne vystaveni faktury (dariového dokladu) vydavatelstvi,
nejpozdéji viak do 30 dnii ode dne Sifeni reklamy. Splatnost faktury nastava i pfi vadach reklamy, pravo
zadavatele na slevu tim vSak neni dotéeno. Vydavatelstvi odesle fakturu (dariovy doklad) zadavateli na
jeho posledni vydavatelstvi zndmou adresu, event. na jeho adresu zapsanou v obchodnim rejstiiku ¢i
jiné obdobné evidenci. Vydavatelstvi je oprdvnéno svym jednostrannym rozhodnutim kdykoliv
prodlouZit dobu splatnosti jednotlivych faktur. Toto své rozhodnuti vydavatelstvi oznami zadavateli
vhodnym zpGsobem v pfiméfené lhaté.

3.
Zadavatel bude hradit spolecné s reklamou také DPH v aktualni vysi. Neni-li vyslovné uvedeno jinak,
jsou ceny v cenicich uvedeny bez DPH.

4.

Spoleéné s fakturou zasle vydavatelstvi zadavateli na jeho Zadost (kterd musi byt u¢inéna soucasné s
objednavkou reklamy, jinak ji vydavatelstvi neni povinno vyhovét) také doklad o Sifeni reklamy; to plati
pouze pro tisténa média. Podle druhu a rozsahu objednavky jsou tak poskytovany vystftizky, stranky,
kompletni vytisky nebo jejich kopie, popt. i jen doklady elektronickou formou (zejména ve formatu PDF
a JPG). Pokud neni mozné tyto doklady obstarat, obdrzi zadavatel od vydavatelstvi potvrzeni o 3ifeni
reklamy. U fadkové inzerce se neposkytuje zadny doklad o uverejnéni.

i}

v pfipadé, kdy zadavatel nepfeda spolecné s nosicem reklamniho spotu nebo sponzorského vzkazu
uréeného k $ifeni v rozhlasovych stanicich nebo na televiznich stanicich (zejména rodiny OCKO) hudebni
sestavu spotu nebo sponzorského vzkazu, obsahujici nazev reklamniho spotu nebo sponzorského
vzkazu, nazev kazdého uzitého hudebniho dila, pokud je pojmenovano, jméno autora hudby a textu,
pfipadné prekladu textu, oznaceni nakladatele a pfesnou stopaz reklamniho spotu a uzité hudby, a
obsahuje-li spot nebo sponzorsky vzkaz rovnéz komeréni snimek, i Gdaje o uzitém komerénim snimku —
oznaceni vyrobce spotu nebo sponzorského vzkazu a vyrobce uZitého komeréniho snimku,

i

v pfipadé, kdy zadavatel odmitne podepsat zvlastni slib odskodnéni, jehoz podpis bude v odiivodnénych
pfipadech vydavatelstvim poZadovan,

k)

v piipadé, kdy zadavatel bude v reklamé vazat poskytnuti dalSich informaci na zaslani PR SMS a/nebo
volani na telefonni &isla se zvlastnim tarifem, ledaZe se bude jednat o béZné reklamni soutéZe a akce
a/nebo

[}

anonymni reklamy tykajici se voleb po dobu volebni kampané podle volebnich zékonti nebo reklamy,
kterd nespliiuje dal3i pozadavky volebnich zakon(. V takovém pfipadé vydavatelstvi sdéli své
rozhodnuti o odmitnuti reklamy zadavateli bez zbyte¢ného odkladu. Zadavatel je pak povinen bez
zbyteéného odkladu dodat vydavatelstvi bezvadné nédhradni podklady. Pfi opakovaném odmitnuti
reklamy jednoho zadavatele z diivod(i uvedenych v tomto odstavci mé vydavatelstvi pravo od uzaviené
smlouvy odstoupit.

2.
Pokud neni vyslovné dohodnut termin Sifeni reklamy, potom zavisi jeji uvefejnéni na moznostech
vydavatelstvi, popf. rozhodnuti vydavatele ¢i provozovatele pfislusného média.

3.
Pokud neni vyslovné dohodnuto urcité umisténi nebo urcita jednotka vykryti, kde ma byt reklama
Sifena, potom zavisi jeji Sifeni na moznostech vydavatelstvi.

4.

Objednavka reklamy, kterd ma byt realizovana vyhradné v urcitém terminu s urcitym umisténim nebo v
urcité jednotce vykryti, musi byt sdélena vydavatelstvi véas tak, aby mohla byt zadavateli potvrzena.
Aby vydavatelstvi mohlo zajistit idedIni umisténi reklamy v tisténych médiich, vyhrazuje si pravo posunu
terminu reklamy v téchto médiich, a to o jedno vydani dopfedu nebo zpét. Toto ustanoveni plati
pfimérené i pro elektronicka média.

5.
Inzerdty jsou podle moZnosti uverejiiovdny v odpovidajici rubrice bez nutnosti vyslovné dohody.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na oznaceni reklamy a to vhodnym zpiisobem podle volby
vydavatelstvi.

7.

Pokud si zadavatel objedna reklamu v podobé, kterd neodpovida rozmértim a/ nebo formatu reklamni
plochy ¢i technickym moZznostem piislusného média, vydavatelstvi upravi reklamu béznym zptsobem,
aniz by bylo povinno

zadavatele informovat.
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8.

Pokud si zadavatel objednd v tisténych ¢&i internetovych médiich graficky nezpracovanou reklamu,
zpracuje vydavatelstvi tuto reklamu béznym zpGsobem. Vydavatelstvi si viak vyhrazuje pravo provedeni
tohoto zpracovani odmitnout.

9.

Vydavatelstvi je povinno u reklamy v ti§ténych médiich uverejnénych pod znatkou shromazdovat,
predavat nebo zasilat po dobu Sesti tydnd po uverejnéni reklamy doslé odpovédi se znackou. Odpovédi
se znackou, které pfijdou po této IhGté, mize vydavatelstvi zlikvidovat.

10.
Odpovédi se znackou, které piekroi rozméry formétu C4 (228 x 325 mm), jakoz i knihy, katalogy, baliky
nebo zbozi, vydavatelstvi nepfijima.

11.
Vydavatelstvi neni povinno kontrolovat vhodnost umisténi reklamy vzhledem k redakénimu textu nebo
jinému redakénimu obsahu ani vzhledem k ostatnim reklamam

VI. CENA DILA (REKLAMY), JEJI SPLATNOST A PLATEBNI PODMINKY, FAKTURACE

1

Vyse ceny za dilo je uréena uzavienou (rdmcovou) smlouvou a neni-li v ni vyslovné dohodnuta, je
uréena témito VOP a platnym cenikem vydavatelstvi v K¢ (CZK) nebo v eurech (EUR) - ceny v EUR plati
pro zahranicni klienty a jsou uvedeny v platném ceniku vydavatelstvi v anglickém jazyce, byl —li pro
danou sluzbu takovy cenik v anglickém jazyce s cenami v EUR vydan.

2.

Splatnost ceny za dilo je uréena uzavienou (rdmcovou) smlouvou. Neni-li v této smlouvé splatnost ceny
dila sjednana, je cena splatna do 14 dnli ode dne vystaveni faktury (dafiového dokladu) vydavatelstvi,
nejpozdéji viak do 30 dnl ode dne $ifeni reklamy. Splatnost faktury nastava i pfi vadach reklamy, pravo
zadavatele na slevu tim viak neni dotéeno. Vydavatelstvi odesle fakturu (dafiovy doklad) zadavateli na
jeho posledni vydavatelstvi znamou adresu, event. na jeho adresu zapsanou v obchodnim rejstfiku ¢&i
jiné obdobné evidenci. Vydavatelstvi je opravnéno svym jednostrannym rozhodnutim kdykoliv
prodlouzit dobu splatnosti jednotlivych faktur. Toto své rozhodnuti vydavatelstvi oznami zadavateli
vhodnym zplsobem v pfiméfené Ihité.

3.
Zadavatel bude hradit spolecné s reklamou také DPH v aktudlni vysi. Neni-li vyslovné uvedeno jinak,
jsou ceny v cenicich uvedeny bez DPH.

4.

Spole¢né s fakturou zasle vydavatelstvi zadavateli na jeho Zadost (kterd musi byt uéinéna souc¢asné s
objednavkou reklamy, jinak ji vydavatelstvi neni povinno vyhovét) také doklad o ifeni reklamy; to plati
pouze pro tisténa média. Podle druhu a rozsahu objednavky jsou tak poskytovany vystfizky, stranky,
kompletni vytisky nebo jejich kopie, popf. i jen doklady elektronickou formou (zejména ve formatu PDF
a JPG). Pokud neni mozné tyto doklady obstarat, obdrZi zadavatel od vydavatelstvi potvrzeni o 3ifeni
reklamy. U fadkové inzerce se neposkytuje zadny doklad o uverejnéni.

5.

Pfi prodleni v placeni je zadavatel povinen zaplatit Uroky z prodleni v zdkonné vysi. Zadavatel je dale
povinen hradit nédklady spojené s vymdahanim fakturované ¢astky nebo ¢aste¢nych plateb. Vydavatelstvi
ma pravo v pripadé prodleni v placeni odmitnout realizaci dalSich objednavek, véetné objednavek z
ramcové smlouvy, nebo miZe jejich realizaci uéinit zavislou na pfiméfenych a véasnych platbach
predem.

6.

Pokud neuvede zadavatel pfesnou velikost, formu, délku ¢i jiny rozsah reklamy uréené k Sifeni v
pfislusném médiu a pfenechd toto rozhodnuti na vydavatelstvi, potom je zékladem pro vyuctovani
skutecné uverejnény rozsah reklamy.

7.
Slevy uvedené v pravé platném ceniku jsou poskytovany pouze na reklamu jednoho inzerenta
uvefejnénou ve Ih(té jednoho roku. Tato |hita zacina béZet dnem uvefejnéni prvni reklamy.

8.

Zadavatel ma pravo uplatiovat zpétné narok na slevu podle platného ceniku, a to v zavislosti na
skuteéné Sifeném poctu nebo objemu reklamy v ¢asovém obdobi jednoho roku, nebude-li dohodnuto &i
v ceniku jednotlivych médii stanoveno jinak.

9.

Bude-li zadavatel i pfes upominku vydavatelstvi v prodleni s dhradou svych splatnych zavazkd vaéi
vydavatelstvi, je vydavatelstvi opravnéno rozhodnout, ze pravo na jakoukoliv slevu zadavateli
nepfislusi, popf. zanikd, a to i zpétné. Pravo na slevu zanika okamzikem vystaveni pfislusného vrubopisu
vystaveného vydavatelstvim.

10.

V pfipadé, Ze napf. z dvodu statniho svatku dojde k posunu vydani deniku MF DNES s Magazinem
DNES+TV anebo deniku Lidové noviny s Magazinem Patek LN na jiny den, plati v tento den pro reklamu
v deniku ¢tvrte¢ni (MF DNES), resp. pateéni (LN) tarif.

11.
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo stanovit pro zvlastni vydani jiné ceny, nez jsou uvedeny v pravé
platném ceniku.

12.

Kombinované zakazky (napt. TOP KOMBI ZAMESTNANI) jsou zadavany jako jedna objednavka, ktera je
fakturovéna vidy po uverejnéni v MF DNES.

13.

Vydavatelstvi muize uzavfit se zadavatelem samostatnou dohodu o elektronickém obchodnim styku.
Tato dohoda specifikuje technické feseni a definuje, Ze pro vzajemnou spolupraci (tj. vystavovani a
zasilani dafiovych dokladu (faktur) ze strany MAFRA, korespondenci obou smluvnich stran tykajici se
vystavenych dafiovych dokladd, dokladani uvefejnéni inzerce v tisténych médiich MAFRA) bude
komunikace zajistovana obvykle elektronickymi prostiedky.

14.

Faktury pro zahrani¢ni klienty se vystavuji budto v EUR dle platného ceniku v anglickém jazyce (existuje-
li pro danou sluzbu platny cenik v anglickém jazyce s cenami v EUR) nebo v CZK s naslednym pfepoétem
na cizi ménu - pro prepocet se pouziva pro vSechny faktury vystavené v jednom kalendainim mésici
vidy kurz CNB platny prvniho dne pfisluiného mésice. PFipousti se zapocteni pohledavek v rtiznych
ménach. pricemz pro tyto ucely bude pouzit kurz uvedeny v predchozi vété. Zapocteni se vzdy fidi
Ceskym pravem.

15.
Vydavatelstvi je opravnéno pozadovat plnou &i ¢aste¢nou uhradu pfedem (zejména novy nebo
zahraniéni klient).

16.
Na webové adrese http://www.mafra.cz/priloha-cenik-dph/ Ize najit koneénou cenu inzerce véetné
DPH u vybranych formati MF DNES a Lidové noviny a pfipadné dal3ich médii.

VII. REKLAMACE

1.

Zadavatel ma v pripadé zcela nebo ¢aste¢né neditelného, nespravného ¢i nekompletniho otisku reklamy
v tisténych médiich, nebo zcela nebo ¢astecné nespravného zobrazeni ¢i odvysilani reklamy v jinych
médiich nadrok na slevu z ceny nebo na Sifeni bezchybné nahradni reklamy, ale pouze v tom rozsahu, ve
kterém byl poskozen tcel reklamy. Toto pravo je zadavatel povinen uplatnit u vydavatelstvi pisemné do
2 tydn( od data Sifeni reklamy, jinak zanika. Pravo volby mezi zpisoby uvedenymi ve vété prvni nalezi
vydavatelstvi. Pokud vydavatelstvi neuverejni ndhradni reklamu bez zbyte¢ného odkladu, nebo pokud
nahradni reklama opakované neni bezchybnd, pak ma zadavatel pravo na slevu z ceny.

2.

PFi opakovaném sifeni reklamy je zadavatel povinen zkontrolovat ihned po kazdém uvefejnéni jejich
spravnost a Uplnost. Vydavatelstvi neuzna narok na uvefejnéni nahradni reklamy v tom pfipadé, jestlize
se pii opakovani objevil tentyZ nedostatek, aniz by byl tento nedostatek bezprostfedné (nejpozdéji do 3
dnU) po pfedchozim uvefejnéni ozndamen vydavatelstvi.

3.

V pfipadé, Ze se vyskytnou v disledku vadnych podkladd nedostatky pfi zpracovani, tisku, vkladani &
jiném Sifeni reklamy, které nebyly zjevné rozeznatelné pfi pfijeti objednavky, nema zadavatel zadny
nérok na slevu nebo $ifeni nahradni reklamy.

4.

Vydavatelstvi v Zzadném pfipadé neodpovida za $kody, které nebyly vydavatelstvim zavinény amysiné
nebo z hrubé nedbalosti, a za $kody zplsobené okolnostmi vylu¢ujicimi odpovédnost, mimoradnymi a
nepredvidatelnymi pfekazkami vzniklymi nezavisle na jeho vili anebo vy$si moci (za vyssi moc se podle
dohody stran vidy povaZzuje napf. stdvka, vyluka, vdlka a omezeni plynouci z vale¢ného stavu,
teroristické utoky, povstdni, plsobeni pfirodnich sil, pozar apod.). Vydavatelstvi neni povinno hradit
$kodu jiné osobé nez zadavateli. Ostatni zde sjednana omezeni odpovédnosti tim nejsou dotéena.

5.

Text reklamy je zadavateli zasilan ke korekturdm pouze na vyslovnou pisemnou zadost zadavatele a
pouze v pfipadé, kdy je to z ¢asovych diivodi mozné. Zadavatel zodpovidd za spravnost a Uplnost jim
provedenych korektur; zadavatel je povinen zaslat vydavatelstvi korektury pisemné, jinak k nim
vydavatelstvi neni povinno pfihlizet. Vydavatelstvi stanovi zadavateli pfiméfenou (z hlediska moznosti
vydavatelstvi) IhGtu pro provedeni korektury; nebude-li tato IhGta stanovena, ¢ini 12 hodin. Nedoru¢i-li
zadavatel korektury do konce stanovené Ihity, je vydavatelstvi opravnéno $ifit reklamu ve verzi zaslané
ke korekturdm. Zadavatel je povinen uvést v korekture veskeré jim pozadované zmény. Vydavatelstvi
zadavatelem poZadované zmény zapracuje a zasle zadavateli k nové korekture, bude-li to z ¢asovych
dGvod mozné. Provadéni dalsich zadavatelem poZadovanych zmén po prvni korektufe maze byt
zpoplatnéno ¢astkou 100,- K& bez DPH (pro zahraniéni klienty EUR 4,-) za kazdou dal3i korekturu.
Vydavatelstvi je opravnéno o tuto ¢astku navysit pfisluSnou fakturu za uverejnéni reklamy. Bude-li
zadavatel pozadovat v ramci korektur jiné zmény neZ opravy chyb, miZe vydavatelstvi tuto zménu
odpovidajicim zpUsobem zpoplatnit.

6.

Reklamace se uplatriuje pisemné na adrese sidla vydavatelstvi nebo u pfislusného inzertniho poradce
vydavatelstvi.

7.

Zékonna prava spotiebiteld, od nichZ se nelze dohodou odchylit, zistavaji nedotéena.

VIIl. OCHRANA DAT, OBCHODNI SDELEN{

1.

Informace, které poskytne zadavatel vydavatelstvi v souvislosti se smlouvou o dilo, pouziva
vydavatelstvi pouze ke smluvenym Géeldm (pInéni smlouvy), plnéni zakonnych povinnosti & pro Géely
svych opravnénych zajmu & opravnénych z4jma tietich osob (zejména pro pfipad soudniho sporu
tykajiciho se poskytovanych sluZeb ¢i obsahu reklamy, pro statistické Ucely a zlepSovani sluzeb a pro
pfimy marketing). Stejné omezeni plati pro informace, které poskytne vydavatelstvi zadavateli.

2.

Vydavatelstvi je opravnéno k vymahani svych pohledévek viéi zadavateli vyuZit tfeti osobu.
Vydavatelstvi je opravnéno predat informace o jednotlivych obchodnich pfipadech a o zadavateli tfetim
osobam v pripadech stanovenych ¢ umoznénych pravnimi predpisy, v pfipadech zvlasté sjednanych, pfi
postoupeni pohledavky ¢i jiném nakladani s ni, svym pravnim, ucetnim, darfiovym a obdobnym
poradciim, osobam tvoficim s vydavatelstvim koncern a déle osobé poskytujici vydavatelstvi pojisténi
rizika nezaplaceni pohledavek.

3.
Poudeni o zpracovani osobnich Gdaji ze strany vydavatelstvi je k dispozici na www.mafra.cz/pouceni.
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IX. OSTATNI USTANOVEN(

1.

Pokud by vznikly odiivodnéné pochybnosti o platebni schopnosti zadavatele ¢i pokud by zadavatel byl v
prodleni s Ghradou jakékoliv splatné faktury (byt vystavené na zakladé jiné smlouvy) vydavatelstvi, je
vydavatelstvi podle své volby:

a) opravnéno odstoupit od smlouvy,

b) prerusit poskytovani pnéni anebo

c)

vazat poskytnuti dalSich pInéni (véetné plnéni jiz objednaného)

na platbu predem.

Vydavatelstvi neni povinno preruseni poskytovéni plnéni podle pism. b) zadavateli oznamit.

2.

Stornovanim objednavky, které musi byt v kazdém pfipadé provedeno pisemné, zstdvaji naroky
vydavatelstvi na platbu ceny reklamy nedotéeny (tzn. vydavatelstvi ndleZi v takovém pfipadé odstupné
ve vysi 100 % ceny), neni-li stanoven v ramci cenikd jednotlivych produktd jiny stornopoplatek. Stejné
plati pro pfipad, kdy vydavatelstvi odmitne uvefejnit jiz potvrzenou objednavku z divodu neuhrazeni
zavazk( zadavatele.

3.

V pfipadé nedodani podkladu ¢i pozdniho dodéni podkladu objednané inzerce si vydavatelstvi vyhrazuje
pravo na storno poplatek ve vysi 100 %, neni-li stanoven v ramci cenik( jednotlivych produktd jiny
stornopoplatek.

4.

Smluvni strany se dohodly, Ze mezi nimi uzaviené smlouvy (o dilo) o $ifeni reklamy a vztahy z nich
vyplyvajici se budou fidit ¢eskym pravem a to zakonem ¢&. 89/2012 Sh., Ob&anskym zékonikem v platném
znéni, a to ustanovenimi upravujicimi smlouvu o dilo podle § 2586 a nasl. Ob&anského zakoniku.
Zadavatel se zavazuje na své naklady a nebezpedi fadné a v zdkonem stanovenych Ihatach spinit
povinnosti tykajici se uzavirané smlouvy stanovené zakonem ¢. 340/2015 Sh. Smluvni strany se dohodly,
Ze vydavatelstvi je v pfipadé marného uplynuti Ihity stanovené pro zaslani takové smlouvy spravci
registru k uvefejnéni opravnéno od smlouvy odstoupit. Vydavatelstvi ma vsak zaroveri pravo zajistit
uvefejnéni smlouvy samostatné, pokud zadavatel neuvefejni smlouvu do 15 dnii ode dne jejiho uzavieni,
nebo ma-li k tomu jiny rozumny diivod. Vydavatelstvi mlize pozadovat nahradu $kody nebo nemajetkové
ujmy zpUsobené porusenim smluvni povinnosti zadavatele uvefejnit smlouvu fadné a v¢as. Pro
odstranéni pochybnosti je sjednano, Ze toto ustanoveni je oddélitelné od ostatniho obsahu a pfipadna
neucinnost nebo neplatnost smlouvy z divodu jejiho neuverejnéni nezplsobuje nedéinnost nebo
neplatnost tohoto ustanoveni.

V pfipadé, Ze tento zakon umoznuje vyloucit ze zvefejnéni nékteré ¢asti smlouvy ¢&i informace, zadavatel
takové ¢asti smlouvy ¢i informace ze zvefejnéni vyloudi.

Zadavatel se zavazuje pfistupovat k obsahu této smlouvy jako ke svému obchodnimu tajemstvi.
Uvefejnéni smlouvy v souladu se zédkonem ¢. 340/2015 Sb. nezbavuje smluvni strany povinnosti
mléenlivosti ohledné jejiho obsahu. Stejné plati pro jiné zdkony upravujici zvefejiovani informaci,
zejména zakon &. 247/1995 Sb. a dali volebni zakony.

5.

Ukonéeni smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem pravnim tkonem musi byt provedeno pisemné.
. 6.

Pokud by u zadavatele byly dany jakékoliv divody, jez by mohly zaloZit zékonné ruéeni ¢i jinou
odpovédnost vydavatelstvi za dafiové povinnosti zadavatele, je zadavatel povinen o takovych
skutecnostech vydavatelstvi bezodkladné pisemné informovat.

7.
Odstoupeni od smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem ma vzdy ucinky ex nunc.

8.
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s klientem prostfednictvim (ramcové) smlouvy individudlni
obchodni podminky.

9.
Kombinované vklady do titul vydavatelstvi jsou zadavany do kazdé publikace na samostatnou
objedndavku a pro kazdou publikaci fakturovany zvlast.

10.

Vydavatelstvi upozorfiuje své obchodni partnery ve smyslu § 431 zakona ¢. 89/2012 Sb., Ze jednotlivi
zaméstnanci vydavatelstvi jsou opravnéni jednat jen v rozsahu jim udéleného povéreni a jen ve vécech
obvyklych pro jejich pracovni pozici. Aniz je tim dotéeno ustanoveni piedchozi véty, nasledujici smlouvy
mUZe uzavirat anebo pravni jednani Cinit v zastoupeni vydavatelstvi vidy pouze jeho statutdrni orgdn
(zptisobem jednani navenek zapsanym do obchodniho rejstfiku) nebo osoby témito statutarnimi zastupci
vyslovné k tomu povéfené na zakladé specialni pisemné pIné moci, ktera bude vyslovné

obsahovat zmocnéni k takovému tkonu:

a) smlouvy o smlouvé budouci,

b)

nakladani s ochrannymi zndmkami, doménami a jinymi pfedméty primyslového vlastnictvi,

c)

uzavirani licenénich a podlicenénich smluv, vyjma béZznych smluv s autory na pfispévky do médii,

d) nabyti, zatizeni ¢i zcizeni nemovitosti,

e)

jakékoliv zajisténi ¢i utvrzeni dluh( jak vydavatelstvi, tak tietich osob (véetné ujedndni o smluvnich
pokutach a uzndni dluhu, ruéeni, finanéni zaruky apod.),

f) uzavieni zastavni smlouvy,
g) verejnd nabidka,
h) ujednani o zavdavku,

i)

jakakoliv dispozice s obchodnim zavodem &i €asti zavodu tvorici samostatnou organizaéni slozku,

j) postoupeni pohledavky,
k) pfevzeti dluhu,

1) pfistoupeni k dluhu,

m) pfevzeti majetku,

n) postoupeni smlouvy,

o)

jakakoliv jednani tykajici se cennych papirl (véetné smének)

¢i podili v jinych osobach,

p) dohoda o narovnani,

a)

vzdani se prava a prominuti dluhu (véetné jednani u¢inénych formou vraceni dluzniho Upisu apod.).
Smlouva, pfi jejimZ uzavirani zastupoval vydavatelstvi ¢len (Elenové) statutdrniho organu, mize byt
ménéna pouze pravnim jednanim, pfi némz budou vydavatelstvi zastupovat opét ¢lenové statutarniho
organu nebo osoby k takovému jednani vyslovné povérené individualnim pisemnym povérenim.

11.

Sjednava se prodlouzeni subjektivni promlceci Ihaty pro pohledévky vzniklé mezi smluvnimi stranami ze
3 na 4 roky. To neplati pro pohledavky na ndhradu skody.

12.
Jakékoliv reklamni nabidky vydavatelstvi formou reklamy a informace uvedené v jeho cenicich a nebo
katalozich se nepovazuji za nabidku na uzavieni smlouvy.

13.
Veskeré nabidky na uverejnéni reklamy u¢inéné vydavatelstvim mohou byt odvolany i ve IhGté uréené
pro jejich pfijeti.

14.
Ustanoveni § 1799 a § 1800 zakona &. 89/2012 Sb. se mezi stranami neuZiji.

15.
Ustanoveni § 1805 odst. 2, § 1913, § 1950, § 1952 odst. 2 a § 1995 odst. 2 zdkona ¢. 89/2012 Sb. se mezi
stranami neuziji.

16.

Smluvni strany vyslovné ujednavaji, Ze vydavatelstvi je opravnéno odmitnout pInéni podle uzaviené
smlouvy i pro pfipad, kdy zadavatel bude v prodleni se splnénim svého jiného zdvazku (vzniklého z
jiného pravniho ddvodu) vici vydavatelstvi.

17.

Bylo-li ujedndno plnéni ve splatkdch a dluznik nesplni nékterou splatku, ujednaly smluvni strany, ze
véfitel md pravo na vyrovnani celé pohledavky a toto pravo mize uplatnit i po splatnosti nejblize pfisti
splatky.

18.

Zadavatel bere na védomi, Ze smluvni vztah s vydavatelstvim ho neopraviiuje k ozna¢ovéni jeho vyrobkd
nebo jejich ¢asti jménem, ochrannou zndmkou, ndzvem produktu vydavatelstvi nebo jinym obdobnym
zpUsobem.

19.

Vydavatelstvi je oprdvnéno zapocist jakoukoliv svoji splatnou pohledavku viéi zadavateli proti
pohledavkam zadavatele za vydavatelstvim a to bez ohledu na to, zda jsou tyto pohledavky splatné ¢i
nikoliv a bez ohledu na ménu nebo pravni vztah, z néjz vznikly.

20.

Pokud je smlouva uzaviena na dobu uréitou & na jednorazové plnéni, neni mozné ji ukonéit jinak, nez
dohodou ¢i ze zékonnych divodd. Pokud je smlouva uzaviena na dobu neuréitou, méze ji kterakoliv ze
stran ukondit vypovédi s vypovédni dobou 1 mésice, kterd poéne bézet prvnim dnem mésice
nasledujiciho po doruceni vypovédi.

21.

Smluvni strany timto v souladu s § 89a ob¢anského soudniho fadu resp. nafizenim (EU) €. 1215/2012
sjednavaji pro veskeré spory mezi nimi plynouci z této smlouvy pfislusnost ¢eskych soudu a to mistni
pfislusnost Obvodniho soudu pro Prahu 5 jako soudu prvniho stupné. V pfipadé, ze soudem prvniho
stupné bude krajsky soud, sjednavaji smluvni strany pro veskeré spory mezi nimi mistni pfislusnost
Méstského soudu v Praze.

X. ZMENA VSEOBECNYCH OBCHODNICH PODMINEK

Vydavatelstvi mize tyto Vieobecné obchodni podminky véetné cenik(i v pfiméfeném rozsahu zménit, a
to zejména v pfipadé:

a) zmén v jednotlivych médiich, které by mély vliv na reklamni formaty,

b) zavedeni novych reklamnich formatd ¢ médii,
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<)

zmény rozsahu, periodicity ¢i doby Sifeni jednotlivych médii ¢i jejich zrueni nebo nahrazeni jinymi,
d)

zmény & zrudeni pravnich pfedpist, vydani novych pravnich pfedpist

& zmény vykladu pfislu§nych préavnich pfedpis(,

e)

zmény vySe ndkladu ¢i ¢tenosti jednotlivych tisténych médii ¢i dosahu ostatnich médii,
f) zmén cen jednotlivych reklamnich formatd,

g) zmén cenové Urovné na trhu,

h) zmény vykladu pfisludnych pravnich predpisd, nebo

i) nepfedvidatelnych zmén na trhu.

Zména bude ozndmena zadavateli podle volby vydavatelstvi bud odeslanim pfislusné informace a
uplného znéni zmény podminek ve vhodném formatu (napf. .pdf nebo .html) na kontaktni e-mailovou
adresu zadavatele ¢i pisemnym oznamenim. Takovato zména vstupuje mezi vydavatelstvim a
konkrétnim zadavatelem v platnost uplynutim vydavatelstvim stanovené Ihaty, kterd &ini zpravidla jeden
mésic; nejméné viak &ini tato Ihita 25 dni ode dne ozndmeni zmény. V pfipadé, Ze zadavatel nebude se
zménou souhlasit, je opravnén vypovédét prislusnou smlouvu ve lhité podle pfedchozi véty s vypovédni
dobou 30 dn0. V pfipadé, kdy zadavatel uplatni toto své pravo na vypovéd, neni takovéto pfed¢asné
ukonceni smlouvy povaZzovano za poruseni smlouvy ze strany zadavatele a zadavateli nezanikd ani se
neomezuje pravo na sjednané slevy (ledaze by toto pravo zaniklo nebo bylo (mohlo byt) omezeno z
jinych dGivodu na strané zadavatele). V ptipadé, kdy zadavatel nevyuzije svého prava na vypovéd
smlouvy, plati, Ze se zménou souhlasi. Vydavatelstvi si vSak vyhrazuje pravo pfijmout takovou zménu
VOP ¢&i cenikd, s niz nebude spojeno pravo zadavatele na vypovéd smlouvy za predpokladu, Ze takovouto
zménou bude zadavatel vazan pouze v pfipadé, kdy s ni bude souhlasit. Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo
pfi zavedeni novych produktid stanovit pro né odchylné vieobecné obchodni podminky, technické
podminky anebo ceniky. Stejnd pravidla plati pro zmény pfislusnych technickych podminek (viz ¢l. l.odst.
4).

X1

ZVLASTNI USTANOVENT PRO SMLOUVY UZAVIRANE DISTANCNIM ZPUSOBEM A NEBO MIMO OBCHODNI
PROSTORY SE SPOTREBITELI

1.

S ohledem na zakonna ustanoveni sdéluje vydavatel spottebiteldm, ktefi s nim uzavfou smlouvu
distan¢nim zptsobem, ¢i mimo jeho obchodni prostory, nasledujici idaje:

a)

pfi uzavirani smlouvy o uvefejnéni reklamy je cena reklamy stanovena
dle platného ceniku vydavatelstvi umisténého na www.mafra.cz,

a to s pfipadnou slevou podle uzaviené smlouvy,

b)
s ohledem na charakter smlouvy nevznikaji spotfebiteli Zadné naklady na dodani sluzby,
c) vydavatelstvi si vyhrazuje pravo pozadovat platbu predem,
d)

ke sjednané cené bude vydavatelstvi U¢tovat pouze zékonnou dari z pfidané hodnoty, jiné dané,
poplatky ani nédklady nebudou Uctovany, ledaze by byly zavedeny po uzavieni smlouvy a podle
zakonnych pfedpist zatéZovaly poskytnuti pfisluiné sluzby,

e)

pisemné uzaviena smlouva bude archivovana u vydavatelstvi a spottebitel je opravnén do ni kdykoliv
nahlédnout na zékladé pisemné Zadosti a prokazani jeho totoznosti,

f)

k uzavieni smlouvy nejsou nutné zadné technické kroky, vyjma kontaktu s pfislusnym pracovnikem
inzertniho oddéleni vydavatelstvi,

g

zjistovani a opravovani chyb vzniklych pfi zadavani dat pfed poddnim objedndvky je mozné neomezené
az do uzavieni smlouvy,

h)

pro vydavatelstvi nejsou zdvazné zadné kodexy chovani tykajici se uvefejiiovani reklam, nebot zadné
takové kodexy nebyly vydény,

i) smlouva mlize byt uzaviena pouze v &eském &i slovenském jazyce.

2.

Spotiebitel ma pravo odstoupit od smlouvy ve lhité 14 dnli od jejiho uzavieni, a to pfislusSnym pravnim
jednanim udinénym vaci vydavatelstvi. Vydavatelstvi doporucuje v pfipadé zdjmu spottebitele o
odstoupeni od smlouvy uinit toto pravni jednani pisemné vici svému inzertnimu poradci ¢i doruc¢enim
pisemného odstoupeni vydavatelstvi na adresu sidla vydavatelstvi. Lhiita pro odstoupeni se povazuje za
zachovanou, pokud spotiebitel v jejim pribéhu odesle vydavatelstvi oznameni, Ze od smlouvy
odstupuje.

3.
Pokud spotiebitel v uzaviené smlouvé pozadoval uverejnéni reklamy ve lhité kratsi, nez je Ihiita pro

odstoupeni podle odst. 2 tohoto ¢lanku, a doslo k tomuto uvefejnéni, nema pravo na odstoupeni podle
odst. 2 tohoto ¢lanku. Odstoupi-li podle odst. 2 spottebitel od smlouvy, s jejimZ plnénim bylo zapocato
na zékladé vyslovné Zadosti spotiebitele pied uplynutim lhity pro odstoupeni od smlouvy, uhradi

vydavatelstvi pomérnou ¢ast sjednané ceny za pInéni poskytnuté do okamzZiku odstoupeni od smlouvy.

4.
Pfilohou smlouvy uzaviené se spotiebitelem bude formulaf pro odstoupeni od smlouvy v pfipadech, kdy
to bude zvlastni pravni predpis vyzadovat.

5.

Vydavatelstvi informuje spotfebitele, Ze pfijima platby v hotovosti (platba pfedem), pfevodem na ucet
vydavatelstvi a u vybranych produktd, u nichz je to vyslovné uvedeno, také prostiednictvim platebni
brany GoPay ¢i prostiednictvim platebnich karet v servis centrech Medialni skupiny MAFRA.
Vydavatelstvi si vSak vyhrazuje u jednotlivé smlouvy ¢i objednavky zvolit poZzadovany systém platby.

6.

Mimosoudni fedeni spori neni umoznéno. Nedotéeno ziistdva pravo obou smluvnich stran na
dvoustranném jednani o vyfe3eni spord. Mediace je upravena zakonem €. 202/2012 Sh. o mediacia o
zméné nékterych zékond.

V pfipadé, Ze dojde mezi vydavatelstvim a spottebitelem ke vzniku spotiebitelského sporu z kupni
smlouvy nebo ze smlouvy o poskytovani sluzeb, ktery se nepodafi vyfesit vzajemnou dohodou, mize
spotiebitel podat ndvrh na mimosoudni feseni takového sporu uréenému subjektu mimosoudniho feseni
spotiebitelskych spord, kterym je Ceskd obchodni inspekce Ustiedni inspektorat - oddéleni ADR
Stépanskd 15

12000 Praha 2

E-mail: adr@coi.cz

Web: adr.coi.cz

Spotiebitel mlze v pfipadé smluv uzaviranych on-line vyuZit rovnéz platformu pro feseni sport online,
Ktera je zfizena Evropskou komisi na adrese

http://ec.europa.eu/consumers/odr/

XII. PLATNOST
Tyto VSeobecné obchodni podminky vstupuji v platnost dne 1.1. 2021.
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