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Kombinace televizniho vysilanise éirokopésmovdm internetem
Sluzbu HbbTV v sou¢asnosti vyuziva vice nez 1,3 milionu divaku*

A
A
A Umoziuje rozsifit moznosti televizoru - kro+é televizniho vysilani poskytuje moznost pfijmu obsahu, Sifitelného po internetu
A Prekryti telewzmh@s&lam dalSiinformacnivrstvou
A
A

UZivatel k pfijmu gotrebuje televizni piijimacnebo set-top=box;ktery podporuje tuto sluzbu (HbbTV] a pfipojenik internetu
Sluzba beTV~se spousti stisknutim ¢erveného tlacitka na dalkovém ovladacitelevizoru

*Zaroj: FTV Prima, DevidelD & fingerprinting, ervenec - zacatekzaii 2017
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PROC HbbTV NA OCKU

A nejvhodnéjsi cilova skupina divakii pro tento revolu&ni format
A 58% divakt kanalt OCKA jsou lidé do 40let [u TV obecnéje to 25%)
A 54% divak( kanald OCKA tvorilidé ve véku 15 — 54 let se socioeko profilem ABC [u TV obecné 33%)

A vysoka mira prokliku (a2 2,5%+* -, zvidavejsi“ divaci

A proklikem prace s divakem nekon¢i — nasi divaci jsou hravi
A napf. hru Candy Crash 2 si uZ zahrélo vice nez 23 tisic divaka a primé&rmnéa doba, kterou
stravil divak jednou hrou (= ndvstévoul] je vice nez 21 minut

UZivetelé / mésic Pocet navstév / mésic Primérny pocet
(OCKO a OCKO STAR) [OCKO + OCKO STAR) navstév / den

620.000
6.000.000+ 200.000
44 0.0 0 0 (140.000+ viedni dny — 300.000+ vikendy)

*hodnota CTR zavisina kreativite ,red buttonu*, call to action a vhoanostikampané na clovouskupinu OCKA



VYHODY HYBRIDNIHO VYSILANI

oprotiteleviznimu vysilani

presné méfeni pomoci Google Analytics
interakce s divakem

sbér informaci

novy, neviedni a neokoukany format
bannerove formaty

microsite

gametizace

Too oo oo To Too Too To

oprotiinternetu

A masivni zasah divak{

A multi-audience [spole&né sledovani vice osob)
A vysoka mira customizace

A rapidnérostouci zasah

OCKO CHART

OCKO

EXPRES
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POSTOJE DIVAKU / ZADAVATELU K HbbTV

HBBTV JAKO MOZNOST ZISKAT VICE INFORMACI O PRODUKTECH

o ...se v posledni dobé stalo, 7e je zaujal
néjaky inzerovany produkt natolik, Ze o
o ném chtéli ziskat vice informaci
...by uvitalo moZnost dozvédét se v ramci o
reklamy vice o produktu, ktery je zaujal o
y 4 r 4
MEDIALNI AGENTURY Zaklad: Ti, ktefi maji televizi pfipojenou k internetu, N=1524

JE HBBTV REKLAMA ATRAKTIVNI PRO ZADAVATELE?

...A PRO JAKE PRODUKTY?

Podle 5Z 8 zastupcl

medidlnich agentur
spise ano.

produkty vyZadujici vice luxusni produkty vyzadujici
informaci (pojisténi...) produkty investici
ZDRO: Kvalitativni vyzkum Potencidl HbbTV vypracovala spoleénost

Nielsen Admosphere a.s.,
cilova skupina: zastupci medidlnich agentur, N=8, fijen/listopad 2016
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BANNEROVE A VIDEO FORMATY

A ve vysilanije viozena bannerova pozice
A Klient mize i vydraZit pres aukenisystém
A zobrazuje se pak bud
A neproklikavaci banner
A nebo banner proklikava do aplikace [viz dalsi slide]
A Rozméry [dalsi technicke specifikace na konci):

leaderboard leaderboard

A Leaderboard 750x100

A BigBanner 1024x200

A RedButton 340x240

A XXLBanner 284x720 +996x160 ;;ng

A MenuButton 300x300 JICRWV

WURA NA,FARMU!

v v e . HRAJZDARMAI
A Pfipadné specialnivideo forméaty CRE S N

A Push2Play 320x240 +video

A Pre-roll videos

push2play
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TYPY KAMPANI

APLIKACE

A Klient m4 viastni aplikaci, kterd je anoncovéna bannerem [viz vyse), ktery mdze mit rizné graficke zpracovani a ktery vykonéva funkci

,cerveneho' tlacitka pro vstup do klientovy aplikace
A obsah aplikace: video, text, formuléF, animace, hry apod.
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